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 ⁄ TRIBUTOS Fonte: www.informanet.com.br

IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS
25.03 IRRF Ganhos líquidos em operações em bolsas e assemelhados, de fato gerador de 11 a 20/março/2025

25.03 IRRF Fundos de Investimento Imobiliário (FII) e Fundos de Investimento nas Cadeias Produtivas do Agronegócio (Fiagro) - Resgate ou amortização de cotas ou distribuição 
de rendimentos, de fato gerador de 11 a 20/março/2025

25.03 IRRF Juros remuneratórios de capital próprio, de fato gerador de 11 a 20/março/2025

25.03 IOF Operações Crédito - Pessoa Jurídica, de fato gerador de 11 a 20/março/2025

25.03 IOF Operações Crédito - Pessoa Física, de fato gerador de 11 a 20/março/2025

25.03 IPI Pos.Tipi: 87.03 - Automóveis de passageiros e outros veículos automóveis principalmente concebidos para transporte de pessoas (exceto os da posição 87.02), 
incluídos os veículos de uso misto (“station wagons”) e os automóveis de corrida, de fato gerador de Fevereiro/2025

Após o baque das enchentes 
de maio passado no Rio Grande 
do Sul, o secretário de Comuni-
cação (Secom) do Estado, Caio 
Tomazeli, acredita que as ações 
efetivas implementadas pelo go-
vernador Eduardo Leite (PSDB) 
são o caminho para a retomada.

Em visita ao Jornal do Co-
mércio nesta quinta-feira, ele 
também comentou o papel de seu 
setor neste processo. “Não falo 
só da reconstrução de pontes, de 
estradas, mas da autoestima do 
gaúcho. Para isso, a estratégia da 
Secom é estar alinhada com o go-
verno para melhorar a vida das 

pessoas, os negócios, os lugares”, 
afirmou o titular da pasta, que foi 
recebido pelo diretor-presidente 
do Jornal do Comércio, Giovanni 
Jarros Tumelero.

Além disso, Tomazeli apon-
ta para a importância de se estar 
atento e preparado para comba-
ter os desafios que ainda estão 
por vir. “A natureza já nos mos-
trou que precisamos seguir aten-
tos, vamos seguir com problemas 
das estiagens, dos excessos de 
chuva e das variações bruscas do 
clima. A nossa resiliência vai ser 
testada ao extremo”.

Para isso, citou como exem-
plo o Programa de Reconstrução, 
Adaptação e Resiliência Climá-
tica do Rio Grande do Sul, que 
propõe medidas para atenuar os 
impactos causados pelas tragédia 

 ⁄ GOVERNO DO ESTADO

Secretário destaca importância da 
comunicação na reconstrução do RS
Caio Tomazeli apontou a importância de se estar atento e preparado para os desafios 

Maria Amélia Vargas
mavargas@jcrs.com.br

 ⁄ VAREJO

Supermercados esperam vendas na Páscoa até 12% maiores no País

Mesmo com a alta acumulada 
de 18% no preço do cacau em 2024 
- o maior aumento entre as commo-
dities - o setor de supermercados es-
pera vender entre 8% e 12% a mais 
na Páscoa deste ano em compara-

ção com 2024, segundo projeções 
da Associação Brasileira de Super-
mercados (Abras).

A data é considerada o segun-
do Natal das redes supermercadis-
tas, com comércio maior de ovos de 
chocolate, bacalhau e azeite, e deve 
compensar as perdas do setor em 

fevereiro, quando recuou 4,5%. “A 
projeção se apoia no emprego e ren-
da e nas estratégias do varejo como 
ambientação das lojas, parcerias 
com a indústria, as marcas próprias 
e as vendas por canais digitais”, 
afirma Marcio Milan, vice-presiden-
te da Abras.

Segundo ele, a alta do dólar é 
um fator que ainda trará impactos, 
especialmente em massas e azeites, 
mesmo com a queda consecutiva 
do dólar nos últimos dias. O motivo 
é que os estoques ainda existem e 
os preços só devem ser normalizar 
após novos estoques.

Tomazeli (e) foi recebido pelo diretor-presidente do JC, Giovanni Tumelero

TÂNIA MEINERZ/JC 

climática de 2024.
O secretário estava acompa-

nhando de Natasha Gastal, dire-

tora de publicidade institucional 
do governo, e do secretário adjun-
to de Comunição, Maicon Bock.
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