Caderno Especial do Jornal do Comércio

P

Conexao, memoria
e experiencia juntas

Resultados da 262 edigao da pesquisa Marcas de Quem Decide revelam
panorama da lembranga e preferéncia em 73 setores da economia do RS
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Mais um ano de
reconhecimento

E uma satisfacdo enorme sa-
ber que nossos qualificados leito-
res e leitoras estao recebendo a
262 edicao da pesquisa Marcas
de Quem Decide, promovida pelo
Jornal do Comércio todos os anos.

O trabalho consiste em um
levantamento exclusivo e apro-
fundado sobre mais de 70 seto-
res da economia gaticha.

E a (nica pesquisa de am-
plitude estadual que mede tanto
as marcas mais lembradas quan-
to as preferidas de consumido-
res galichos.

O projeto tem um papel im-
portantissimo para o mercado,
pois traca um verdadeiro pano-
rama de branding das principais
empresas do Rio Grande do Sul.

Além de tudo, o Marcas & um
projeto alinhado aos principios
do Jornal do Comércio, de produ-
zir informagao com responsabili-
dade e contelidos exclusivos.

Mais do que isso, a pesqui-
sa esta em linha com a histéria
e a proposta do JC desde a sua
fundacao, de levar ao seu pibli-
co informagao estratégica para
0S negocios.

O Marcas apresenta para as
empresas resultados que refle-
tem diretamente o trabalho reali-
zado ao longo do ano.

A pesquisa, apresentada ao
longo das proximas paginas, ser-
ve de termdmetro para que as
companhias possam tracar suas
estratégias, a fim de alcancar me-
lhores resultados de marca.

Dessa forma, ao mesmo tem-
po, 0 Marcas auxilia investido-
res e consumidores nas tomadas
de decisoes.

E, se lembrarmos o que acon-
tece ha mais de 25 anos, também
podemos dizer que ja se tornou
um importante indicador da eco-
nomia do Rio Grande do Sul, mos-
trando a oscilacao e o crescimen-
to das marcas.

Para realizar a pesquisa, con-
tamos com o trabalho da IPO, em-
presa com mais de 26 anos de ex-
periéncia no mercado.

E um trabalho pensado nas
questoes mais importantes para
a nossa economia. Isso ocorre
em linha com outros produtos do
Jornal do Comércio. Um exemplo
€ 0 nosso projeto langado no ano
passado, o0 Mapa Econdmico do
Rio Grande do Sul, que fez uma
radiografia das principais cadeias
produtivas gaiichas.

Valorizando o Interior, via-

jamos pelo Rio Grande do Sul,
realizando cinco eventos regio-
nais, destacando a importancia
econdmica das mais diversas re-
gides do nosso Estado, com o
agronegocio, indlstria, comércio
€ Servicos.

Tudo isso sem descuidar do
que acontece em nossa Capital,
Porto Alegre, onde também esta-
mos atentos a agenda de eventos.
Recentemente, tivemos a realiza-
¢ao do South Summit, com cober-
tura ampla do Jornal do Comércio,
e, nos proximos dias, ocorrera o
Forum da Liberdade.

0 Marcas de Quem Decide
ocorre, entdo, para somar nesse
contexto empreendedor do Rio
Grande do Sul.

Quero usar este espaco para,
também, parabenizar iniciativas
voltadas ao desenvolvimento
econdmico de Porto Alegre.

Acreditamos no empreende-
dorismo e no trabalho; na ino-
vagao e na competitividade; na
tecnologia e na livre-iniciativa
como propulsores do desenvolvi-
mento econdmico e social do nos-
so Estado.

Buscamos manter os valo-
res, que trouxeram a empresa até
seus 91 anos de histéria, man-
tendo sempre o olhar atento ao
futuro, de uma empresa moder-
na, tecnoldgica e comprometida
com a sociedade.

Em breve, lancaremos novos
produtos digitais que visam en-
tregar contedido de alta qualida-
de para 0s nossos assinantes e
oportunidades (nicas para anun-
ciantes e parceiros do Jornal do
Comércio. Tudo isso sera divul-
gado em nosso site (www.jornal-
docomercio.com) e em nossas re-
des sociais.

Faco um  agradecimen-
to ao fundamental trabalho
da equipe do Jornal do Comércio,
que trilha um caminho consisten-
te com o objetivo de sempre en-
tregar o melhor produto para nos-
s0s leitores e anunciantes.

Parabenizo todos os premia-
dos na pesquisa Marcas de Quem
Decide pela conquista e por esta-
rem entre as principais marcas do
Rio Grande do Sul.

0Os dados apresentados nes-
te caderno nos inspiram a conti-
nuar oferecendo o melhor de for-
ma local e global.

Uma boa leitura!
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E a unica
pesquisa de
amplitude
estadual que
mede tanto as
marcas mais
lembradas
quanto as
preferidas de
consumidores
atichos.
projeto tem
um papel
importantissimo
para o mercado,
pois traga um
verdadeiro
anorama de
randing das
principais
empresas do RS



BAHHH!
MUITO
OBRIGADO,
GAUCHOS.

Mais uma vez, a marca
que facilita sua pintura
foi escolhida como
preferida na categoria
Tintas no premio Marcas
de Quem Decide,

do Rio Grande do Sul.

COM “ Suvinil
TA FACIL, TA EM CASA!

N
MARCAS
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Sustentabilidade e inovacao
para avancar mais

A gestao que lideramos desde
2019 tem um compromisso firme e
inabalavel: fazer com que seja pos-
sivel viver melhor no Rio Grande do
Sul. Queremos qualidade de vida e
diversidade, fazendo com que a nos-
sa populacao se torne mais livre,
saudavel e bem educada e deseje
ficar no Estado, a ponto de esses
atributos também se converterem
em um dos fatores de manutencao
e atragao de novas empresas e in-
vestimentos. E nessa sociedade com
mais respeito que os individuos te-
rao oportunidades, melhores empre-
g0s e uma convivéncia harmonica.

Para alcancar esse objetivo,
trabalhamos intensamente para au-
mentar a produtividade da econo-
mia gaiicha, com mais igualdade de
oportunidades e com o intuito de in-
seri-la nas tendéncias modernas de
sustentabilidade e inovacao. A cons-
trucao desse ambiente &€ um pro-
cesso longo e repleto de desafios.
Nos (ltimos anos, equacionamos
questdes de curto prazo e encami-
nhamos solucdes de longo prazo. O
Rio Grande do Sul reformou, privati-
zZou, reorganizou carreiras, reduziu
impostos, tornou-se mais seguro,
construiu estradas, estimulou o de-
senvolvimento e a inovacao, melho-
rou a competitividade e o ambiente
de negdcios e ofereceu melhores
servicos de educacao e salde.

Isso nao significa que tenhamos
superado todos os desafios e que
estejamos imunes a qualquer difi-
culdade. Mas é incontestavel que o
Estado virou o jogo, principalmen-
te na area fiscal. Basta lembrar os
anos em que convivemos com atra-
50S nos pagamentos de salarios e de
fornecedores, mesmo com aliquotas
de ICMS majoradas. Gracas a muito
trabalho, isso ficou para tras.

Nos colocamos em um circulo
Virtuoso e promissor, com uma ja-
nela capaz de estimular o desen-
volvimento das proximas décadas.
0 equilibrio fiscal permitiu a reto-
mada da capacidade de investi-
mento e de planejamento. Em junho
de 2021, lancamos o historico Pro-
grama Avancar, com a injecao de
R$ 6,57 bilhdes em projetos em to-
das as areas de governo. O Avancar
espalhou obras por todos os 497
municipios galchos, ampliando 0s
servicos piblicos de saiide, educa-
cao, seguranca, infraestrutura, es-
porte, lazer, turismo, entre outros.

Nada disso seria possivel se as
contas nao estivessem equilibradas.
Também nao teria sido possivel lan-
carmos ao longo do ano que passou
as bases da transformacao daqui-

lo que elencamos como prioridade
para 0 novo ciclo de governo, um
tema que se conecta com todos 0s
demais: a educacao. Reformulamos
o0 Programa Todo Jovem na Escola,
a maior iniciativa estadual de com-
bate a evasao escolar do Pais, com
reforco no auxilio financeiro para os
alunos da rede. Criamos o Licao de
Casa, para melhorar a estrutura das
escolas, e estamos avancando no
Ensino Médio em Tempo Integral.

Agora, em 2024, iniciamos um
novo ciclo de investimentos pabli-
cos dentro do escopo do Programa
Avancar, que foi atualizado também
na sua marca, passando a se cha-
mar Avancar Mais. Eventos como o
Marcas de Quem Decide e este es-
paco aberto pelo Jornal do Comércio
nos permitem refletir sobre a cons-
trucao permanente da identidade
do governo. No caso do setor plbli-
co, preocupar-se com este aspecto
€ ir além da promocao, é valorizar a
transparéncia, a prestacao de con-
tas e a possibilidade de compreen-
sao e confianca da sociedade no
projeto para o futuro.

Construir e consolidar uma mar-
ca na administracao piblica & um
desafio complexo, principalmente
por conta do contexto em que vive-
mos, com uma disputa permanente
pela atencao do piblico em meio a
tantos estimulos que sao propaga-
dos de todos os lados.

0 Avancar Mais reflete, a exem-
plo da sua primeira versao, um pon-
to de inflexao na historia recente do
Rio Grande do Sul. A marca repre-
senta uma mudanca de postura na
administracao pablica. Se no gover-
no anterior 0 nNosso projeto virou o
jogo e alterou a agenda a partir de
transformacdes estruturais simbo-
lizadas pelo slogan “Novas Faca-
nhas”, o que oferecemos a socieda-
de gaiicha neste segundo mandato
€ uma evolucao. Por isso, 0 “mais”
que acompanha o Avangar esta sin-
tonizado com a atitude politica do
governo, consolida as conquistas
do dltimo ciclo e projeta outra fase
de realizacoes.

A inovacao e a sustentabilida-
de estao inseridas de uma maneira
decisiva no que projetamos a partir
desses investimentos. Em um mun-
do cada vez mais consciente dos
impactos ambientais e sociais das
acdes humanas, esses temas emer-
gem como pilares essenciais nao
apenas para o setor privado, mas
também para o poder piblico. O
comprometimento com esses princi-
pios é fundamental para promogao
de um futuro prospero e sustentavel.

Eventos como

o0 Marcas de

Quem Decide nos
permitem refletir
sobre a construgao
permanente da
identidade do governo.
Preocupar-se com este
aspecto é valorizar

a transparencia, a
prestacao de contas

e a possibilidade

de compreensao

e confianga

sobre o futuro

Estamos mergulhados em uma
nova era a partir da revolugao tecno-
l6gica em curso no mundo. Sistemas
inteligentes e algoritmos avancados
se tornaram motores da produtivi-
dade e da inovacao humana. Nesse
contexto, o poder piiblico tem papel
decisivo para fomentar um ambien-
te de disrupcao e inovacao. O nosso
governo colocou o Estado um passo
a frente para insercao nessa nova
economia de alta produtividade.

A inovacao esta no centro da
estratégia de  desenvolvimento
do Rio Grande do Sul. Pelo ranking
do Centro de Lideranca Piblica, es-
tamos em 12 lugar na promogao de
empreendimentos inovadores e so-
mos o 22 Estado mais inovador do
Brasil. Em 2023, entre programas
para alavancar a producao tecnold-
gica, como os semicondutores, e a
inovacao aplicada a areas como sad-
de e agronegocio, além de bolsas
para qualificagao de pesquisadores,
atingimos o investimento recorde de
R$ 131,9 milhdes na area.

0 olhar atento e provocador do
governo para esse tema permite que
possamos direcionar 0s interesses
da sociedade e até mesmo a for-
macao de mao de obra para o que
a nova economia esta demandando
mais em termos de capacidades, ha-
bilidades e competéncias. Conectar
cada vez mais o Rio Grande do Sul
e, principalmente, a sua juventude
a essa nova realidade significa se-
mear um futuro melhor para todas
as geracoes. A inovacao e a sus-
tentabilidade sao alicerces funda-
mentais para que possamos avan-
car mais.
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BAH! A GERDAUE

agrande
marcagaucha -

Pregos Pontas de Paris,
da Gerdau, em 1801.

do ano. =

Nossas raizes
gauchas seguem
fazendo historia.

A Gerdau foi eleita a grande marca gaucha do Mais de 4000 empregos gerados no Rio Grande do Sul
ano na lembranca popular. Aqui, onde nascemos, 2 plantas de producéao de agco

construimos uma histéria centenaria com os Tunidade de corte e dobra
6 unidades Comercial Gerdau

Patrocinio da South Summit por 3 anos consecutivos
Patrocinio a categoria de base do Grémio e do Internacional

gauchos. Temos muito orgulho das nossas
raizes e de apoiar o desenvolvimento, a cultura

e o esporte do povo do Rio Grande do Sul, que
Producao propria de 50% da energia consumida

também nao sai da nossa memoria.
Mais de 315 milhoes de tributos recolhidos em 2023

Monumentos icones do Estado, como o Lacador
e outros projetos

onf3

MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024
Sigaa Gerdau nas redes sociais: MMSLEMB —Zn G E R DAU
inX s Xo XXX - XJX=) 0 futuro se molda
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Metodologia da pesquisa

A pesquisa Marcas de Quem Decide
2024 foi aplicada pelo Instituto Pesquisas
de Opiniao (IPO) utilizando a técnica quanti-
tativa probabilistica estratificada, com cotas
por regiao, conforme a delimitacao das oito
regioes intermediarias do Instituto Brasilei-
ro de Geografia e Estatistica (IBGE). As en-
trevistas foram distribuidas nas 47 cidades
com participacao igual ou superior a 0,5% do
PIB gaicho. Os controles amostrais de cargo,
porte de empresa e segmento de atuacao fo-
ram autoponderados.

Revisitando os dados oficiais do PIB, di-
vulgados na integra, foi verificado que as in-
formacdes completas datam de 2020, ano do
boom da pandemia de coronavirus. Esses da-
dos mostram uma reducao de cidades com
participacao no PIB igual ou superior a 0,5%:
36 em 2020, em detrimento das 47 cidades
analisadas com base na referéncia do ano de
2019. Diante desse cenario, foi mantida a re-

feréncia das 47 cidades com base no ranking
de 2019, tendo em vista que 2020 foi um ano
impar em fungao da pandemia.

Foram realizadas 400 entrevistas no to-
tal. A margem de erro, determinada pelo ta-
manho total da amostra, & de 5 pontos per-
centuais para mais ou para menos em relacao
aos resultados do conjunto da avaliacao.

O intervalo de confiabilidade & de 95%,
ou seja, se 0 mesmo levantamento for repeti-
do 100 vezes, em 95 delas o resultado estara
dentro dos parametros apresentados.

Foi utilizado um questionario estrutu-
rado e padronizado com questdes abertas.
0 questionario continha 160 questoes sub-
divididas em 80 categorias, organizadas
em ordem alfabética conforme grupos do
Jornal do Comércio. Em cada categoria foi
avaliada a marca mais lembrada e a marca
de preferéncia.

0 IPO observou com rigor todos os pa-

As categoriais especiais e o desconhecimento

rametros metodoldgicos recomendados nes-
se tipo de abordagem, e as respostas dadas
em todos os setores avaliados foram livres e
espontaneas, tendo como estimulo apenas a
citacao dos respectivos setores.

Tendo em vista a dificuldade de com-
preensao observada em algumas categorias
na pesquisa de 2023, foram feitas observa-
¢0es complementares em algumas questoes,
explicando o conceito da categoria ou dando
exemplos de produtos.

Foram ouvidas as principais liderangas
do Rio Grande do Sul, entre CEOs, presiden-
tes, diretores, empresarios, gestores, execu-
tivos e profissionais liberais.

As entrevistas foram feitas por telefone,
conforme a disponibilidade, mediante agen-
damento prévio.

0O processo de coleta dos dados respei-
tou os preceitos da Lei Geral de Protecao de
Dados Pessoais — Lei n? 13.709/2018 -, que

A média geral do desconheci-
mento é de mais de % na lembran-
ca de marcas. Em duas das trés
categorias especiais da pesquisa,
o desconhecimento na lembranca
chega ao menos na metade, mais do
que o dobro do geral. As categorias

especiais em que isso ocorre $ao
Marca Gaiicha Ambiental e Marca
Galcha Inovadora, em que o desco-
nhecimento na lembranca chega a
75% e 50%, respectivamente.

Isso revela que as marcas po-
dem estar deixando gaps quando

Desconhecimento na lembranca

O desconhecimento é quando
0 entrevistado nao soube indicar
uma marca especifica ao ser ques-
tionado sobre referéncias relacio-
nadas a uma determinada catego-
ria. Em outras palavras, trata-se da
falta de familiaridade ou reconhe-
cimento por parte do entrevistado
em relacao as marcas dentro da-
quela categoria em particular.

Esse fendmeno pode ser resul-
tado de varios fatores, como a fal-
ta de exposicao a publicidade, a
novidade da marca no mercado ou
a simples falta de interesse ou co-

AS 10 CATEGORIAS COM MAIOR iNDICE DE DESCONHECIMENTO NA LEMBRANCA

nhecimento sobre o tema em ques-
tao. A pesquisa mediu o nivel de
desconhecimento de todas as cate-
gorias, tanto na lembranca quanto
na preferéncia.

O nivel de desconhecimento
de marcas dentro de uma categoria
pode indicar a distancia que essa
categoria se encontra das princi-
pais referéncias entre as liderangas
galichas: quanto maior o desconhe-
cimento, maior o distanciamento
das marcas. O desconhecimento
do piblico de uma determinada ca-
tegoria pode diminuir as chances

Categoria com mais desconhecimento na lembranca

Marca Gadicha Ambiental
Energia Renovavel
Auditoria Empresarial
Biotecnologia Agricola
Plano Odontolégico
Escola de Negdcios
Certificacao Digital
Sindicato Patronal
Marca Gadcha Inovadora

Escritdrio Juridico de Advocacia

se trata de propagarem suas prati-
cas ambientais e inovadoras. O fato
revela uma oportunidade para as
marcas gaiichas ocuparem esse es-
paco diante de temas que motivam
0 consumo de uma parcela crescen-
te de consumidores.

de sucesso de uma marca. E dificil
alguém comprar uma marca que
nao conhece.

A categoria com pior desem-
penho na lembranga é a Marca
Galcha Ambiental, com 75% de
desconhecimento, seguida das ca-
tegorias Energia Renovavel e Au-
ditoria Empresarial, com 66,8% e
66,5%, respectivamente. O desco-
nhecimento mostra uma oportuni-
dade de mercado para as empre-
sas fortalecerem estrategicamente
a propaganda de suas marcas para
o piblico.

%

75,00
66,75
66,50
61,75
57,25
55,25
54,50
51,25
50,00
47,25
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regula as atividades de tratamento de da-
dos pessoais.

0 questionario so foi aplicado mediante
confirmacao do aceite, que continha o0s requi-
sitos basicos exigidos pela lei e a politica de
privacidade do IPO.

0 cadastro utilizado foi fornecido pelo
Jornal do Comércio, seguindo a referéncia si-
milar das rodadas anteriores.

0 IPO realizou a verificacao, revisando a
consisténcia das informacdes como a padro-
nizacao no nome das cidades e verificando as
empresas que nao tinham a cidade de refe-
réncia registrada.

Foram excluidos os cadastros de outros
estados e das cidades gaiichas que nao es-
tao entre as 47 com PIB igual ou maior do que
0,5%.

Também foram verificadas as duplicida-
des de nomes que constavam em diferentes
tipos de perfis entrevistados.

Desconhecimento na preferéncia

AS 10 CATEGORIAS COM MAIOR INDICE
DE DESCONHECIMENTO NA PREFERENCIA

Categoria com mais desconhecimento

na preferéncia

Empresa Piblica Galicha

Funeraria

Sindicato

Entidade Juridica

Implementos Agricolas

Biotecnologia Agricola

Construtora

Consorcio

Concessionaria de
Carros Importados

Plano Odontolégico

Quando se trata de pre-
feréncia, o desconhecimento
rene todos aqueles entre-
vistados que nao possuem
uma marca predileta. Ou seja,
eles lembram de uma mar-
ca, mas nao tém uma prefe-
rida. Quando o entrevistado
nao lembrava de uma marca,
nao era questionado sobre

a preferéncia.

As marcas com maior des-
conhecimento no quesito pre-

29,47
27,4
25,6
25,3

24,00
23,1
22,6

20,5

feréncia sao aquelas que nao
tém um relacionamento com
os lideres.

Por exemplo, quando o
lider consegue lembrar de
uma marca de sindicato, mas
nao demonstra preferéncia
por nenhuma.

Na preferéncia, 1/3 dos
entrevistados nao apresen-
ta uma marca preferida na
categoria  Empresa  Pabli-
ca Galcha.
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Explicando o conceito de dominancia

A dominancia de uma marca
se manifesta quando ela, isola-
damente, possui uma presenca
maior do que a soma de todas
as suas concorrentes, desconsi-
derando aqueles que nao conse-
guiram fornecer uma resposta.

As marcas associadas ao
cooperativismo se destacam. O
Sicredi possui 0 melhor desem-
penho com 82% de dominancia
e vantagem de 70,4 p.p. sobre a
soma de todos 0s seus concor-

rentes na categoria cooperativa
de crédito. Logo em seguinda
vem a Unimed, que cresceu na
posicao de dominancia, passan-
do de quarta para segunda mar-
ca com maior dominancia, com
73,5% de dominancia e uma
vantagem de 50,1 p.p. na cate-
goria Plano de Sadde.

Um novidade da edicao de
2024 é a forca da OAB-RS, que
conseguiu ter uma dominancia
de marca de 58,3%.

AS 10 CATEGORIAS MAIS DOMINANTES NA LEMBRANCA

Vantagem
Lembranca Outras da marca
(%) marcas (%) dominante
(p.p)

Sicredi
(Cooperativa de Crédito) 82,0 11,6 704
Unimed (Plano de Satide) 73,5 23,4 50,1
OAB-RS (Entidade Juridica) 58,3 10,2 48,1
Sebrae
(Apoio ao Empreendedor) 65,8 18,5 4.3
Marcopolo (Fabrica de Onibus) 66,5 19,5 47,0
Qboa (Agua Sanitéria) 58,3 23,0 35,3
Stihl
(Ferramentas Motorizadas) 54,8 25,6 29,2
Theatro Sao Pedro (Teatro) 51,5 30,1 21,4
Gramado
(Destino Turistico Galicho) 58,5 38,8 198
Coca-Cola (Refrigerante) 55,3 41,9 13,4

Marcas dominantes na preferéncia

Das dez marcas dominan-
tes na preferéncia, oito também
sao na lembranca. Sao marcas
com os dois ativos: tém popula-
ridade e proporcionam uma boa
experiéncia. Sao elas: Marco-
polo, Sicredi, Unimed, OAB-RS,
Sebrae, Stihl, Qboa e Theatro
Sao Pedro.

Apenas duas marcas se

apresentam como dominantes
na preferéncia, mas nao como
dominantes na lembranca: Tra-
montina, que tem dominancia
na categoria Ferramentas de
Uso Manual, e Panvel, na cate-
goria Rede de Farmacias.

A seguir sao apresent-
das as dez mais dominantes
na preferéncia:

AS 10 CATEGORIAS MAIS DOMINANTES NA PREFERENCIA

.. Vantagem
Preferéncia Outras da marca
(%) marcas (%) dominante
(p-p.)
OAB-RS (Entidade Juridica) 67,1 5,6 61,5
Sicredi
(Cooperativa de Crédito) 733 13,4 59,9
Sebrae
(Apoio a0 Empreendedor) 66,2 21,0 452
Unimed (Plano de Satde) 67,3 25,4 41,9
Stihl
(Ferramentas Motorizadas) 64,9 26,5 38,4
Qboa (Agua Sanitéria) 57,6 29,3 28,3
Theatro Sdo Pedro (Teatro) 52,6 34,3 18,3
Marcopolo (Fabrica de Onibus) 76,0 8,36 7,7
Tramontina
(Ferramentas de Uso Manual) 48,3 433 >0
Panvel (Rede de Farmacias) 48,0 46,5 1,5

Caderno Especial do Jornal do Comércio

Entendendo a pulverizagao de marcas

QUANTIDADE DE MARCAS CITADAS
208

A pulverizagao é a quantidade
de marcas que foram menciona-
das em uma categoria.

O fendmeno da pulverizacao
esta associado ao tipo de produ-
to e a forca das marcas locais, que
estimulam uma mencao maior de
marcas em algumas categorias.
A pesquisa realizada pelo Institu-
to Pesquisas de Opiniao (IPO) de-
monstra que a regionalizagao das
marcas do Rio Grande do Sul sofre
impacto da forma como um produ-
to ou uma empresa é conhecido
pelo piblico.

0 ranking das categorias mais
pulverizadas na lembranca revela
uma associagao com a regionali-
zacao. Em outras palavras, essas
categorias sao caracterizadas por
marcas de referéncia com presen-
ca local, o que dispersa a recorda-
¢ao das marcas.

Foram citadas, em média, 56
marcas no geral de todas catego-
rias. Uma média menor em com-
paracao com a edicao anterior da

RESTAURANTE
ESCRITORIO JURIDICO
ESCOLA DE ENSINO
MEDIO PRIVADO
IMOBILIARIA
SINDICATO

pesquisa, que teve uma média de
63 marcas mencionadas. Assim
como na edicao de 2023, a cate-
goria Restaurante manteve o maior
ndmero de citacdes na lembranca,
totalizando 208 nomes. Ou seja, a

CONSTRUTORA
REDES DE OPTICAS
HOTEL

CLUBE SOCIAL
SINDICATO
PATRONAL

cada dois entrevistados, uma mar-
ca diferente era citada.

Em seguida, a categoria Es-
critrio Juridico manteve-se na
segunda posicao, com 163 men-
coes distintas.

As categorias mais pulverizadas na preferéncia

A média de marcas citadas
na preferéncia foi de 51 marcas
no geral de todas categorias, tam-
bém menor do que a edicao an-
terior, que foi de 61 marcas. Das
dez categorias mais pulverizadas
na preferéncia, oito sao as mais
pulverizadas também na lembran-
ca: Restaurante, Escritorio Juridi-
co, Escola de Ensino Médio Priva-
do, Imobiliaria, Redes de Opticas,
Sindicato, Construtora e Sindica-
to Patronal.

Assim como na lembranca, a
categoria Restaurante teve o maior
namero de citagdes na preferén-
Cia, totalizando 194 nomes, sendo
12 marcas a menos em compara-
¢ao com a edicao anterior.

QUANTIDADE DE MARCAS CITADAS
194
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As categorias menos pulverizadas na preferéncia

Assim como ocorre na lem-
branca, as categorias menos
pulverizadas na preferéncia sao
aquelas que possuem mercados
mais monopolizados, com menor
insercao de concorréncia local.

Das dez categorias menos
pulverizadas na preferéncia, oito
também tém menor pulverizacao
na lembranca: Entidade Juridica,
Tinta Predial, Cooperativa de Cré-
dito, Refrigerante, Carro Nacional,
Conectividade, Ferramentas de
Uso Manual e Rede de Farmacias.

A categoria menos pulveriza-
da na preferéncia € a Fabrica de
Onibus, com apenas cinco mar-
cas citadas.

QUANTIDADE DE MARCAS CITADAS
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EVANDRO OLIVEIRA/JC

Sebastiao Melo
Prefeito de Porto Alegre
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Porto Alegre e inovacao: as marcas
de quem escreve um futuro melhor

Porto Alegre conquistou, ao longo
do tempo, muitas marcas. Por nature-
za, é a Capital dos Gatichos; no turis-
mo, a Capital Mundial do Churrasco, a
Capital Trilegal da Cerveja e a terra do
mais lindo p6r do sol do mundo.

Mas somos mais do que isso.
Através da desburocratizacao, da lei
da liberdade econdmica e da reducao
de impostos efetivadas pela gestao,
nos firmamos como a Cidade Amiga
do Empreendedor. Ja a crenga de que
nao se faz nada sozinho nos levou ao
titulo de Capital das Parcerias, imple-
mentando acoes como os prefeitos de
praca — apoio no embelezamento de
espacos piblicos e modernizagao da
iluminacao piblica. E buscamos mais.

Para além dos avancos concretos
pensando no presente, Porto Alegre
também vem escrevendo novos capi-
tulos na construcao de um futuro me-
lhor para as pessoas. Os investimen-
tos em inovacao sao a marca da nossa
maior aposta — que ja vem dando cer-

to. Somos, comprovadamente, 0 me-
lhor ambiente de negdcios do Brasil
e a segunda capital mais competitiva.
Contamos com um ecossistema con-
solidado, com cinco parques tecnold-
gicos, seis ambientes de inovacao e
cerca de mil startups, além das uni-
versidades aqui instaladas. Inovamos
também na gestao, mudando mentes
ao incentivar medidas como o IPTU Di-
gital e 0 Papel Zero na prefeitura.

Nas vilas populares, a conecti-
vidade de facil acesso, com pontos
de cobertura wi-fi, esta comegando
a chegar por meio do Programa Ter-
ritorios Inovadores. E assim que tam-
bém focamos no desenvolvimento
de negdcios e comércios nas comuni-
dades, cumprindo o papel da gestao
plblica como facilitadora e criadora
de oportunidades.

Pensando nesse universo, a Capi-
tal sediou, nas Gltimas semanas, um
dos maiores exemplos de inovacao do
mundo. Recebemos, pelo terceiro ano

consecutivo, a edicao brasileira do
South Summit, maior evento da area
na América Latina, em uma parceria
com o governo do Estado e a iniciati-
va privada.

Os pavilhdes do Cais Maua foram
tomados por tecnologia, empreende-
dorismo na veia e transformacao so-
cial. “Jovens” de todas as idades — de
mente e espirito, como eu - respira-
ram novas ideias e exemplos reais de
como a inovacao é capaz de modifi-
car realidades.

Sempre desejei ser prefeito e me
preparei para isso. O goiano que saiu
de Piracanjuba tinha no coracao a
marca de quem sonhava em possibi-
litar oportunidades melhores a quem
vive e empreende nesta cidade que
tao bem me acolheu.

Digo e repito que a inovagao tem
a capacidade de promover melhorias
efetivas na geracao de emprego, ren-
da e, por consequéncia, na vida da po-
pulagdo, porque esse nao é o legado

/ e
Contfeudo produzido pelo NUC|eO-l

Conteddo multimidia patrocinado
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Porto Alegre
conquistou, ao
longo do tempo,
muitas marcas.
Por natureza,

é a Capital dos
Gatichos; no
turismo, a Capital
Mundial do
Churrasco

de um governo, mas de todos os
porto-alegrenses. E a inovacao
que alavanca a marca da nossa
cidade e que vai seguir contri-
buindo com a escrita de um futu-
ro melhor.

Estamos de portas abertas
as boas ideias!

para Rede Notre Dame

Rede Noifre Dame
se consolida como

marca forte da
educacdo no RS

O Colégio Norte Dame, que
ficou em terceiro lugar tanto na
lembranga quanto na preferén-
cia da categoria Escola de Ensino
Médio Privado, da pesquisa Mar-
cas de Quem Decide 2024, tem
uma histéria inspiradora. Tudo co-
megou na Europa, quando as Ir-
mas de Notre Dame partiram da
Alemanha em direcao a Passo Fun-
do, em junho de 1923. Nos meses
que se seguiram, as religiosas fun-
daram as primeiras instituicdes de
uma rede de ensino que, alicerca-
da na regiao, se ergueu além das
divisas: hoje se faz presente no Rio
de Janeiro e em Sao Paulo.

Iniciada com duas pequenas
escolas primarias, a Rede de Edu-
cacao Notre Dame acompanhou o
passar do ultimo século adaptan-
do-se as sucessivas moderniza-
¢Oes nos processos de ensino e de
aprendizagem sem, contudo, per-

der de vista os valores que estdo
na sua origem.

Para contribuir com o desen-
volvimento humano, por meio da
socializacdo do conhecimento e
do fomento a evangelizacao, cola-
borando, ainda, com o progresso
socioeconomico das localidades
onde sua pedagogia é vivencia-
da, as instituicdes Notre Dame sao
comprometidas com uma cons-
trucdo de saberes amparada em
perspectiva humanista, com fins
emancipatoérios. Por isso, impeli-
dos a serem os protagonistas do
proprio aprendizado, as crian-
cas e os adolescentes sao incen-
tivados a experienciar, a inovar, a
questionar, a refletir e, sobretu-
do, a alargar seus horizontes. Nes-
se ambito, o curriculo bilingue e a
internacionalizacdo do ensino so-
mam-se ao estimulo ao fazer cien-
tifico, a vivéncia empreendedora,

A rede tem colégios em Passo Fundo e em Ca

ao raciocinio légico e ao pensa-
mento filosofico.

Englobando as diferentes eta-
pas da Educacao Basica, tais abor-
dagens pedagogicas permitem
que os estudantes se apropriem,
progressiva e sistematicamente,
da lingua inglesa, tornando-se le-
trados, fluentes e proficientes no
idioma adicional. Mais do que isso,
tal trabalho educativo promove o
reconhecimento e a valorizacao da
diversidade cultural, ao passo que
estimula a confianga para abracar
as possibilidades descortinadas

razinho, além de Sao Paulo e Rio de Janeiro

pelo saber — como a de utilizar os
créditos obtidos nos anos finais da
vida escolar para aplicar-se ao En-
sino Superior estadunidense. Tam-
bém objetivando uma aprendiza-
gem que habilite a concretizacao
dos multiplos projetos de vida, as
escolas Notre Dame encontram
na cultura digital, com seus mui-
tos suportes e funcionalidades, os
subsidios necessarios a uma me-
diagdo disruptiva e instigante, a
qual culmina com a formagdo de
sujeitos integrais, dotados de ca-
pacidade analitica e criativa.
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Marca Gaucha Ambiental
Lembradas: 4° lugar
Preferidas: 4° lugar

Grande Marca Gauchado Ano
Lembradas: 2° lugar
Preferidas: 1° lugar
Ferramenta Manual

Lembradas: 1° lugar
Preferidas: 1° lugar

A felicidade

de ser a
preferéncic
na nossa terra.

Ser uma das marcas mais lembradas pelos gauchos

em 2024 nos motiva a fazer ainda mais bonito,
evoluindo dia apds dia. TRAMONT'NA

Agradecemos pela confianca e pelos lagos criados! o prazer de fazer bonito
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Grande Marca Gadeha d
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Mércio Tumelero (JC), Marcelo Willmsen (Banrisul), Roberto Manuel Zaffari (Cia Zaffari), Grasiela Pontin (Tramontina), Pedro Torres (Gerdau), Caroline Torma (RBS), Francisco Turra (Be8),
Gustavo Polese (Randoncorp), Ricardo Portolan (Marcopolo), Aline Eggers (Fruki) e Giovanni Jarros Tumelero, diretor-presidente do Jornal do Comércio

COLEGIO VANCHIETA m . s UVi n i l
Grgmde Marca
Gaucha do Ano

GERDAU TRAMONTINA
TRAMONTINA GERDAU
CIA ZAFFARI CIA ZAFFARI
RANDONCORP MARCOPOLO
MARCOPOLO RANDONCORP
RBS FRUKI
BANRISUL RBS
FRUKI BANRISUL
MELNICK PANVEL

PANVEL BES
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Obrigado a todos que impulsionam o nosso reconhecimento
e protagonismo na transformac¢ao da mobilidade!

Imagem meramente ilustrativa.

Consulte o represeniante da sua oo
WY regido para saber mais sabre os ".'! M aSrco p o I o

AN modelos e suas configuragdes.

Terca-feira, 2 de abril de 2024
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marcopolo.com.br
[ @marcopolo-sa
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Gerdau e Tramontina se destacam na lembranca e na preferéncia da Grande Marca Gatcha

As liderangas se sentiram a vontade
para citar a “grande marca galcha”, até
porque nao faltam empresas de referéncia
no Rio Grande do Sul. Entre as 10 marcas
mais citadas na pesquisa realizada pelo IPO
(Instituto Pesquisas de Opiniao), destacam-
-se as inddstrias com uma forte presenca de
marca, em diferentes regioes do Estado.

0O varejo foi representado pela Cia Zaffa-
ri e pela Panvel; o setor financeiro, pelo Ban-
risul; e o segmento midia, pelo Grupo RBS.

LEMBRADA
Na 262 edicao do Marcas de Quem Deci-
des foram lembradas 83 marcas diferentes

2020 2021 2022

LEMBRADAS

como a Grande Marca Gaiicha, mesma mé-
dia do ano anterior.

Apds perder a lideranca por dois anos,
a Gerdau cresce 3,75 pontos percentuais
e ultrapassa a Tramontina por 1,50 ponto,
passando novamente a ocupar o primei-
ro lugar na lembranca como Grande Marca
Galicha do Ano.

Gerdau e Tramontina foram lembradas
em todas as regides do Rio Grande do Sul,
sendo que a Gerdau lidera nas regioes de
Passo Fundo, Pelotas, ljui e Uruguaiana. Ja
a Tramontina é lider na lembranca em Por-
to Alegre e nas regides de Caxias do Sul e
Santa Maria.

Gerdau

Tramontina

5,00

Cia Zaffari
4,50
Randoncorp
4,00
Marcopolo

3,75
RBS

3,00
Banrisul

3,00
Fruki

1,50
Melnick

2023

% 1,50

Panvel

Ambas as empresas pontuam também
em todos 0s segmentos sociais, embora a
Gerdau se destaque entre os lideres de em-
presas de pequeno e médio portes, além de
gestores do comércio e do agro. Ja a Tramon-
tina cresce entre os lideres de empresas de
grande porte e no segmento da inddstria.

A novidade é a entrada da Melnick e da
Panvel na lista das 10 empresas mais lem-
bradas pelos lideres gaiichos.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 77 mar-
cas na categoria. Nesse caso, a Tramontina
se mantém a frente da Gerdau, por uma di-

S

2020 2021 2022

PREFERIDAS

———

ferenca de 0,66 pontos percentuais. O per-
centual de preferéncia da Tramontina caiu
nesta edicao; no entanto, Gerdau, Cia Za-
ffari, Marcopolo e Randoncorp cresceram
na preferéncia. Assim como na lembranga,
as marcas Tramontina e Gerdau tém capi-
laridade em todas as regides do Rio Gran-
de do Sul, alternando a lideranca conforme
a regiao. Ambas as marcas tém o dobro de
preferéncia da terceira colocada, e, soma-
das, representam 1/4 da preferéncia dos
lideres galichos como as grandes marcas
do Estado.

Panvel e Be8 entram na lista das 10
marcas preferidas dos lideres.

Tramontina

Gerdau

6,23

Cia Zaffari
4,92
Marcopolo
4,59
Randoncorp

4,59
Fruki

3,93
RBS

3,61
Banrisul

2,30
Panvel

) 2,30
% Be8

2023

Nota: * O décimo lugar da lembranga e 0 nono e décimo lugares da preferéncia foram decididos pelo critério de desempate, considerando a marca com o maior percentual na Regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

TANIA MEINERZ/)C

Elis Radmann
Cientista social e politica, diretora do IPO

A influéncia das marcas
em nossa memoria

A esséncia da experiéncia se
chama reminiscéncia, que € uma
imagem do passado que conser-
vamos na nossa memoria, poden-
do ser uma lembranca vaga ou in-
completa, de uma experiéncia que
pode ter sido positiva ou negativa.
Por serem recordacdes, essas re-
miniscéncias sao como bissolas
ou fardis que guiam nossa opiniao,
percepcao, avaliacao ou satisfacao
na lembranca ou na preferéncia por
uma marca.

Somos estimulados e impac-
tados com as estratégias desen-
volvidas pelos departamentos de
marketing e ficamos com o recall
afetivo de muitas das pecas publi-
citarias que se destacam em cria-
tividade. As pessoas com mais de
meio século de vida ainda se lem-
bram do garoto propaganda da
marca Bombril, e a garotada de
hoje reconhece quando alguém diz
0 bordao “pergunta la no posto Ipi-

ranga”. Quando a publicidade de
uma marca consegue se conectar
e entreter as pessoas, ela eterni-
za a sua mensagem e deixa a es-
séncia da experiéncia na memoria
das pessoas.

Mas a relacao com as mar-
cas transcende a sua divulgacao.
Quando usamos 0 servico ou com-
pramos um produto de uma mar-
ca, exercemos a experiéncia de
compra, e o residual dessa expe-
riéncia deixa a esséncia em nossa
memoria, com tracos racionais e
afetivos. Em muitos casos, expe-
riéncias de compra se tornam his-
torias que serao contadas em reu-
nioes de familia ou no happy hour
COm 0S amigos.

A histérica pesquisa Marcas
de Quem Decide tem a capacidade
de condensar o desempenho das
marcas através de dois indicado-
res: lembranca — que esta asso-
ciada a popularidade de marca - e

preferéncia — que esta alicercada
na relacao que as marcas estabe-
lecem com seus pilblicos, na expe-
riéncia oferecida por essas marcas.

As pesquisas de relacionamen-
to do consumidor com uma marca
nos ensinam que a lembranca nos
traz 0 espago que essa marca tem
no imaginario social, o quanto ela
esta na “boca do povo” - neste
caso, “na boca dos lideres”. Lem-
branca de marca é quando o con-
sumidor lembra espontaneamente
de uma marca, sem ser induzido.
Significa que a marca tem recall,
que a propaganda e a rede de rela-
cionamento fizeram o seu trabalho.

Preferéncia por marca é quan-
do o consumidor ja possui certo re-
lacionamento efetivo com a marca.
No campo simbdlico, a preferén-
cia pode estar associada ao dese-
jo ou a uma expectativa pessoal.
Quando debatemos tendéncias,
a preferéncia pode ser a resposta
a um modismo. Nesse contexto, 0
produto se torna uma necessidade
motivada por uma emocao ou é a
resposta a um impulso. Mas a pre-
feréncia, especialmente entre os li-
deres, é fruto de uma acao racional
baseada na funcionalidade ou na
utilidade do produto ou do servi-

o, € que esta associada aos seus
atributos e perpassa a experiéncia
de consumo.

As pesquisas indicam que a
publicidade se mostra muito efi-
caz para construir os lacos de de-
Sejo por uma marca, mas a expe-
riéncia e a jornada de uso sao os
fatores que propiciam a fidelizacao
e garantem um maior residual de
esséncias da experiéncia em nos-
sa memoria.

Nesta rodada de 2024, reali-
zada pelo IPO (Instituto Pesquisas
de Opiniao), foram ouvidas as mais
importantes liderancas do RS, to-
talizando 400 entrevistas distri-
buidas nas 47 principais cidades
do Estado. Os entrevistados indi-
caram a marca mais lembrada e a
preferida de 80 categorias, tendo
sido citadas mais de 4 mil marcas.

0 IPO (ipo.inf.br) & uma em-
presa de pesquisa constituida por
uma equipe multidisciplinar, espe-
cialista em pesquisas de merca-
do e estudos de imagem e marca,
diagnosticando as tendéncias e
as inovacdes na forma como a so-
ciedade vive, produz, consome e,
principalmente, como se relaciona
com as marcas e com os atuais ca-
nais de comunicacao.
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CMPC é a marca ambiental
do Rio Grande do Sul. \

O cuidado com o meio ambiente deve ser uma pratica diaria.
Por isso, € um orgulho novamente sermos destaque nesse
tema: porque indica que a sociedade percebe nosso cuidado
diario com o planeta.

Acompanhe as
nossas redes sociais: Saiba mais em

o006 /CMPCBrasil www.cmpcbrasil.com.br
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Leonardo Lamachia (OAB), Francisco Turra (Be8), Jailson Aquino (CMPC), Grasiela Pontln (Tramontina), Carolina Meincke Couto (Proamb) e Rafael Padoin Nené (Secovi RS)

Randon

4,25
Gerdau

31’5

PR S o B

Elis Radman (IPO), Rui Zlgnanl (Tramontlna) Pedro Torres (Gerdau), Ana Paula Rocha (Randoncorp), Pedro Valerlo (Instituto Caldeira), Ricardo Portolan (Marcopolo) e Celestino Loro (CIC Caxias)

Marca Gaucha Ambiental

COLEGIO vANCHlﬁTA

A Suvinil

CMPC CMPC
BES PROAMB
PROAMB BES
TRAMONTINA BRASKEM

CORSAN/AEGEA TRAMONTINA
Marca Gaucha Inovadora

TRAMONTINA TRAMONTINA
RANDONCORP RANDONCORP
GERDAU INSTITUTO CALDEIRA
INSTITUTO CALDEIRA GERDAU

MARCOPOLO MARCOPOLO
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Proamb GSI?, mais uma vez, entre as marcas
gauchas mais lembradas e preferidas

Revelada por pesquisa,
conquista veio na categoria
Marca Gadcha Ambiental

Pelo segundo ano consecutivo, a Fundacdo
Proamb é premiada pela pesquisa Marcas de
Quem Decide 2024, promovida peloc Jornal do
Comércio. O reconhecimento veio na categoria
Marca Gaicha Ambiental, ocupando a terceira
colocacao entre as mais lembradas e a segunda
pesicado no ranking que aponta as preferidas por
guem decide na economia do Rio Grande do Sul.
A premiacao ocorreu no dia 12 de margo, no
Teatro do SESI, em Porto Alegre,

O levantamento € Unico por medir tanto a
lembranga como a preferéncia por marcas entre
gestores de negécios e altos executivos no
Estado. Ao todo, foram entrevistados 400
empresdrios e executivos entre 47 cidades com
participacao igual ou superior a 0,5% do PIB
gaucho. O resultado da pesquisa levada adiante
pelo Instituto Pesquisas de Opinido (IPQ) tem um
padrao de confiabilidade de 95%.

Em 2023, a Proamb havia estreado no Marcas de
Quem Decide, ficando entre as cinco mais
lembradas nessa mesma categoria (Marca
Gatcha Ambiental). Tao importante quanto
celebrar a presenca e a evolugdo no
posicionamento dentro do ranking, a Fundagao
Proamb valoriza o fato de estar nas mentes dos
empresarios gue buscam solugbes ambientais
para seus negocios — sendo a Unica prestadora de
servicos especializados presente no
levantamento.

“Esse reconhecimento € resultado direto do
trabalho desenvolvido pela Proamb ha mais de
30 anos na busca de solucdes ambientais
inovadoras e, mais do que isso: de seu propdsito
de deixar um mundo melhor para as pessoas e
pessoas melhores para o mundo”,

Lider em Solugdes Ambientais
no Rio Grande do Sul

a Ambiental

GPMC
BERBSRIE

1,28
PHRUAME

& 015
\ A Tivemna

v 0,
Cowzan

diz o presidente da Fundacao, Neri Gilberto
Basso.

Atualmente, a Proamb relne sete unidades de
negocio Central de Disposicido de Residuos;
Coprocessamento: Area de Triagem com
Armazenamento; Engenharia; Laboratdrio de
Analises Ambientais; Educacdo e FIEMA Brasil.
Sediada em Bento Gongalves, a Proamb foi
fundada em 1991, a partir de um movimento de
empresas da Serra gue buscavam solugoes
sustentaveis para as suas producbes. Desde
entao, vemn galgando uma trajetdria de evolucao
permanente, conquistando crescentes
credibilidade e reconhecimentos. Em 2023, por
exemplo, foi reconhecida pela Finep como uma
Instituicdo  Cientifica, Tecnoloégica e de
Inovacao, impulsionando o desenvolvimento de
pesguisas e produtos que garantam ainda maicr
eficiéncia em relacdo a economia circular.

ocada em um movimento de ampliacao, a
Proamb vem expandido o compromisso com a
gestao ambiental para todas as regides do Rio
Grande do Sul. Ainda no primeiro semestre
deste anc, deve iniciar um movimento de
inovacao na unidade de Coprocessamento, em
Nova Santa Rita que envolve o aporte de 12
milhdes investidos e aquisicao de tecnologia
austriaca e alema. Apds a conclusao das obras, a
Proamb estard apta para coprocessar 60 mil
toneladas de residuos industriais por ano,
ampliando sua capacidade de prestacao de
servigos para a indastria galcha.

Em 2023, essa unidade garantiu o fornecimento

i

Marea

de combustivel derivado de residuos (CDR) que
substituiu mais de 25 mil toneladas de coque de
petréleo - um combustivel ndo renovavel, nas
operacbes do setor cimenteiro. No mesmo ano,
processou mais de 50 mil toneladas de residuos
industriais, equivalente ao volume de 150 mil

metros cuUhbicos, os quais deixaram de ser
dispostos em aterros, resultando na destinacio
mais nobre e ambientalmente sustentavel.

Esse mesmo direcionamento estd presente no
Centro de Andlises Ambientais, equipado com o
gue ha de mais atual no segmento, e no
departamento de Engenharia: reestruturado,
avanca com inteligéncia no mercado. Também a
unidade de educacido segue ativa no
Compromisso como organizagao transformadora
da sociedade, visando preparar pessoas melhores
para o mundo, cferecendo o primeiro MBA em
Neuroestratégia do Rio Grande do Sul, bem
como uma série de outras oportunidades de
formacao e qualificagao. Em 2025, promovera a
décima edicdo da FIEMA BRASIL - Feira de
Negocios e Tecnologia em Meio Ambiente, em
Bento Gongalves. Outras informacoes podem ser
obtidas em https://www.proamb.com.br/

Acesse para
saber mais:
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CMPC se mantém como lider de Marca Gaucha Ambiental, tanto na lembranca quanto na preferéncia

LEMBRADA

A pulverizacao desta categoria especial
€ maior do que a média geral da pesquisa:
66 empresas foram citadas como Marca
Gaiicha Ambiental, nimero também maior
do que o da edicao de 2023.

A ampliacao do ndmero de marcas cita-
das é um bom indicador! O tema ambiental
€ caro para as marcas que ja fazem gestao
de ESG, com atencao a sustentabilidade
ambiental, social e de governanca coorpo-
rativa, e que muitas vezes se esquivam de
propagar as boas-novas de seus avancos
socioambientais. A pesquisa realizada pelo
IPO (Instituto Pesquisas de Opinio) sinaliza
uma oportunidade para as corporagoes e as

2020 2021 2022

LEMBRADAS %

Nota: *0 quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de desempate, considk
50 de POA/N poli es de maior fef ividade da amostra.

regiao

__ARQUIVO PESSOAL

empresas compartilharem mais de sua poli-
tica ambiental com as liderancas gaichas,
fazendo jus a maxima “sirvam nossas faca-
nhas de modelo a toda terra”.

A CMPC se manteve como lider pelo
oitavo ano consecutivo e cresceu no per-
centual de lembranca em relacao ao ano
anterior. A marca se destaca na capital do
Estado, na Regiao Metropolitana e nas re-
gides de Pelotas e Santa Cruz do Sul.

A Be8 cresceu e passou a ser a segun-
da marca mais lembrada pelos lideres gail-
chos, garantindo a lideranca regional em
Passo Fundo e regiao.

A terceira marca mais lembrada como
Marca Gaiicha Ambiental & a Proamb, lider

regional em Caxias do Sul e regiao.

Nao ha dominancia de marca no teste
da lembranca, e 2/3 nao lembram ou nao
sabem citar uma marca gadicha ambiental,
sendo que, na regiao de ljui, o desconheci-
mento ultrapassa 90% - o que demonstra
caréncia de comunicacao dessa categoria.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 61 mar-
cas na categoria, mais do que no ano an-
terior, quando foram citadas 55 marcas na
categoria. A dispersao da preferéncia nas
regides impede a dominancia estadual de
uma marca na categoria.

A CMPC se mantém como a preferida

dos lideres gaiichos, crescendo 6 p.p. em
relacao a edicao anterior realizada pelo IPO
para o Jornal do Comércio. A marca pontua
em seis regioes do Estado, incluindo a Capi-
tal, e é lider de referéncia na Regiao Metro-
politana. A CMPC é a marca lider, por ser a
mais lembrada e a de maior preferéncia.

Nesta categoria, as cinco principais
marcas se destacam pela lideranga regio-
nal: Proamb, que entrou do grupo de elite
como a segunda na preferéncia geral, é li-
der na regiao de Caxias do Sul; Be8, tercei-
ra colocada no Estado, é lider na regiao de
Passo Fundo; e Braskem, que tem 0 mesmo
percentual da quinta colocada Tramontina,
é lider de preferéncia em Porto Alegre.

Pedro Valério
Diretor-executivo do Instituto Caldeira

CMPC CMPC
Beg Proamb
1,25
' 5,00
Proamb Bes
0,75
Tramontina 3,00
- o — Braskem
Corsan 3,00
Tramontina
— o
2z m 2020 2021 2022 2023 m
PREFERIDAS %
1do @ marca com o maior percentual na
A tese da abundancia
Muito tem se falado em novos negdcios. Traduz-se também quan- Ao buscar
empresas que buscam gerar Essa comunidade recorre do aceleramos o crescimen-
impacto. Aqui no Caldeira, aenergiagerada para manter to de mais de 100 novos em- constgnte_mente
acreditamos que resolugdes esse ecossistema alimentado preendedores por meio de oequ,lfbno
positivas e propositivas sao e em pleno funcionamento. E programas para startups, :
a ancora de sustentacao de assim sucessivamente: gen- como o Kickstart, o Ebulicao, entre Ilbgrdqde,
um negocio inovador. Costu- tileza gera gentileza, oportu- o MVP e o Conecta. transparenc:a,
mamos chamar esse conceito nidade gera oportunidade e E, ainda, traduz-se toda responsabilidade
de “Lente do Dale”. conexao gera inovagao. terca e quinta-feira, quan- . !
Composta pelos valores Ao buscar constante- do abrimos o nosso espaco auwno_m_’a:
de liberdade, transparéncia, mente o equilibrio entre li- para receber grandes nomes autent,c,dade’
responsabilidade, autono- berdade, transparéncia, res- do mercado para falar para a tocriti
mia, autenticidade, autocriti- ponsabilidade, autonomia, nossa comunidade sobre os au OL:I'I '_ca'
ca, hospitalidade, entusias- autenticidade, autocritica, assuntos que movem o mun- hosplta’ldade,
mo e execuc¢ao, a “Lente do hospitalidade, entusiasmo e do hoje. E também quando entusiasmo
Dale” € 0 nosso norte. execu¢do, encontramos ino- criamos imersdes para co- ~
Como um hub que conec- vagdo e sustentabilidade. nectar o nosso ecossistema e execucao,
ta diferentes empresas, de Na pratica, tu~do iss0 se galicho e.brasileiro a pla- encontramos
diferentes segmentos e ta- traduz na formacao de mais vyers globais. . ~
manhos, a nossa maior ob- de 250 jovens da rede pabli- Tudo isso através da co- movaqaoq_
sessao esta em gerar valor ca para as profissdes do fu- laboracao entre diferentes sustentabilidade

para a nossa comunidade ao
oferecer programas de acele-
racao e capacitacao, conted-
dos, encontros e oportunida-
des para o florescimento de

turo com o Programa Geracao
Caldeira, uma iniciativa de
inclusao produtiva que visa
a transformacao de vidas por
meio da educacao.

atores que acreditam - as-
sim como nds - na “tese da
abundancia”: quando a maré
sobe, todos os barcos so-
bem juntos.
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Tramontina mantém a lideranca de marca inovadora

Quando pensam em uma marca galicha
inovadora, tanto na lembranca quanto na prefe-
réncia, os lideres galichos destacam empresas
do segmento da ind(istria. Com excecao do Insti-
tuto Caldeira, as principais marcas reconhecidas
como inovadoras sao da ind(stria gadicha.

Pelo segundo ano consecutivo se mantém
as cinco marcas identificadas como inovadoras,
e a Tramontina permanece como lider da catego-
ria, por ser a mais lembrada e a de maior prefe-
réncia pelos lideres do Estado.

LEMBRADA

Foram citadas 78 marcas na categoria, uma
reducao da pulverizagao comparando com 0 ano
de 2023, mas acima da média de pulverizacao
das categorias pesquisadas. Metade dos lideres
galichos nao lembram de uma marca inovadora,
inclusive a categoria esta entre as 10 com maior
indice de desconhecimento. A pesquisa reali-
zada pelo Instituto Pesquisas de Opiniao (IPO)
mostra a relevancia e a importancia da amplia-
¢ao do conceito de inovagao como atributo da
proposta de valor das indiistrias, tendo em vis-
ta que uma marca inovadora é entendida como
uma marca empreendedora em termos de cria-
tividade ou capacidade de adaptagao as novas
tecnologias, apresentando propostas ou solu-
coes que se diferenciam no mercado.

A Tramontina se mantém como a mais lem-
brada na categoria Marca Galicha Inovadora, ci-
tada em todas as regioes do RS, com exce¢ao da
Fronteira, liderando em Porto Alegre e na regiao
de ljui.

ARandoncorp assumiu a posicao de segun-
da marca mais lembrada como empresa inova-
dora, pontuando em Porto Alegre e em cinco das
oito regides do Estado, sendo lider de lembranca
na regiao de Caxias do Sul.

A Gerdau, terceira marca com maior popu-

laridade, pontua em oito regides e lidera na de
Santa Maria.

A média de idade dos lideres que lembram
da Tramontina e Randoncorp é de 57 anos, en-
quanto os que lembram da Gerdau tem 49 anos.
ATramontina tem popularidade de marca em to-
dos os tipos de perfis socioecondmicos (género,
idade e escolaridade) e lidera também entre os
gestores de empresas de todos os portes, com
destaque entre as de grande porte, e entre os
lideres dos segmentos de comércio, indistria e
servicos, tendo destaque também no agro, per-
dendo, nesse segmento, para a Randoncorp.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 74 marcas na
categoria, acima da média geral de pulverizagao
das marcas preferidas, contudo menor do que o
ndmero observado em 2023.

A Tramontina por mais um ano foi citada
como marca preferida em quase todas as re-
gioes do Rio Grande do Sul, exceto em Uruguaia-
na, liderando em quatro dessas regides. Amarca
cresceu 5,3 pontos percentuais e pontua em to-
dos 0s segmentos sociais, com maior destaque
dentre os que tém acima de 60 anos e entre 0s
lideres das empresas de grande porte.

Assim como na lembranca, a Randoncorp é
a segunda marca preferida em termos de mar-
ca inovadora, crescendo 3,8 p.p. em relacao a
2023, seguida do Instituto Caldeira, que cresceu
4,3 p.p. Na sequéncia das cinco marcas preferi-
das aparecem a Gerdau e a Marcopolo.

Nao podemos deixar de colocar a lupa nos
dados e observar o crescimento do Instituto Cal-
deira como marca preferida em inovacao, que
cresceu 135% de 2023 para 2024. O Caldeira
esta sendo reconhecido como um hub que fo-
menta 0 ecossistema de tecnologia e inovacao
do Rio Grande do Sul.

2020

| S~
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Tramontina

Randoncorp

4,25
Gerdau

3,75
Instituto
Caldeira

1,75
Marcopolo

2023

Nota: O quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de desempate, considerando a marca com
omaior percentual na regiao de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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CMPC e suas estratégias para
ser uma empresa referencia
em meio ambiente

Tramontina

Randoncorp

7,50
Instituto
Caldeira

6,00
Gerdau

4,00
Marcopolo

2023

2024

/ o]
ConteUdo produzido pelo NUC|eO_l para CMPC

g 4

Conteddo multimidia patrocinado

CMPC/DIVULGACAO/)C

A CMPC foi eleita a Gran-
de Marca Gaucha Ambiental,
tanto na lembranga quanto
na preferéncia da pesqui-
sa Marcas de Quem Decide
2024. O diretor de Assun-
tos Corporativos da CMPC,
Augusto  Robert, conta
como a empresa se firma
como referéncia nessa area.

“Desde a nossa chega-
da ao Rio Grande do Sul, ha
15 anos, sempre procura-
mos atuar em parceria com
0s gauchos, um povo aco-
lhedor que nos trata de for-
ma impar. Nossa atuagdo

vai além de promogdo do
crescimento do Estado por
meio de investimentos que
tornem a economia do Rio
Grande ainda mais pujante.
Temos uma relagdo especial
com as comunidades nas
quais atuamos, sempre em
busca de nos posicionarmos
como uma companhia aten-
ta ao contexto em que esté
inserida e que desenvolve
diversas iniciativas para a
populacdo com o objetivo
de gerar emprego e renda,
além de acdes educacionais,
culturais e desportivas. Nos

ultimos dois anos, investi-
mos um total de R$ 44 mi-
lhdes em projetos sociais.
No segmento ambiental e
sustentavel, foram deze-
nas de projetos que apoia-
mos”, revela.

Recentemente, a com-
panhia lancou o seu mais
novo posicionamento intitu-
lado Viva o Natural. A acao
reforca ao mercado a ma-
neira como a CMPC se posi-
ciona e projeta os proximos
anos de sua atuacgado global,
contemplando também a
operacao no Brasil. No Rio

iy o

Grande Sul, a unidade lo-
calizada no municipio de
Guaiba ja é uma referéncia
mundial em iniciativas que
aplicam o conceito de bio-
futuro, especialmente com

Nos tltimos dois anos, a CMPC investiu RS 44 milhdes em projetbs sociais

-\

as medidas implementadas
por meio do BioCMPC, o
maior projeto de sustenta-
bilidade da historia do Esta-
do e que esta em fase final
de concluséo.
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AGUA DA PEDRA

Julio Eggers Renato José Borducchi Vitor Augusto Koch Daniel Ziemer Elisa Simao
(Agua da Pedra) (Qboa) (Sebrae) (Arroz Tio Jodo) (PWC Brasil)
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Cristiano Seguecio e Altair Antonio Toledo Wagner Tostes Do Nascimento Armando Cadima Ricardo Heineck Marcio Port
(KPMG) (Quaker) (Gallo) (Docile) (Sicredi)

COLEGIC; VANCHIETA GRUPO 3 . SUVi n i l.

AGUA MINERAL AUDITORIA
. EMPRESARIAL
AGUA

SANITARIA AVEIAS E CEREAIS
APOIO AO AZEITE DE OLIVA
EMPREENDEDOR BALAS E DOCES

ARROZ BANCO
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Agua da Pedra lidera com folga o mercado
de Agua Mineral no Rio Grande do Sul

LEMBRADA

Houve uma reducao no niimero de mar-
cas de agua mineral citadas em comparagao
com a (ltima edicao da pesquisa. Nesta pes-
quisa foram mencionadas 29 marcas na cate-
goria, enquanto, em 2023, foram registradas
31 mencoes. A Agua da Pedra mantém a lide-
ranca isolada na lembranga, com insercao em
todas as regides do Rio Grande do Sul.

Aqua da Pedra
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43
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PREFERIDA

A quantidade de citacdes referentes as
marcas preferidas nesta categoria diminuiu
de 30, em 2023, para 28 marcas de agua mi-
neral citadas na pesquisa, sendo uma cate-
goria com baixo grau de pulverizacao. A Agua
da Pedra tem lideranca de marca por ser a
mais lembrada e a de maior preferéncia, ten-
do em vista que detém 42,1% de preferéncia.

Aqua da Pedra

Sarandi

6,1
Fonte ljui

4,5
Crystal

P L 24
Fonte da llha

2020 2021 2022 2023 PpIipX)

PREFERIDAS %

A marca preferida e, mais uma vez,
a agua mineral mais lembrada por
qguem sente com a gente.

/ B
Conteudo produzido pelo NUC|eO-l para Coco Bambu

Contelddo multimidia patrocinado

Rede Coco Bambu se consolida
como restaurante referéncia no RS

COCO BAMBU/DIVULGACAO/)C

A histéria do Coco Bambu teve
inicio no ano de 1990, em Fortale-
za (CE), com o Dom Pastel, primei-
ro restaurante fundado por Afranio
e Daniela Barreira. Essa pastelaria de
esquina na capital cearense foi ins-
piracao para o crescimento da rede,
que hoje ja soma 75 lojas espalha-
das em todas as regides do Brasil.

No Rio Grande do Sul, a marca
esta bem consolidada e conta atual-
mente com duas unidades, sendo
uma no Shopping Iguatemi em Por-
to Alegre (sete anos de operacao) e
outra no ParkShopping em Canoas,
esta inaugurada em fevereiro de
2022 (dois anos de operagao).

O Coco Bambu Canoas possui
aproximadamente 600 m? e capaci-
dade para até 200 pessoas em am-
biente sofisticado e aconchegan-
te, além de musica ao vivo e happy
hour todos os dias, carta de vinhos
com mais de mil garrafas e 50 ro-
tulos de todos os continentes, aten-
dimento de alto padrao e, claro, a
gastronomia de exceléncia que os
fregueses Brasil afora ja conhecem.

Essas caracteristicas rende-
ram o reconhecimento no Marcas
de Quem Decide 2024, quando o
Coco Bambu ficou na lista de prefe-
ridos e mais lembrados na catego-
ria Restaurante.

NOVOS
 sabores.

§= FrukiBebidas
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Sebrae: campeao no apoio ao empreendedor

LEMBRADA

Foram lembradas 28 instituicoes de
apoio ao empreendedor, nimero menor que
em 2023. O Sebrae foi lembrado em todas
as regioes e possui aproximadamente 2/3
de lembranca, fazendo com que atinja a do-
minancia da categoria em quase todas as re-
gides, com exce¢ao apenas de Uruguaiana.

Sebrae

Senac

2,8
SENAI

1,5
Sesc

1,0
Sicredi
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PREFERIDA

Também houve uma reducao no nlimero
de mencoes em relagao a preferéncia por en-
tidades que apoiam empreendedores, de 34,
em 2023, para 24 na atual edicao do Marcas
de Quem Decide. O Sebrae foi a preferéncia
e tem a dominancia na categoria, com mais
de 50% em todas as regioes do RS.

Sebrae

Senac

39
SENAI

1,2
Fiergs

P 1,2
Sesc

M

2020 2021 2022 2023 PpIyZ]
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* 0 quarto e quinto lugar foram decididos pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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MARCAS DE QUEM DECIDE.

Pelo 3° ano consecutivo, a Agua Sanitaria Qboa
conquistou 2 categorias da premiacao Marcas
de Quem Decide e foi eleita a marca preferida

e a mais lembrada. Prova de que casa limpa
ninguém esquece.

Qboa
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Triplice Coroagao: Qboa conquista pela
terceira vez o mercado de agua sanitaria

LEMBRADA

A marca Qboa possui dominancia de
marca, tendo mais da metade da populari-
dade, e foi lembrada em todas as regioes
do RS. Lidera em quase todas as regides do
Estado, apenas na regiao de Pelotas ela fica
em segundo lugar na lembranca, perdendo
para a Clorofina, marca local da regiao.

a3

PREFERIDA

No que diz respeito a preferéncia, a
Qboa tem a dominancia de marca da sua
categoria, visto que pontua quase 2/3 da
preferéncia por agua sanitaria. A marca se
destaca nas nove regioes do RS. Destas, ela
lidera em oito. Apenas na regiao de Pelotas a
lideranca da preferéncia é da Clorofina.

MARCAS

DE QUEM DECIDE
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BATUCA
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Gota Limpa é uma das
marcas mais lembradas
pelos gauchos, segundo o
Marcas De Quem Decide.

Todos 0s nossos produtos sdo criados
pensando em atender as necessidades
dos gauichos. Que bom saber que eles
também pensam na gente ao decidir
compra-los. Mais uma vez, fomos
reconhecidos como uma das marcas
preferidas na categoria de Agua
Sanitaria, pelo “Marcas

De Quem Decide”.

Muito obrigado!

CE QUE' DECIDE 2029

L bl detumih oo

gotalimpa.com.br | @gotalimpa

Agua Sanitaria

Girando Sol @ uma

das mais lembradas e
preferidas dos gauchos

empresas mais
adas e preferidas entre as
iderangas do Rio Grande do Sul.

Essa conquista € motivo de
orgulho para a Girando Sol.

o . Girando
4« Cuidamos de cada cantinho da casa l

www.girandosol.com.br [] girandosol gl‘randosc-lnﬂcial
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Tio Joao mantém a lideranca de marca isolada

Tio Jodo

Prato Fino

10,0
Blue Ville

50
Sao Jodo

D 40
'= Namorado
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LEMBRADAS %

LEMBRADA

Aumentaram as mencoes de marcas de
arroz em comparagao com a (ltima edicao
da pesquisa. Em 2023, foram 35 marcas ci-
tadas nessa categoria, enquanto na pesqui-
sa atual saltou para 43. Tio Jodo se destaca
como marca dominante em Porto Alegre e na
regiao de Santa Cruz do Sul, atingindo, res-
pectivamente, 55,1% e 50,0%, sendo que
também tem a lideranca nas demais regioes
do RS, com excecao da regiao de ljui.

MARCAS

D QLR CECIOE 2084

J

arroz

Tio Jodo

Prato Fino

12,5
Blue Ville

4,7
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/ P42
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PREFERIDA

Na preferéncia também foram men-
cionadas mais marcas de arroz na edicao
atual - 42 -, enquanto, em 2023, foram
34 marcas citadas como preferidas. Tio
Joao foi a marca de preferéncia em sete
das nove regides do Estado, destacando-
-se no quesito lideranca de marca. A Pra-
to Fino, segunda marca de arroz preferida
no Estado, é a preferida da regiao de ljui
(34,6%).

TioJodio|

GRAOS NOBRES
B e

ARROZ TIPO 1- CLASSE LONGO FING
SUBGRUPO POLIDO - PESO LIQUIDO Tke
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Como ser a grande marca gaticha mais lembrada

A Gerdau foi a Grande Marca Gaiicha
mais lembrada pelos entrevistados da pes-
quisa Marcas de Quem Decide 2024. Segun-
do Pedro Torres, diretor de comunicacao e
relacdes institucionais da empresa, a estra-
tégia de comunicacao e marca da Gerdau re-
flete a jornada de transformacao cultural da
empresa, que, aos 123 anos, busca se co-
nectar cada vez mais com a sociedade em
geral, por meio do fortalecimento de um dia-
logo ético, transparente e continuo com 0s
seus stakeholders.

“Somos uma inddstria B2B, que produz
0 aco, um produto essencial para 0 nosso
dia a dia, mas buscamos ser uma marca B2P
(Business to People), uma vez que somos
uma empresa focada em pessoas, compro-
metida em ser parte das solucdes aos desa-
fios da sociedade e que vive diariamente seu
propésito de empoderar pessoas que cons-
troem o futuro”, compartilha o executivo.

Ele cita, ainda, que a historia centena-
ria da Gerdau esta entrelacada com o desen-
volvimento econdmico do Rio Grande do Sul.
“Temos duas unidades de producao de aco
no Estado — em Sapucaia do Sul e em Char-
queadas —, que seguem como hubs impor-
tantes de crescimento da Gerdau e de de-
senvolvimento socioecondmico da regiao.”

“Neste ano, continuamos presentes no
dia a dia dos principais times de futebol do

arroz

GERDAU/DIVULGACAO/JC
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Pedro Torres, diretor de comunicagao e
relagoes institucionais da Gerdau

Rio Grande do Sul, uma vez que renovamos
0 patrocinio oficial das categorias de base
do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense e do
Sport Club Internacional, os principais ti-
mes do Rio Grande do Sul. Além disso, fo-
mos uma das principais patrocinadoras do
South Summit, um dos grandes eventos vol-
tados para o ecossistema de inovacao e ne-
gocios, que ocorreu em marco, em Porto Ale-
gre”, sintetiza.

TioJoao

MARCA LIDER NA LEMBRANCA
E NA PREFERENCIA!

A marca Tio Jodo esta ha 50 anos levando tradicdo e
qualidade para a mesa dos brasileiros e, por mais um ano,

é a marca mais lemmbrada e preferida no Rio Grande do Sul,

de acordo com a pesquisa Marcas de Quem Decide 2024,
que entrevistou empresarios e executivos.

Agradecemos sua preferéncia!

Josapar ](D
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KPMG conquista primeiro lugar na preferéncia
na categoria de auditoria empresarial

LEMBRADA

Tanto a PwC quanto a KPMG foram as
marcas mais lembradas pelos entrevistados.
O primeiro lugar da lembranca foi decidido por
critério de desempate, considerando a mar-
ca com 0 maior percentual na regiao de POA/
Metropolitana.

PWC

KPMG

4,25
Erst & Young

3,25
Deloitte Touche
Tohmatsu

/\\

Dickel & Maffi
Auditoriae
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PREFERIDA

A KPMG cresceu 8,9 p.p. e assumiu a li-
deranca na preferéncia com 14%. A marca
pontua em seis regioes do RS, sendo lider
em duas: Pelotas e Passo Fundo. A PWC foi
a segunda empresa de auditoria empresa-
rial preferida.

KPMG

PWC

10,9

,: Emst & Young
)
Deloitte Touche
/\V : Tohmatsu

Dickel & Maffi
Auditoriae
Consultoria

2024

PREFERIDAS %

2020 2021 2022 2023

Nota: *O primeiro lugar da lembranga, e o quinto lugar da lembranga e da preferéncia foram decididos pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Quaker é eleita a principal marca
na estreia da categoria de graos

Quaker

Nestlé
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LEMBRADA

Foram citadas 23 marcas nesta catego-
ria, um nivel de pulverizacao baixo em relacao
a média geral, que é de 56 empresas. Pouco
mais de 1/3 dos entrevistados nao lembra-
ram de marcas de aveias e cereais, percentual
maior entre 0s entrevistados da regiao de Pas-
so Fundo. A Quaker foi a marca mais lembrada
em oito das nove regioes, com destaque para
Uruguaiana (56,3%), Pelotas (45,9%) e Metro-
politana de Porto Alegre (42,5%).

PREFERIDA
Na preferéncia, foram citadas 22 mar-

Quaker

Nestlé

6,1
Dr. Oetker

45
Naturale

‘ Kellogg's
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PREFERIDAS %

cas na categoria. A Quaker é a preferida em
quase todas as regioes do Rio Grande do Sul.
Destaque maior para a regiao de Uruguaia-
na, em que 90% dos entrevistados assumi-
ram a preferéncia pela marca. Quaker tem a
lideranca de marca por ser a mais lembrada
e a preferida pelos lideres do Estado nesta
edicao da pesquisa, com uma diferenca de
mais de 25 pontos em relacao a segunda co-
lada, Nestlé.

As marcas Dr. Oetker, Kellogg's e Natura-
le estdo entre as cinco marcas de aveia mais
lembradas e preferidas dos lideres do Rio
Grande do Sul.

O QU

MARCA

DICKEL
SMAFFI

Ak ¢ Cursule o

2084

QUALIDADE EM
AUDITORIA INDEPENDENTE

Prestamos servicos de auditoria e consultoria, com elevado grau
de comprometimento, sustentados em preceitos éticos e
técnicos, agregando valor ao processo de gestao. Visamos a
Exceléncia na prestacdo de servicos de auditoria e consultoria,
pautados na postura ética, transparéncia e compromisso
com a verdade e comprometimento com nosso cliente,

dickelemaffi.com.br

Liderancas destacam importancia do Marcas
de Quem Decide para o empresariado

Claudio Isaias
isalasc@jcrs.com.br

A relevancia das marcas foi destacada
por liderancas empresariais do Rio Gran-
de do Sul durante a realizacao do Marcas
de Quem Decide 2024, em 12 de marco, no
Teatro do Sesi, em Porto Alegre. O presiden-
te do Conselho do Lide RS, Eduardo Fernan-
dez, disse que o0 evento é muito importante e
tradicional porque consegue premiar as ati-
vidades empreendedoras que impactam na
vida das pessoas. “E um orgulho para quem
recebe o prémio, porque € um trabalho de
um ano inteiro em que a sociedade diz quais
sao as marcas mais eficientes e que estao na
cabeca das pessoas.”

0 presidente do Sindicato da Indiistria
da Construcao Civil do Rio Grande do Sul
(Sinduscon/RS), Claudio Teitelbaum, dis-
se que 0 Marcas € uma premiagao mais do
que consolidada no Estado. “E gratificante
demais, porque acaba sendo um reconhe-
cimento do mercado de sermos o sindicato
mais lembrado e preferido dos gaiichos.”

O presidente do Centro de Integracao
Empresa-Escola (CIEE-RS), Marivaldo Tume-
lero, aponta que o Marcas de Quem Decide
valoriza o trabalho das empresas. O presi-
dente da Federasul, Rodrigo Sousa Costa,
ressalta que o reconhecimento do Marcas
acaba servindo de combustivel para todas
as empresas e as entidades que prestam um
servico extremamente relevante.

TANIA MEINERZ/JC
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A marca foi reconhecida na categ(;ria Espumantes pelo Marcas de Quem Decide 2024

Cooperativa Vinicola Garibaldi
brinda nova conquista no Marcas

As conquistas obtidas pela Coo-
perativa Vinicola Garibaldi ao lon-
go dos ultimos anos revelam uma
companhia sélida em que as estra-
tégias sdo tracadas para promover
a vida em harmonia, estabelecen-
do o bem a todos os seus publi-
cos. Esse respaldo, mais uma vez,
foi reconhecido pelo Marcas de
Quem Decide.

A tradicional distincao do Jornal
do Comércio apontou a cooperati-
va como a mais lembrada e prefe-
rida pelos galchos na categoria Es-
pumante pelo quarto ano seguido.
A premiacado ratifica os esforcos da
cooperativa em fazer do espuman-

te o seu principal produto — atual-
mente, € responsavel por 45% do
faturamento da empresa, além de
vetor das mais de 80 premiagoes
conquistadas em concursos mun-
do afora em 2023. Hoje, a Garibaldi
gere uma operacao com 17 marcas
e mais de 80 produtos no portfdlio,
elaborando 20 milhdes de litros de
espumantes, sucos e vinhos (2023).
O enoturismo é outra importante
frente de atuagao, ja que um projeto
de requalificagao, reinaugurado no
comeco do ano passado congrega
um amplo e reestilizado Complexo
Enoturistico, uma loja conceito, um
wine bar e cinco roteiros.
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Gallo seque dominando entre as
marcas de azeite de oliva no RS

LEMBRADA

A Gallo foi a marca mais lembrada por
mais de 1/4 dos lideres, destacando-se tam-
bém em sete regides distintas do Rio Grande
do Sul, em especial na regiao de Pelotas, com
37,8% de lembranca.
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Nota: * O quinto lugar da lembranga foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

PREFERIDA

A Gallo foi preferida em quase todas as
regioes do Rio Grande do Sul, liderando em
cinco das nove regides analisadas. A marca
tem a lideranca por ser a mais lembrada e a
de maior preferéncia pelos lideres do Estado.
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O azeite gaticho

mais lembrado do RS
é também o mais
premiado do Brasil!

Safra 2024

Entre para a lista
de espera!

OHIGENS
Cemaanha Geucks
i\

A Safra 2024 dos azeites da Prosperato esta chegando, para
receber a noticia em primeira mao, cadastre-se pelo QR Code.

Fale com a gente!
(O (51) 99860-0752 @ prosperato.com.br
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Doce reviravolta: houve troca de posicoes,
e Docile conquista topo da categoria
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LEMBRADA

ADocile cresceu 3,8 pontos percentuais e
passou a liderar a lembranca na categoria ba-
las e doces, destacando-se na lideranca regio-
nal em Porto Alegre e em Santa Cruz do Sul.
Florestal e Neugebauer seguem de perto o
percentual de lembranca da Docile, sendo que
a Florestal lidera na regiao de Passo Fundo.
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PREFERIDA

Em relagdo a preferéncia, também houve
uma reducao no niimero de marcas menciona-
das, de 46 citacoes para 29 marcas conside-
radas preferidas. O destaque fica por conta da
Docile, que conquistou a preferéncia dos lide-
res, quase que dobrando o percentual em re-
lagao a edicao anterior da pesquisa.

Doces gentilezas
se espalhando pelo

Rio Grande do Sul.

NG
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doces
gentilezas

Ser uma das marca mais
lembradas e preferidas é
uma grande conquista.
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Conteudo produzido pelo NUC|eO'Z para Biscoitos Zezé

Contelddo multimidia patrocinado

Zeze fica entre as marcas mais
lembradas e preferidas dos gauchos

ARQUIVO PESSOAL/DIVULGACAO/JC
\ | = o e
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A Zezé, mais uma vez, ficou en-
tre as mais lembradas e preferidas
na categoria Bolachas e Biscoitos
da pesquisa Marcas de Quem De-
cide. Conforme Fabio Ruivo, diretor
da empresa, a conquista é fruto de
resiliéncia. “O ambiente de nego-
cios, por mais desafiador que seja,
especialmente no Brasil, exige fir-
meza, fortaleza e muita resiliéncia. E
preciso colocar sempre em primeiro
lugar o sentido de perpetuar o ne-
gécio dentro de seus valores funda-
mentais. Muito respeito as pessoas,
qualidade de produtos e trabalho
arduo. Ndo existe receita de suces-
SO que nao passe por muitos de-
safios e trabalho duro”, traduz ele,
sobre as estratégias que valem de
licdo para outras marcas.

Para este ano, estdo na mira da
empresa investimentos em logistica
para atender com mais agilidade e
competitividade areas de interes-
se. "Focamos muito em ampliacdo
de mercados no Rio Grande do Sul
onde ainda consideramos um con-
sumo per capita aquém do ideal,
especialmente na Regido Metropo-
litana, Noroeste e Serra. Nessa dire-
cdo também estamos prospectan-
do lancamentos de novas linhas de
produtos fora do segmento biscoi-

Fabio Ruivo, diretor da Zezé Alimentos

to”, adianta. A Zezé investiu recente-
mente em automacdo de produtos
ja existentes e em capacidade de
armazenagem e movimentacao de
cargas, pensando em esgotar sua
capacidade produtiva na planta ja
existente. H4 também investimen-
tos em governanga corporativa e
profissionalizacdo da gestao estra-
tégica. "Nossa marca enxerga uma
capacidade muito grande de fideli-
zar relagdes de consumo. Como di-
zemos, ‘carinho que vem de fami-

lia"”, comenta.

Rayssa
Leal
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Foco na valorizacdo
do médico e na
qualificacdo da saude
rende premiacao

O Sindicato Médico do Rio
Grande do Sul (Simers) esta entre
as marcas mais lembradas e prefe-
ridas entre as entidades gauchas.
A constatacdo é da 26@ edicao do
Marcas de Quem Decide, pesquisa
que mede, simultaneamente, a lem-
branca e a preferéncia das lideran-
¢as no Rio Grande do Sul em rela-
¢ao a empresas, servicos, entidades
e destinos turisticos, realizada pelo
Jornal do Comércio.

Na categoria Sindicato, o Simers
esta na lista de marcas mais lem-
bradas e na de preferidas no levan-
tamento divulgado pelo JC no dia
12 de marco, no Teatro do Sesi, em
Porto Alegre.

“O resultado da pesquisa de-
monstra que estamos no caminho
certo. Representamos mais de 16
mil médicos gauchos associados a
entidade médica e, também, busca-
mos a valorizacao da categoria, me-
Ilhores condicdes de trabalho e da
saude a sociedade. Disponibiliza-
mos dezenas de servigos a catego-
ria e estamos sempre a disposicao
da sociedade”, observa o presiden-
te do Simers, Marcos Rovinski.

O diretor-geral da entidade mé-
dica, Fernando Uberti, acrescenta
que o Simers existe para represen-
tar, defender e proteger os médi-
cos, em todas as situagdes profis-
sionais, em todos os lugares.
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"A preocupacao do Simers é
com a qualidade dos servicos pres-
tados. Queremos que a popula-
¢ao seja atendida por profissionais
de exceléncia, formados seguindo
os modelos adequados. Defender

Rovinski e Uberti celebram o reconhecimento do Simers na pesquisa Marcas de Quem Decide
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o médico e defender a dignidade
profissional do médico é defen-
der a saude”, afirma Uberti. Sem
isso, enfatiza, ha um risco tremen-
do de prejuizos a saude de milhdes
de brasileiros.

FEDERASUL

NOVAMENTE ENTRE AS MAIS LEMBRADAS

DAS MARCAS DE QUEM DECIDE

Agradecemos aos gauchos pela
lembrancga que se traduz em
estimulo na longa caminhada pelo
desenvolvimento do nosso Estado

//% FEDERASUL
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BANCO

Sicredi é eleito pelo sequndo ano
0 destaque na categoria Banco

LEMBRADA

Sicredi foi a marca de banco mais lembra-
da pelos lideres, com 23,3% de popularidade,
destacando-se em cinco das nove regioes, es-
pecialmente Santa Cruz do Sul, com 42,9%.

PREFERIDA

0 Sicredi foi a marca preferida em seis re-
gioes do RS, destacando-se pela forca de sua
marca no interior do Estado, com os mais al-
tos percentuais de lideranca regional.

233 26,5
Sicredi Sicredi
Banco do Banrisul
Brasil
\ i 148
19,5 i Bancodo
i Banrisul v \. Brasil
XY L 70
/’ Itad i Caixa
P 73 >'. 63
i Bradesco i Itau

2020 2021 2022 2023 PpIpX) 2020 2021 2022 2023 PpIpX)

LEMBRADAS % PREFERIDAS %

Nota: * O quinto lugar da lembranga e da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate, considerando a marca
com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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0 escritério ficou entre os mais lembrados da pesquisa Marcas de uem Decide 2024
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Lamachia Advogados: uma
fradicdo centenaria no Direito

A tradicdo do escritério vem des-
de 1890, quando Manoel Pacheco
Prates iniciou sua trajetdria profissio-
nal. Em abril de 1900, teve a honra de
integrar o seleto grupo dos primeiros
catedréticos da Faculdade Livre de Di-
reito de Porto Alegre. Manoel foi ad-
vogado, jurista e politico. Natural de
Santana do Livramento, nascido em
1856, atuou também como profes-
sor de Direito Romano. Hoje, os so-
cios Claudio Lamachia, Leonardo La-
machia, Rodrigo Dorneles, Marcia
Helena Somensi, Luciane de Sa Brito,
Mariana Galvan Denardi, Juliano Ma-
dalena e toda equipe de advogados
do escritério mantém a tradicdo e a
historia da Lamachia Advogados, que,
neste ano, foi destaque entre os escri-
torios juridicos do Rio Grande do Sul
na pesquisa Marcas de Quem Decide.

A solida atuacdo no Direito Em-
presarial marca a trajetéria profis-
sional do negdcio até hoje, tendo o
foco das atividades apontado para
empresas e empresarios, atendendo
nas areas do Direito Administrativo,
Imobiliario, Trabalhista, Tributario, Ci-
vel, Digital, Cooperativo, Terceiro Se-
tor, Arbitragem, Societario e Mercado
de Capitais.

Entre os pilares da Lamachia Ad-
vogados estao responsabilidade, se-
guranca, profissionalismo, qualidade
na entrega dos servicos e valorizagao
do ambiente de trabalho. A misséo da
atual administragdo &, principalmente,
oferecer solugdes juridicas inovado-
ras, formatando-as adequadamente
sob os principios da ética, foco no re-
sultado e na exceléncia técnica, visan-
do a satisfacdo plena do cliente.

Agradecemos a todos os gauchos pelo doce

sabor da lembranca e preferéncia.

/

Mais uma vez sentimos o doce

sabor do reconhecimento ao nos
destacarmos, tanto na lembranca
quanto na preferéncia dos gauchos,
na categoria “Balas e Doces”, da
premiacao Marcas de Quem Decide.
Estar entre as marcas mais lembradas
e preferidas dos gauchos nos enche
de orgulho e certifica a qualidade e a
exceléncia de nossos produtos.

@queroneugebauer

carioca

BATUCA

BERD], =5
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Cocriacao de produtos engaja consumidor

Executivo da Vulcabras
participou de podcast
executado pelo Jornal
do Comercio no
Instituto Caldeira

Em sua participacao na sé-
rie de podcasts Sounds of South
Summit Brazil, realizada pelo Jor-
nal do Comércio, em parceria com
o Instituto Caldeira e a Radioativa
durante o South Summit Brazil, o
CMO da Vulcabras, Marcio Calla-
ge, falou sobre a sinergia entre o
marketing e as redes sociais.

“Com a Olympikus, por exem-
plo, nds conseguimos transfor-
mar um ténis de corrida em um
icone desejado no Brasil inteiro,
competindo com as principais
marcas do mundo. Isso aconteceu

pela nossa aproximacao com a co-
munidade corredora, englobando
produtores de conteildo, influen-
ciadores e pequenos influencia-
dores que fazem parte de grupos
de corrida e influenciam outros
membros daquele segmento”, ex-
plica o executivo.

Segundo ele, esse desenho
de um ecossistema de corrida
trouxe consisténcia ao trabalho
na medida em que essas pessoas
foram convidadas a cocriarem o
produto. “A gente nasce da ideia
de que nds precisamos ser a mar-
ca mais proxima do corredor, por
sermos uma marca brasileira.”

Na sua avaliacao, se as em-
presas nao tiverem uma escuta
atenta nao desenvolverao os me-
lhores produtos. “Assim pode-
mos descobrir quem é capaz de
gerar evidéncia, ou seja, capaz
de tornar algo conhecido de for-
ma muito rapida por uma base

de audiéncia e por quem costuma
correr e adora falar do produto”,
explica Callage.

O profissional ressalta, ain-
da que a Vulcabras vive “um mo-
mento muito especial, com 14
trimestres de crescimento”. Se-
gundo ele, isso & “um feito his-
torico, quando se compara com
outras empresas do mesmo seg-
mento”. “E um trabalho integrado
que nasce da certeza do que é a
vocacao da empresa, que € o es-
porte”, afirma.

Esse resultado passa por
anos de desenho estratégico, “em
que a empresa licenciou a marca
Azaleia, trouxe a Under Armour,
trouxe a Mizuno e investiu mui-
to na Olympikus”. O CMO salien-
ta: “A Olympikus democratiza o
acesso a alta performance e esta
vivendo um momento muito es-
pecial com o lancamento da linha
Corre, ja a Mizuno se consolida

REPRODUCAO/DIVULGAGAO/)C

SOUNDS oF
SOUTH SUM
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Marcio Callage falou com a colunista de tecnologia do JC, Patricia Knebel

como marca internacional, com
produtos de altissima tecnologia,
e a Under Armour firma seu olhar
para o guarda-roupa do atleta”.
Sao licoes que ajudam a de-
finir estratégias de marcas que
querem estar na lembranca e na
preferéncia dos consumidores.

Acesse esse
conteddo na
integra no canal
do JC no YouTube!

@]JornaldoComercioRS

O Rio Grande do Sul tem uma

Forum Banrisul que Queremos percorre o Rio Grande

Pois é justamente isto que se

/ @)
ConteUdo produzido pelo NUC|eO_Z para SindBancdrios
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reunido tratard em especial
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e Sindicatos do Interior

nosso sistema financeiro

singularidade Unica entre os
estados da federacdo, o de
possuir trés bancos publicos
para fomentar seu crescimen-
to. Temos o maior banco de
varejo do sul do Brasil, o
BANRISUL, um potente banco
de fomento com linhas de
longo prazo, o BRDE, e uma
agéncia de desenvolvimento
também capaz de operar
linhas de crédito, o BADESUL.
Ja imaginou estas trés insti-
tuicdes trabalhando juntas e
em sinergia com todos os
setores sociais e econdbmicos
do estado?

propde o Férum “O sistema
financeiro publico que quere-
mos” promovido pela Assem-
bleia Legislativa do RS e pelo
movimento sindical bancario
doRS.

Até setembro deste ano, o
Forum vai percorrer algumas
das principais cidades gau-
chas sempre reunindo com
amplos setores sociais como
entidades empresariais, enti-
dades dos trabalhadores,
prefeituras, liderancas politi-
cas, organizagoes culturais,
associacbes da sociedade
civil, entre outras. Cada

de um subtema que contara
com a relatoria da Assem-
bleia Legislativa e conforma-
ra um diagndstico e um con-
junto de propostas para
otimizar o funcionamento
das nossas instituicoes finan-
ceiras.

Um grande evento fechard o
Féorum com presencas de
grandes bancos nacionais e
internacionais que trardo sua
experiéncia para inspirar o
desenvolvimento de nossas
instituicoes.

Mobilizar a sociedade gaucha
para defender e dinamizar

publico no desenvolvimento
do Rio Grande: esta é a
missao do Forum.

Confiraa
programacao:

Pelotas: 08/04
Caxias do Sul: 29/04

Passo Fundo: 17/05

Bagé: 27/05
Santa Rosa: 14/06
Santa Maria: 24/06

Ato final
Porto Alegre: 09/09
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O Banrisul é
um banco unico.
Porque te entende.

Somos um banco que esta chegando aos 100 anos
com muito orgulho da sua histdria e que vai

continuar evoluindo para chegar a +100.

O Banrisul segue se adaptando aos novos tempos,

mas sem perder o que nos torna unicos.

Somos Unicos no compromisso com o crescimento

da nossa gente. Afinal, um banco serve para isto:

para bancar os sonhos das pessoas.

E estaremos sempre ao teu lado.
Entendendo que cada cliente é Unico.

Assim como o hosso banco.

&dbanrisul (

banrisul.com.br
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Silmar Bandeira (Volkswagen) Luiz Carlos Zancanella (Safeweb) Paulo Roberto Bing (GNU) Elizeu Simon Pereira (Savarauto) Claudia Silva (lesa)
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BOLACHAS E BISCOITOS CHIMIAS E GELEIAS

CARNE BOVINA CLUBE SOCIAL

CARRO IMPORTADO CONCESSIONARIA DE
CARROS IMPORTADOS

CARRO NACIONAL ,
y CONCESSIONARIA DE
CERTIFICACAO DIGITAL CARROS NACIONAIS
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Marca Isabella confirma lideranca e se
afasta ainda mais de suas concorrentes

PREFERIDA

Isabela foi a marca de maior preferén-
cia em sete das nove regides do Estado. E a
marca lider por ser a mais lembrada e a de
maior preferéncia pelos lideres do Estado.
Ha destaque também para a Zezé, que pos-
sui dominancia de marca em Pelotas, a sua

LEMBRADA

Houve uma reducao no niimero de mar-
cas lembradas. Na edicao de 2023, foram
citadas 37 marcas, enquanto, em 2024, a
categoria recebeu 35 citagdes. A Isabela foi
lembrada em diversas regioes do RS e se des-
taca na regiao de Caxias do Sul (56,1%), onde

foi citada por mais da metade das liderancas.  regiao sede.
Isabela Isabela
Zezé Zezé
63 L 80
Nestlé “ Nestlé
63 A
i Orquidea i Orquidea
P 45 53
d Parati Bauducco
2020 2021 2022 2023 m 2020 2021 2022 2023 m

LEMBRADAS % PREFERIDAS %

Biscoitos

QUEM PROVA
NUNCA ESQUECE:

A0

BISCOITOS ZEZE, HA 56
ANOS CONQUISTANDO

0S GAUCHOS

Pela oitava vez seguida, alcangamos o
segundo lugar em preferéncia e
lembranca no estado, conforme a
pesquisa “Marcas de Quem Decide".

/ o
Conteudo produzido pelo NUC|eO-l para Naturale
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Naturale se consolida como
referéncia em alimenfacdo saudavel

A historia da Nat Cereais e Ali-
mentos Ltda., conhecida pela mar-
ca Naturale, localizada em Lagoa
Vermelha, desponta como uma das
cinco maiores de seu segmento no
Brasil. Ao longo dos seus 24 anos de
fundacao, a Naturale ja conquistou
o0 respeito e o reconhecimento no
mercado, com diferentes distingdes.

Os irmaos Cristiano, Daniela e
Natalia Dolzan, que atuam em di-
ferentes areas de gestdo da Natu-
rale, sdo testemunhas de um traba-
lho arduo e visionario do patriarca,
Antonio Carlos Motta Dolzan, ad-
ministrador da indUstria e originario
da agricultura.

Pt

Empresa conta com mais de 220 colaboradores em Lagoa Vermelha, no interior do RS

Hoje, a indUstria aposta no con-
ceito da saudabilidade para expan-
dir seus negdcios, gerando empre-
gos a mais de 220 colaboradores
de forma direta, trabalhando com
mais de 30 mil toneladas de aveia
anualmente, e auferindo um fa-
turamento de aproximadamente
R$ 130 milhdes por ano. Para 2024,
uma série de atividades foram pla-
nejadas para propagar a impor-
tancia da alimentacdo funcional
na mesa dos brasileiros. Além dis-
so, estao previstos o lancamentos
de novos produtos e a conquista de
novos players de varejo em merca-
dos brasileiros e internacionais.

NATURALE/DIVULGAGAO/)C
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@ www.zeze.com.br

MIRE A CAMERA DO CELULAR
E NOS SIGA NO INSTAGRAM.
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Friboi seque como lider na categoria, com uma
diferenca de mais de 10 pontos do 2° lugar

LEMBRADA

Mais de 1/3 dos entrevistados nao lem-
bra de uma marca de carne bovina, sendo
que esse percentual ultrapassa 40% da re-
gido de ljui. A marca Friboi/|BS foi lembra-
da em todas as regides do RS, e tem domi-
nancia de marca na regiao de Caxias do Sul
(41,4%) e na Regiao Metropolitana (39,4%).

JBS - Friboi

Frigorifico Silva
- Best Beef

3,75
Marfrig -
Montana

325

Callegaro -
; :  Campo Nobre
: ; 250

Zimmer
(Parobé)

2023 m

2020 2021 2022

LEMBRADAS %

Nota: O quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual naregido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

o |

O Banco Nacional de Desen-
volvimento Econdmico e Social
(BNDES) aprovou financiamen-
to no valor de R$ 729,7 milhGes a
Be8 para a construcao de fabrica
de etanol e farelo a partir do pro-
cessamento de cereais (trigo e tri-
ticale, entre outros) em Passo Fun-
do. Do total, R$ 500 milhdes sao
provenientes do Programa BNDES
Mais Inovagao. A usina tera capaci-
dade de 209 milhdes de litros/ano,
0 que equivale a 20% da demanda
do Rio Grande do Sul.

Empresa construira fabrica a partir do processamento de cereais em Passo Fundo

Be8 contard com financiamento do
BNDES para producdo de etanol

PREFERIDA

A categoria Carne Bovina teve 41 men-
¢des de marcas diferentes. A Friboi/JBS € a
marca lider por ser a mais lembrada e a de
maior preferéncia pelos lideres. A marca se
destaca como preferida em cinco das nove
regides estudadas. A Friboi/|BS cresceu 8,3
pontos percentuais em relacao a 2023.

JBS - Friboi

Frigorifico Silva
- Best Beef

5,2
Marfrig -
Montana

. 44

&gCoqueiro(Séo
Lourengodo Sul)

44
Callegaro -
Campo Nobre

2023 m

2020 2021 2022

PREFERIDAS %
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"Este financiamento é muito
importante por reconhecer esse
investimento como uma iniciativa
de muita inovacao, que vai pro-
mover investimento em desenvol-
vimento de tecnologia genética
para produgado de trigo especifi-
co para matéria-prima de etanol’,
diz Erasmo Carlos Battistella, pre-
sidente da Be8. Ele destacou ser
essa também uma oportunida-
de viavel de renda para o agri-
cultor com a cultura de cereais
de inverno.

BMW

Mercedes-
-Benz

15,0
Toyota

6,5
4 Audi

53
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BMW retorna ao topo como mais lembrada
e Toyota estreia como lider na preferéncia

LEMBRADA

0O ndimero de carros importados lembra-
dos permaneceu constante entre a pesquisa
anterior e a atual, com ambas relacionando
31 marcas de carros importados. A BMW foi
lembrada em todas as regides do RS. Segui-
do dela vem a Mercedes-Benz, que também
pontua nas nove regioes do Estado. A BMW
foi a mais lembrada pelos lideres do RS, de-
mostrando popularidade de marca, e dispu-
ta a lideranca regional.

PREFERIDA

Quanto a preferéncia por marcas de car-
ros importados, manteve-se o nimero de
marcas citadas, 30 ao total. Em relacao a
preferéncia, a Toyota foi a marca lider no RS,
citada em todas as regioes, destacando-se,
principalmente, nas regioes de Uruguaiana
(33,3%) e Santa Cruz do Sul (25,0%). Como
lideranca regional, a BMW aparece na re-
giao de Caxias do Sul como marca preferida
(26,3%).

Disputa de volantes: a acirrada batalha entre
Volkswagen e GM pela preferéncia e lembranca

LEMBRADA

A Volkswagen foi lembrada em todas
as regioes, com destaque para Porto Alegre
(42,0%), Uruguaiana (37,5%) e Passo Fundo
(37,0%). Seguida dela, com pouco mais de
1/4 de lembranca, esta a GM, que também
pontua em todas as regioes. A Volkswagen
foi a marca mais lembrada pelos lideres ga(i-
chos, tendo a maior popularidade de marca.

PREFERIDA

Carro Nacional é a categoria com menor
Volkswagen
GM

13,0
Fiat

=%

2020 2021 2022 2023 PIpR)

LEMBRADAS %

nimero de citacdes dentro do segmento vei-
culos. Entre as nove regides do RS, a GM ob-
teve preferéncia em quatro — destaque para
Santa Cruz do Sul (42,3%) e ljui (41,4%).

A Volkswagen é a segunda marca com
maior destaque, tem pouco mais de 1/5 da
preferéncia e também pontua em todas as
regioes do Estado.

Apesar de ndo ser a de maior lembran-
¢a entre as marcas, a GM mostrou ser a de
maior preferéncia entre os participantes
da pesquisa.

GM

Volkswagen

98
Fiat

6,1
Toyota

¥ 583
\ Ford

2020 2021 2022 2023 Py

PREFERIDAS %
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Friboi, a marca preferida
dos gauchos em carnes.

Eleita como marca mais lembrada e
preferida na categoria carne bovina
do Marcas de Quem Decide.
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High Garden Rio Branco é um dos langamentos da Melnick, que foi reconhecida também como uma das grandes marcas do RS pelo_estudo realizado ha 26 anos pelo Jornal do Comércio

Com expertise e conhe-
cimento do mercado da
construcao civil desde 1970,
a Melnick é a marca mais
lembrada e preferida na
categoria Construtoras da
pesquisa Marcas de Quem
Decide 2024.

O reconhecimento, en-
tregue pelo Jornal do Co-
mércio no dia 12 de marco,
culmina com um momen-
to de investimentos. “Para a
empresa é motivo de muito
orgulho, mais uma vez, ser
reconhecida como uma das
grandes marcas gauchas.
Isso nos leva a acreditar no
nosso proposito de trans-
formar o jeito de morar e
de trabalhar das pessoas e
poder contribuir de forma
positiva com a evolucdo da
cidade de Porto Alegre. E
motivo de muita honra po-
der, pela primeira vez, fazer
parte do grupo das 10 Gran-
des Marcas Galchas. Sabe-
mos que esse € um grupo
extremamente seleto”, cele-
bra Marcelo Guedes, COO.

Uma das novidades da
Melnick fica em um am-
plo terreno de 10 mil m?
ao lado do Centro Univer-

sitario Metodista IPA, sen-
do 4 mil m? de bosque. Ali
estd sendo construido o
High Garden Rio Branco, o
mais recente lancamento

da incorporadora.

@) empreendimento
oferece a oportunidade de
morar com vista privilegia-
da da cidade e o refugio de

uma mata nativa. Os aparta-
mentos do High Garden Rio
Branco foram projetados
para oferecer conforto, se-
guranga e sofisticagao, pro-
porcionando uma experién-
cia de moradia Unica. Com
apartamentos de 123 m? e
143 m? o empreendimento
sera composto por duas tor-

res de 17 pavimentos cada,
totalizando 130 unidades
residenciais, todas com trés
suites e duas ou trés vagas
de garagem.

Uma infraestrutura com-
pleta e diferenciada, cercada
pela natureza, onde a qua-
lidade de vida é priorida-
de maxima. E é isso que a

MELNICK/DIVULGACAO/)C

e

Empresa busca terrenos amplos em localizagoes especiais da cidade para que desenvolvimento do entorno ocorra

Melnick quer deixar de lega-
do na cidade.

“Temos buscado sempre
projetos em localizagoes es-
peciais da cidade, empreen-
dimentos de grande porte,
que tenham a capacidade
de transformar a vida da-
quelas pessoas que forem
tanto morar quanto tra-
balhar nesses empreendi-
mentos. Além disso, temos
procurado realmente de-
senvolver empreendimen-
tos que possam transformar
a vida daquelas pessoas que
habitam o entorno dos pro-
jetos”, resume Guedes.

A Melnick tem conse-
guido, também, através de
contrapartidas ou ac¢des so-
ciais, como o projeto | LOVE
POA, realizar obras de me-
lhoria tanto de infraestru-
tura publica quanto de re-
qualificagdo de espacos, a
exemplo da adogdo de oito
pracas e um parque na ci-
dade, com areas totalmen-
te renovadas. Outro exem-
plo recente foi realizado no
Parcdo, no bairro Moinhos
de Vento, com a revitaliza-
¢ao do lago e a recuperagao
das quadras esportivas.
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Safeweb assume lideranga na lembranca de
marca e dispara como marca de preferéncia

LEMBRADA

A Safeweb foi lembrada em oito das
nove regioes do RS. Apesar de ser a marca
mais lembrada, a Safeweb nao alcanca a do-
minancia de marca por mais da metade dos
lideres desconhecerem uma marca do seg-
mento. Logo em seguida aparece a Certisign
que é lembrada em oito regioes do RS, des-
tacando-se na regiao de Santa Cruz do Sul.

Safeweh

Certisign

6,00
Serasa Experian
i 275

¢ Pratica
/\/‘ 1,50

o Parceria
—0 Solugdes
’, Empresariais
2022 2023 m

2020 2021

LEMBRADAS %

PREFERIDA

O nlimero de marcas preferidas se man-
teve similar, em comparacao com a edicao
anterior. Foram 46 citacdes na categoria tan-
to na pesquisa de 2023 quanto na de 2024.
A Safeweb se destaca na categoria e é elei-
ta como a marca de maior preferéncia entre
os lideres do Estado, principalmente entre o
piblico da regiao de Uruguaiana (80,0%).

Safeweb

Certisign

1320
Serasa Experian

: 6,00
i Prética

Empresariais

202 2023 PIPH
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Ritter mantém a lideranca na categoria

LEMBRADA

Houve uma leve diminuicao no nimero
de marcas lembradas de chimias e geleias.
Em 2023, registrou-se um total de 39 men-
¢0es nesta categoria. Ja na edicao atual, fo-
ram citadas 35 marcas, indicando uma su-
til variagao na memoria dos entrevistados.
A Ritter destacou-se em todas as regioes e
lidera em oito das nove regioes analisadas.
Aproximadamente 1/3 das liderancas des-
conhecem marcas de geleias e chimias.

PREFERIDA

Na preferéncia, observou-se uma leve
queda na quantidade de marcas favoritas
dos entrevistados. Na edicao de 2023, fo-
ram registradas 40 citacoes, enquanto na
atual pesquisa foram citadas 35 marcas. A
marca Ritter teve a preferéncia em sete re-
gioes. Geleias e chimias sao mais preferidas
do que lembradas. No quesito lembranca,
aproximadamente 1/3 dos lideres nao lem-
brava da marca.

8 anos no pédio!

3 vezes a n° 1 na Lembranca e na Preferéncia
em Certificacao Digital no RS!

Muito obrigado aos nossos clientes e parceiros!

#SafewebETRI

@ /safeweb br

© @safeweb_oficial

safeweb |

@® 0800.728.5900

MARCAS |

DE DUEM DECIZE 2024

AARE LI ADAR FEEER L

\
I
Ny

www.safeweb.com.br
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Grémio Nautico Uniao mantém lideranca
como principal clube de lazer no Estado

LEMBRADA

0 Grémio Nautico Unido (GNU) foi lem-
brado em oito das nove regides do Estado,
com dominancia de marca na cidade de Por-
to Alegre. A vice colocada, Sogipa, pontuou
em seis regioes. O GNU foi a marca mais lem-
brada pelos lideres, demonstrando que tem
popularidade. A maioria das regioes tiveram
vencedores diferentes.
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48
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45
Leopoldina
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~
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PREFERIDA

0 Grémio Nautico Uniao mostrou ser o
predileto entre os lideres de Porto Alegre e da
Regiao Metropolitana. Nao ha uma dominan-
Cia estadual.

Os resultados, assim como na lembran-
ca desta categoria, sao pulverizados, mos-
trando que se trata de um cenario de lideran-
cas regionais.
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FAZENDO HISTORIA E HA MAIS

DE UMA DECADA SENDO O CLUBE
MAIS LEMBRADO E PREFERIDO
ENTRE OS GAUCHOS.

DEBORA ZANDONAI/DIVULGAGAO/JC
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Rosane M. Fantinelli é diretora

de Marketing da Tramontina
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O que torna uma
marca inovadora ao
longo de tantos anos

ATramontina foi a marca lider tanto na
preferéncia quanto na lembranca na cate-
goria Marca Gaicha Inovadora da pesqui-
sa Marcas de Quem Decide 2024. Rosa-
ne M. Fantinelli, diretora de Marketing da
empresa, conta o que torna a companhia
uma referéncia em inovacao.

“Na Tramontina, estamos em constante
busca por mais tecnologia e inovagao, seja
nos produtos ou em processos. Através dos
nossos Centros de Inovacao, Pesquisa e De-
senvolvimento (CIPeDs), sdo desenvolvidos
estudos minuciosos antes de qualquer lan-
camento, nao apenas para ampliar nosso
portfolio no que se refere a novas formas
fisicas e funcionais, mas também para in-
vestir em detalhes (inicos que despertam o
desejo do consumidor. Além de uma marca
de qualidade, queremos estar presentes em
diversos momentos na vida das pessoas,
criando lagos e passando de geragcao em
geracao”, afirma a executiva.

A marca também foi reconhecida em
outras categorias. Figurou, por exemplo,
entre as 10 grandes marcas do Rio Grande
do Sul, uma das listas mais concorridas
do estudo.

VEJO .
NO UNIAO

GREMIO NAUTICO UNIAQ

O UNIAO E PARA VOCE
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Troca de posi¢oes no topo da concessionaria
de carros importados mais lembrada

LEMBRADA

A lesa sobressai como a concessiona-
ria mais lembrada entre os lideres gaiichos.
Cabe ressaltar que um pouco mais de 1/3
dos entrevistados nao conseguiram lembrar
de alguma concessionaria de carros impor-
tados. A vice colocada, Savarauto, mostrou
importante lideranca regional em Caxias do
Sul e Uruguaiana.

lesa

Savarauto

6,75
Carhouse

3,00
Caoa

Felice

2020 2021 2022

\7< 3 2024
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PREFERIDA

No que se refere a preferéncia, 42 con-
cessionarias foram citadas nessa categoria,
representando um aumento de mengoes em
comparagao com a pesquisa de 2023, que
registrou 30 marcas por predilecao de con-
cessionarias de carros importados.

A Savarauto foi mencionada em todas
as regioes do Rio Grande do Sul.

Savarauto
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Dominancia na categoria

41

Sponchiado
Jardine

Guaibacar

38
Felice

Panambra

2023 phyZ)

2020 2021 2022

PREFERIDAS %

Nota: *O quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando amarca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regioes de maior representatividade da amostra.

pelo segundo ano sequido

LEMBRADA

A Sponchiado Jardine foi lembrada em
seis regioes. A alta pulverizacao somada
a grande quantidade de desconhecimento
dificultam a dominancia de uma marca. A
Sponchiado Jardine é a marca mais lembra-
da, mas a lideranga muda conforme a regiao.

PREFERIDA

Na edicao de 2024, 54 marcas foram
mencionadas como preferidas.

A Sponchiado Jardine se destacou na re-
gido de ljui (31,6%). E a marca lider por sera
mais lembrada e a de maior preferéncia pe-
los lideres do Estado.

Mais uma vez, somos a concessionaria
preferida de quem busca o melhor.

‘s

:}l"}ﬁ
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Pela 10* edicao consecutiva do Prémio Marcas de Quem Daecide, a Savarauto foi reconhecida como marca lider na preferéncia dos
galichos na categoria Concessionéria de Carros Importados.

Este grande reconhecimento é um reflexo do nossc dia a dia: o esforco continuo para oferecer qualidade, exceléncia e uma
experiéncia impecavel que se transforma na confianga e preferéncia dos nossos clientes, uma conquista inestimavel para a Savarauto,

TOYOTA

Muito obrigado pela sua parcerial!

Jeen @ RAM Ca savarauto.com kbr

savareuto

Savarauto
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Quando uma cidade vira marca

Gramado lidera como Destino Turistico
na pesquisa Marcas de Quem Decide tanto na
lembranca quanto na preferéncia. Com isso,
vira referéncia como uma cidade que conse-
guiu se transformar em uma verdadeira marca.

O prefeito do municipio, Nestor Tissot,
avalia que Gramado ja € uma marca consoli-
dada no mercado turistico nacional e interna-
cional, inclusive tendo o selo Gramado Ines-
quecivel estampado em diversos produtos
que levam o nome da cidade mundo afora.
Mas mais do que isso, Gramado é uma refe-
réncia no bem receber, no cuidado com cada
canteiro e detalhe da cidade, no tratamento
com o cidadao, com a iniciativa privada e o
empresariado que proporciona um desenvol-

_P'J.n ¥ R

Somos

5

Gramado lidera a categoria Destino Turistico tanto na lembranga quanto na preferéncia

vimento pujante.

“Nossa vocacgao turistica é trabalhada
na base, nas escolas, onde cada gramadense
aprende o valor do nosso municipio e a impor-
tancia de oferecer uma experiéncia (nica aos
nossos visitantes. O simples ato de parar na
faixa de seguranca para o pedestre tornou-se
uma carateristica de Gramado que € enalteci-
da pelos turistas. Enfim, sao muitos os fato-
res que fazem de Gramado um dos destinos
mais procurados do Pais.” Para o prefeito, 0
segredo esta na dedicacao e nos olhos sem-
pre voltados para a inovagao. “Ter o morador
satisfeito com os servicos piblicos prestados
e com qualidade de vida é primordial para
0 desenvolvimento.”

——

MARCA DE QU
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CRC-RS assume a lideran¢a na
lembranca e permanece na preferéncia

LEMBRADA

0 CRGRS foi a marca mais lembrada pe-
los lideres do RS em todas as regioes, mas
lidera em trés delas: Metropolitana, Pelotas
e ljul. E na regiao de Santa Maria empata com
OAB-RS e CREA-RS. A OAB-RS, caiu 8,7 pon-
tos percentuais em relacao a pesquisa de
2023, e ficou em segundo lugar na lembran-
canos lideres.

CRCRS

OABRS

13,5
CREA-RS

9,0
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CRA-RS

2020 2021 2022 2023 PpIpZ)
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PREFERIDA

0 CRCGRS lidera pelo segundo ano conse-
cutivo e tem a preferéncia de 1/4 das lideran-
cas entrevistadas. A marca é citada em todas
as regioes do Estado, sendo que tem a maior
preferéncia em quatro regioes do RS: Metro-
politana, Passo Fundo, Pelotas e ljui. Além
disso, divide a preferéncia com a OAB-RS na
regiao de Uruguaiana.

CRCRS

OABRS

h \ 12,8

CREA-RS
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/. CREMERS
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EM DECIDE

A mais LEMBRADA e a PREFERIDA,
na categoria Conselho Profissional.

Agradecemos aos gauchos pela preferéncia e confianca.
Mais um ano de avanco para a classe contabil, resultado de
um trabalho sério e responséavel, destacando a importancia e
0 compromisso social dos profissionais da contabilidade.

#IRPF2024

Transforme seu imposto em esperanca.

Até 31 de maio, destine parte do seu Imposto de
Renda devido aos fundos da Crianca

e Adolescente e da Pessoa |dosa.

Faca a diferenca!
Qualquer valor contal!

PROCURE UM PROFISSIONAL DA CONTABILIDADE E
GARANTA UMA DECLARACAO CORRETA E SEGURA
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Ecossistema de tecnologia
vive desinvestimento

Podcast do Jornal do
Comércio registra ligoes
para serem aplicadas
em marcas do RS

Como ser uma startup vencedora de

Vencedor da primei-
ra edicao do Startup Com-
petition, no South Sum-
mit Brazil, o CFO da Yours
Bank, Willian dos Santos,
conversou com o Jornal do
Comércio sobre o desenvol-
vimento da plataforma e os
impactos dessa conquista
para o negdcio.

O empresario expli-
cou que o seu projeto & um
banco digital voltado para
familias, com objetivo de
ensinar educacao financei-
ra a jovens menores de 18
anos por meio de uma fer-
ramenta na qual os pais
possam acompanhar as
transacoes financeiras de
filhos ou dependentes.

“Da mesma forma, 0s
jovens tém um aplicativo
completo, com Pix, com car-
tao pré-pago Visa e educa-
cao financeira. Os jovens,
assim, podem comprar no
colégio, online, e os pais
podem ter um acompanha-
mento de como esta sendo
gasto esse dinheiro e como
os filhos estao aprendendo
ao longo da jornada”, re-
sumiu Santos em entrevis-
ta ao editor-executivo do
JC, Mauro Belo Schneider,

Em Porto Alegre para parti-
cipar do South Summit Brazil e
do Innovation Leaders Summit,
o CEO do Cubo Itad, Paulo Cos-
ta, foi um dos convidados de
uma série de podcasts realiza-
dos pelo Jornal do Comércio. Na
oportunidade, ele falou sobre
o momento do ecossistema de
inovacao nacional, os desafios
da busca por investimento de
risco e 0s caminhos na evolu-
cao da relacao entre as grandes
corporacdes e as startups.

A colunista de tecnologia
do JC, Patricia Knebel, o execu-
tivo destacou os principais im-
pactos do ecossistema de
inovacao hoje em dia na com-
paracao com a época em que
o Cubo iniciou a sua historia
no Brasil. “Ainda estamos to-
dos aprendendo bastante e re-
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competicoes

cém chegando ao fim dos nos-
s0s primeiros ciclos. Quando a
gente fala em venture capital
no Brasil, por exemplo, agora
estamos entrando no primeiro
ciclo de desinvestimento. Ha
cerca de 10 anos, alguns fun-
dos fizeram os seus primeiros
aportes, e agora comegamos a
ver os resultados disso”, afirma
0 executivo.

Segundo ele, quando se
olha para regidoes mais desen-
volvidas do mundo, como a Ca-
lifornia (Vale do Silicio, EUA) e
Israel, esses ciclos ja iniciam e
encerram ha algumas décadas.
Mas, na medida em que se che-
ga ao fim dos primeiros ciclos,
pode-se também ver as falhas e
aprender com elas.

“Passamos a ter os second
timers ou third timers empreen-

REPRODUCAO/DIVULGACAO/JC

Yours Bank, de Santos, foi uma das primeiras vencedoras do South Summit

para série de podcasts rea-
lizada durante o evento.

Logo depois de vencer
a competicao, a empre-
sa assinou um contrato de
investimento com o Ban-
co do Brasil. “Além disso,
conseguimos uma maior di-
vulgacao e a possibilidade
de atingir ainda mais pes-
soas”, destacou.

Ao final do progra-
ma, ele deu uma dica para
quem esta iniciando no
universo das startups.
“Nao tenha medo de se ins-
crever em competicdes. SO
o fato de se candidatar ja é

um aprendizado, o proprio
formulario de inscricao
ja tem algumas questdes
que fazem vocé refletir se
esta no caminho certo, se
falta alguma coisa. Bote
a cara para conhecer gen-
te. A partir desse approa-
ch, vocé tera alguns in-
sights”, sugere.

Acesse esse contetdido
na integra no canal do
JC no YouTube!

@JornaldoComercioRS
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dedores (fundadores em seus
segundo ou terceiro negocios).
Ja tem aquela galera que errou
ou que teve sucesso, e aqueles
que erraram e ja tem um pou-
quinho mais de visibilidade do
que nao fazer ou do que fa-
zer”, analisa.

Esse amadurecimento, na
avaliacdao do executivo, “ndao é
s0 por causa do tempo, mas por
causa dessa jornada de erros e
acertos que tivemos, principal-
mente, nos (ltimos 15 anos na
nossa regiao”.

Para Costa, isso resultou em

S P e
Executivo do Cubo, Paulo Costa, participou de série de podcasts do JC
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um empreendedor mais amadu-
recido e um pouco mais diligen-
te, inclusive com o crescimento.

A entrevista pode ser aces-
sada na integra no YouTube do
Jornal do Comércio. Sao licoes
que podem gerar novas Marcas
de Quem Decide.

Acesse esse contetido
na integra no canal do
JC no YouTube!

@)JornaldoComercioRS

Inclusao de mulheres na tecnologia
avanca no Brasil e no mundo

O dia que abriu o South
Summit contou com a pales-
tra da norte-americana Nancy
Wang, fundadora e CEO da Ad-
vancing Women in Tech. Antes
de seguir para o Cais Maua,
onde ocorreu o evento, em Por-
to Alegre, ela participou do
podcast Sounds of South Sum-
mit Brazil, no Instituto Caldeira,
conduzido pelo editor-executivo
do Jornal do Comércio, Mauro
Belo Schneider.

Nancy defende a inclusao e
a diversidade como ingredien-
tes essenciais para gerar ino-
vacao. Ela também destaca que
seu pai sempre a incentivou a
fazer tudo e entender como as
coisas funcionam. Nas férias de
verao, ela lembra que desmon-

tava bicicletas e outros equipa-
mentos em casa.

Avinda de Nancy se deu por
meio do Consulado dos Estados
Unidos, e sua agenda incluiu
0 Meetup para Mulheres em
Tecnologia, com as secretarias
Lisiane Lemos, da Secretaria
Extraordinaria de Inclusao Digi-
tal e Apoio as Politicas de Equi-
dade do RS, e Simone Stiilp, da
Secretaria de Inovacao, Ciéncia
e Tecnologia do RS.

A presenca de Nancy deu
inicio, ainda, a uma semana de
eventos, palestras e atividades
que marcaram o inicio das co-
memoracdes, no Rio Grande do
Sul, dos 200 anos das relacdes
diplomaticas entre Brasil e Es-
tados Unidos.
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HS Consorcios,
a marca mais
lembradae
preferidado
segmento no RS

A HS Consoércios, novamente, é a
especialista em consércios mais
lembrada e preferida pelos
gauchos. Nao é a toa que estamos
ha 30 anos no mercado
impulsionando as conquistas de cada
um de nossos clientes.

Agradecemos muito essa preferéncia,
ela é um dos grandes incentivos para
continuarmos contribuindo para o
crescimento econémico do Rio
Grande do Sul e para trabalharmos
em prol das suas realizagoes.

(‘307

consdarcios

www.hsconsorcios.com.br

hsconsorciosoficial
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A licao da disseminacao de
farmacias para outras marcas

A lider da categoria Farmacias da pes-
quisa Marcas de Quem Decide 2024, tanto
na lembranca quanto na preferéncia, foi a
Panvel. Por isso, o CEO do Grupo Panvel, Ju-
lio Mottin Neto, compartilha as licdes para
outros setores.

“Essa tendéncia reflete 0 aumento da
participacao das farmacias na vida das pes-

RAUL KREBS/DIVULGACAO/JC

soas. A expectativa de vida aumentou e as
pessoas querem viver melhor. A Panvel vem
acompanhando a evolucao das necessida-
des dos seus clientes e se posiciona como
um destino para cuidar da salide para além
do medicamento, oferecendo servicos como
0s exames rapidos. Ja é possivel fazer um
PSA, exame de gravidez, perfil lipidico, en-
tre outros exames, em apenas 15 minutos
na Panvel. Além, claro, da solugao completa
em medicamentos, higiene e beleza. A Pan-
vel cresce a medida que entende onde pode
fazer a diferenca na vida das pessoas. Atual-
mente, estamos presentes através de mais
de 600 lojas no RS, em SC, no PR e em Sao
Paulo, além dos canais digitais. Sao 10 mil
colaboradores preocupados em cuidar das
pessoas”, diz Mottin Neto.

“Temos crescido ancorados no nosso
propdsito de cuidar das pessoas, com con-
sisténcia e valores inegociaveis. Esse reco-
nhecimento que tanto nos orgulha reflete o
nosso jeito de ser. Estamos ha mais de 50
anos na vida dos gaiichos, colocando nos-
so cliente no centro da estratégia. Seguire-
mos sempre em busca de sermos melhores
a cada dia, crescendo com consisténcia, efi-
ciéncia e inovagao, construindo valor de mar-
ca e uma historia que muito nos orgulha.”

Quem investe na vida,
investe com a gente!

Racon

Consorcios

Na mente e no coragao
dos gauchos!
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HS se mantém na posicao de lider
isolada na lembranca e na preferéncia

LEMBRADA

AHS se mantém como a marca mais lem-
brada, sendo citada em todas as regioes,
com lideranca em quatro: Metropolitana, ljuf,
Santa Maria e Santa Cruz do Sul. ARacon tem
a segunda maior lembranca e lidera em Porto
Alegre, Caxias do Sul, Pelotas e Uruguaiana.

HS

Racon

5,00
Sicredi

4,25
Banrisul

//7‘ Rodobens

2020 2021 2022 2023 PpIpd)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 42 marcas
na categoria. A HS segue na preferéncia de
marca, pontuando em todas as regioes, e se
destacando como lider regional em Porto Ale-
gre e na Regiao Metropolitana. A Racon fica
em segundo lugar na preferéncia geral.

HS

Racon

71
Sicredi

50
Banrisul

Bradesco

2020 2021 2022 2023 PpIyX]

PREFERIDAS %

Nota: *0 quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando amarca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Leia o QR Code e saiba como fazer

DE QUEM DECIDE 2024
seu planejamento financeiro!
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Desde julho de 2023, com a chegada do
Grupo Aegea, a Corsan reforga seu
compromisso diario com o bem-estar
das comunidades do Rio Grande do Sul.
Ja nos 100 primeiros dias com o hovo
modelo de gestdo, marcamos presenca
com mais de 300 entregas em todos os
municipios atendidos e estamos
investindo RS 1,7 bilhdo em
infraestrutura e servigos. Superamos
desafios de desabastecimento em 122
municipios e comegamos a revitalizar o
esgotamento do litoral Norte do Estado

Nossa natureza
movimenta o Rio Grande.

Terga-feira, 2 de abril de 2024 47

com investimentos de RS 600 milhdes,
sempre com inovagdes tecnoldgicas
robustas por meio do Centro de
Operagoes Integradas (COI).

Cada acéo reflete nosso DNA de estar
perto de todos, garantindo um futuro
mais saudavel e sustentavel, porque,
para nds, cada gota de agua carrega a
nossa dedicagdo a cada pessoa que
tocamos. Nosso coragao bate junto ao
dos gauchos, cuidando néo s6 da agua
que corre pelas torneiras, mas da vida
que flui em cada lar.

(C= corsan™
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Produto RS: a nova marca
da industria gaucha

O movimento Produto RS,
lancado pela Fiergs em marco
deste ano, aponta para um avan-
¢o significativo na promocao e na
valorizacao do parque fabril do
Rio Grande do Sul. A iniciativa
busca destacar os produtos fabri-
cados no territorio gadicho e enfa-
tizar sua origem, estabelecendo,
assim, uma conexao direta entre
a qualidade da producao, a rica
tradicao e a historia do nosso Es-
tado, e a inovacao que vem sendo
reconhecida mundialmente.

Numa visao global, em que a
procedéncia dos produtos desem-
penha um papel cada vez mais
crucial na decisao de compra,
esse movimento surge como uma
resposta assertiva a essa tendén-
cia, assinalando as caracteristicas
de diferenciacao diante de outras
opcoes disponiveis no mercado.

Os visitantes que chegam a
Fiergs encontram, logo na entra-
da do prédio principal, a exposi-
cao da tradicional capa de a im-
permeavel Renner, que abrigava
0s antigos tropeiros do frio e da
chuva e que ainda hoje é comer-
cializada. Talvez seja a hora de
compartilharmos a origem des-
sa vestimenta e a sua fascinante
historia, ja que o produto foi intei-
ramente concebido pelo patrono
da indistria gaiicha, A.J. Renner.
Quantos conterraneos conhecem
a jornada desse empreendedor?
Quantas pessoas sabem o0 que
essa vestimenta representa na
historia de nosso Estado? Este é
apenas um exemplo, pois temos
muitos outros a apresentar.

Nosso diversificado setor in-
dustrial vai do charque ao chip,
passando pelos segmentos de
bens de capital, mobiliario, vi-
nhos, maquinas, maoveis, couro,
cutelaria, calcados, vestuario, téx-
til, autopegas, biocombustiveis,
automoéveis, implementos agrico-
las, eletronicos, embalagens, pa-
pel e celulose, entre tantos outros.

Todos eles sao reconhecidos
por atender aos mais altos pa-
droes internacionais, resultado
desse continuo investimento em
pesquisa, tecnologia, inovacao e,
principalmente, de um capital hu-
mano cujo empreendedorismo e
capacitacao agregam valor a cada
item que sai das nossas linhas
de producao.

A transicao para uma econo-
mia industrial baseada em fontes
de energia renovaveis, a chamada
economia verde, também repre-
senta uma oportunidade {nica

para o Rio Grande do Sul, ofere-
cendo beneficios econdmicos,
ambientais e sociais significati-
vos. Vejam que, segundo a Agén-
cia Nacional de Energia Elétrica,
atualmente, cerca de 84% da ele-
tricidade no Estado é gerada via
fontes limpas. Ao investir nesses
segmentos, fortalecemos a regiao
como um centro de exceléncia, ao
mesmo tempo em que contribui-
mos para a construcao do futu-
ro, agregando ainda mais valor a
marca Produto RS, num momento
em que o mundo se encontra avi-
do por solucoes sustentaveis.

0 Sesi/RS, 0 Senai/RS e o lel/
RS desempenham funcoes impor-
tantes na modelagem da indstria
e da nova economia, caracteriza-
da por produtos de ponta como
alimentos funcionais, bioenergia,
e tecnologia da informacao. Essas
instituicoes, que integram o Siste-
ma Fiergs, aproximam cada etapa
do processo de industrializacao
do nosso Estado, assim como o
Ciergs e a Fiergs, que, desde a dé-
cada de 1930, promovem e defen-
dem as inddstrias e os industriais
estabelecidos aqui.

As fabricas estao no centro
da economia, dando tra¢ao ao de-
senvolvimento. A inddstria, com
as suas maquinas e seus equipa-
mentos, impulsiona 0s avancos
da agricultura de precisao e res-
ponde por mais de 60% do agro-
negocio. Fabricamos tudo para
0 comércio eletrdnico, que vem
crescendo de forma exponencial,
além dos equipamentos do vare-
jo fisico, através dos sistemas de
autosservico. Logo, ha que reco-
nhecer a centralidade da inddstria
nos processos de desenvolvimen-
to, como ocorreu, por exemplo, na
Coreia do Sul.

Por outro lado, & preciso des-
tacar que, além de ser uma es-
tratégia de marketing bem estru-
turada, o movimento Produto RS
representa um COmpromisso com
o futuro da nossa sociedade. Por
meio do setor industrial, gera-
mos emprego, renda, impostos,
e divisas, pois exportamos para
160 paises.

A disseminacao desta men-
sagem nao se restringe apenas as
nossas fronteiras, mas visa alcan-
car audiéncias globais. Utilizan-
do os meios de comunicacao tra-
dicionais e digitais, 0 movimento
Produto RS apresentara a indis-
tria galicha e buscara atrair inves-
timentos e outros olhares para o
Estado, estimulando um ciclo vir-

Utilizando
0s meios de
comunicagao
tradicionais
e digitais, o
movimento
Produto RS
apresentara
a industria
aticha e
uscara atrair
investimentos
e outros
olhares ao
Estado,
estimulando
um ciclo
virtuoso de
progresso com
repercussoes
positivas
a todos

tuoso de progresso e prosperida-
de com repercussoes muito posi-
tivas para todos.

Assim, o movimento Produ-
to RS é um marco significativo
na valorizacao da procedéncia
dos produtos do Rio Grande do
Sul, reunindo fatores reais para
contar a rica historia e a tradicao
por tras de cada item produzido
no Estado.

Desejamos, também, 0 enga-
jamento do setor piblico, cuja par-
ceria é importante para responder
a esse movimento no sentido de
que possamos trabalhar em uniao
para elevar o reconhecimento do
produto gaiicho ao patamar que
ele merece, dando aos mais varia-
dos mercados a oportunidade de
descobrir a exceléncia que carre-
ga o selo de origem do Rio Grande
do Sul. Portanto, a partir de ago-
ra, Produto RS € a nova marca da
inddstria galcha.
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L Adums

HOJE ESTAMOS ENTRE A
PREFERlDA
DE TODO RIO GRANDE.

PORQUE HA 30 ANOS
SOMOS A PREFERIDA

CREA-RE b3226. Imagens rmararente lustial vas,

Desde 2020 a Construtora Johim faz parte do grupo de
[hlll]él'ﬂil] . : : _ empresas mais lembradas e preferidas no Rio Grande do Sul,
e : o A\ estando sempre entre os 4 primeiros lugares. Essa posicia é
mostrada através da pesquisa Marcas de Quem Decide,
realizada pelo Jornal do Comércio, que entrevista diretores e

gestoresde empresas de todo estado,

Em 2024 a Construtora Jobim é a segunda preferida, sendo a
primeira no interior do estado. Essa indicacdo espontinea
canfirma um trabalho que vem sendo feito ha 30 anos e que
comecou quando o primeiro cliente percebeu que nossos

.[||'_| E[‘||[|ﬁ]'[}iﬂ empreendimentos sdo um excelente investimento.

Jnartia & negosias de HE

Por isso, ao receber esse prémio, nosse agradecimento é
para os clientes, colaboradores, fornecedores, cidadaos e

gestores das cidades onde atuamos, gue acreditam na

Gustavo Jobim, diretor da Construtora Jobim, recebeu a premiagao Construtora Jobim.
em ceriménia dia 12 de margo na FIERGS, em Porto Alegre.

12 LUGAR NO INTERIOR DO ESTADO mnms =y | =2 gices,
22 CONSTRUTORA PREFERIDA e Bl o ) : ;nu,@-é
o Aor! ANOS

DO RIO GRANDE DO SUL

CATEZO I CEMETRUCED CIIL

construtorajobim.com.br @) @Construtora Jobim
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Melnick cresce e dispara na lembranca

LEMBRADA

Mais uma vez, a Melnick foi a marca de
destaque, mesmo que no mercado da cons-
trugao civil haja pulverizagao, com 122 marcas
citadas e uma relagao regionalizada com as
marcas. A Melnick foi lembrada em todas as
regioes do RS, com ampla margem em relacao
ao segundo lugar. A Melnick destaca-se espe-
cialmente em Porto Alegre e lidera na Regiao
Metropolitana e na regiao de Caxias do Sul.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 112 mar-
cas, média menor de citacoes de marcas da
edicao anterior. A Melnick tem a preferéncia do
Estado, liderando nas regides de Porto Alegre
e Metropolitana. E por liderar isolada em lem-
branca e preferéncia, € a marca lider da cate-
goria de Construtora. Na preferéncia, crescem
as marcas com dominancia regional como a
Construtora Jobim (da regido de Santa Maria).

2020 2021 2022 2023 PpIpZ)

LEMBRADAS %

Nota: *O quarto e quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de
desempate, considerando amarca com o maior percentual na regido de
POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Cotrijal (Nao- Cotrijal (N&o-
Me-Toque) Me-Toque)
Santa Clara Santa Clara
(Carlos (Carlos
Barbosa) Barbosa)
4,25 58

Cotriba / Cotriba

3,25 54

Aurora Alimentos / Cotripal

3,25 45

Cotripal AuroraAlimentos

2020 2021 2022 2023 PpIpZ)

PREFERIDAS %

Cotrijal avanca e lidera setor

LEMBRADA

Foram citadas 49 marcas na categoria
Cooperativa Agricola. A Cotrijal, de Nao-Me-
-Toque, foi @ marca mais lembrada pelas li-
derancas gaiichas. A Santa Clara se mantém
como a segunda cooperativa agricola mais
lembrada entre os lideres gaiichos, seguida
da Cotriba que cresceu 3,45 pontos.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 36 marcas
na categoria. A Cotrijal & a marca preferida,
com 17,4% - quase o dobro da segunda co-
locada. A cooperativa obteve a preferéncia em
cinco regioes do Rio Grande do Sul. A Santa
Clara cresceu em relagao a pesquisa anterior e
€ a segunda marca preferida dos lideres.

2020 2021 2022 2023 PIpZ)

Melnick

MRV

3,25
Jobim

3,25
Porto 5

2,75

f?) Diamond =

(Lajeado)

LEMBRADAS %

A Suvinil lidera a pre-
feréncia da categoria Tinta
Predial na pesquisa Mar-
cas de Quem Decide 2024.
Ela também esta entre as
cinco mais lembradas pe-
las liderancas do Rio Gran-
de do Sul no levantamen-
to realizado pelo Jornal
do Comércio.

O resultado é fruto da
conexao da Suvinil com
seus publicos, que possi-
bilita a marca entender as
dores da jornada de pintu-
ra e oferecer solugdes que
simplificam os seus passos.
Afinal, ha mais de 60 anos,
a marca acompanha as his-
torias dos consumidores e
os ajuda a transformar o lu-
gar onde moram, vivem e
se expressam.

Presente em todos os
estados e regides do Pais,

de venda, a Suvinil oferece

Suvinil € a tinta predial preferida no Marcas 2024

SUVINIL/DIVULGACAO/)C

em mais de 45 mil pontos 0 lancamento mais recente entre as ferramentas de facilitagao da Suvinil é o Guia de Escolha de Cores

uma linha completa de pro-
dutos para revestir e pintar
paredes, pisos, tetos, azule-
jos, madeiras, metais, entre
outras superficies.

Além das diversas solu-

cOes, a marca oferece ferra-
mentas que reforcam o seu
compromisso com a facili-
tagcdo da jornada de pintu-
ra para simplificar desde a
escolha de cores — uma das

principais dores da jornada
do consumidor de tintas —
até a definicado do melhor
tipo de produto para a su-
perficie desejada e a busca
por profissionais de pintura

capacitados pela marca.

O langamento mais re-
cente entre as ferramentas
de facilitacdo é o Guia de
Escolha de Cores. Em trés
passos simples, a ferramen-

Melnick

Jobim

3,46
Porto 5

3,15
MRV

o
= ¢ Diamond

(Lajeado)

2020 2021 2022 2023 pIyZ)

PREFERIDAS %

/ o]
Conteudo produzido pelo NUC|eO-l para Suvinil

Conteddo multimidia patrocinado

ta, de maneira intuitiva, per-
mite explorar as tonalidades
de acordo com as preferén-
cias dos consumidores.

Ao ser conduzido pela
ferramenta, é possivel che-
gar a uma paleta de tintas
com tonalidades parecidas,
facilitando a decisdo com
base nas preferéncias es-
téticas e necessidades do
consumidor. Nela estdo
reunidas todas as cores e
variagdes do leque Suvi-
nil, subdivididas de acordo
com a intensidade e as sen-
sacoes que elas expressam.

Para Renato Firmia-
no, diretor de Marketing
da Suvinil, o prémio entre-
gue pelo JC no dia 12 de
marco consolida as acles
de marketing da empresa.
“Conquistar mais um re-
conhecimento no prémio
Marcas de Quem Decide si-
naliza que estamos atentos
as necessidades dos con-
sumidores para seguir evo-
luindo com o objetivo de
deixar a jornada de pintura
cada vez mais simples”, diz
0 executivo.
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Respire a natureza, contemple a cidade.

.L—:r.' joy g T
=it

TR T | [0

ol B L PRIE

o ™ M R

] [ I ] — -
| . LT [ 7

7 o, |
by Sy &

IFEETum * " g

ilm__n-lqu L ..-

—i]

IS " "

(i e o Tl

".:-Hh' "-n--_- (I

Apartamentos de 123 e 143 m? | 3 suites com'estar intimo | 2 e 3 vagas

Um empreendimento pensado para quem quer viver o melhor da cidade com
a tranquilidade de uma infraestrutura distribuida em quase 10.000 m?® de terreno.
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Espaco gourmet - Piscina coberta e descoberta - Quadra de beach tennis

Aponte a camera
do seu celular

para saber mais.

Lmelnick.com.br

Playground aventura - Espaco fitness

Visite nosso decorado no stand de vendas

Rua Dr. Lauro de Oliveira, 211

melnick

Muito mais que morar
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. Be0 - Sicredi permanece entre as maiores dominancias
LEMBRADA PREFERIDA
/ T Bent 0 Sicredi ndo apenas liderou de forma Na preferéncia foram mencionadas 11
; lomes Gg?l (;Ives expressiva como também apresentou um  marcas na categoria, mantendo o mesmo
550 ¢ percentual de lembranca superior ao soma-  nmero da edicao anterior. O Sicredi reafir-
Bento 100 torio das demais marcas, com um percentual  mou sua posi¢ao como lider estadual, sendo
Gongalves Torres crescente em relagao a dominancia que ja ti-  a marca favorita em todas as regioes do Rio
: nha no ano anterior. A categoria foi indiscuti- ~ Grande do Sul. Destaca-se, em particular, a
4,25 i 6,1 velmente liderada pelo Sicredi. regiao de Santa Cruz do Sul.
i Canela i Canela
L i 820 733
\, ' 3,50 \/ 42,9 ~— / \ /. Sicredi T Sicredi
‘a Cambaré i Nova \ =
i doSul i Petropolis :
: : Sicoob Sicoob
2020 2021 2022 2023 EZI 2020 2021 2022 2023 g:gl 1600 1600
25 3,0
LEMBRADAS % PREFERIDAS % Cresol Cresol
A I 1 2,7
Gramado cresce e mantém lideranca absoluta W o
na lembranca e preferéncia de destino turistico L 0s e
HEG — T "
LEMBRADA PREFERIDA - \/‘_.' Certaja W Transpocred
Gramado continua a ser o destino mais Notavelmente, Gramado emergiu como a :
lembrado em todas as regides do RS, man-  preferéncia em todas as regioes do Rio Gran- : :
2020 2021 2022 2023 PIpX) 2020 2021 2022 2023 PIpR)

tendo-se consistentemente no top 10 da lem-
branca. Esse destino turistico sustentou sua
dominancia de marca na categoria, consoli-
dando ainda mais sua posicao como referén-

cia na memoria dos lideres gaiichos. to a de maior preferéncia.

de do Sul, consolidando sua posicao como
lider estadual entre os destinos turisticos
galichos. A cidade se destaca como a marca
principal, sendo tanto a mais lembrada quan-

LEMBRADAS %

Nota: O quinto lugar da lembranga foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/

Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

PREFERIDAS %

ConteUdo produzido pelo NUC|eO l para Tramontina

Conteddo multimidia patrocinado

Tramontina cria Ioc;os junto a comunidade

Entusiasmo,  otimismo,
competéncia e paixdo pelo
negocio sao a esséncia do
que faz a Tramontina. A longa
trajetoria da marca, hoje com
mais de 112 anos, aliada a for-
¢a e a abrangéncia do seu
mix de produtos permitem
que os consumidores lem-
brem dela como aquela que
acompanhou os avos, os pais
e hoje também faz parte do
dia a dia de jovens com cada
vez mais intensidade, estando
presente em todas as etapas
da vida. O trabalho rendeu a
empresa o reconhecimento
na pesquisa Marcas de Quem
Decide 2024.

O segredo para manter
essa esséncia esta ligado di-
retamente ao proposito da
marca: "Crescer para trans-
formar vidas. Criar lacos para
evoluirmos juntos”. E a rela-
¢do com as pessoas — funcio-
narios, comunidade, consu-
midores, clientes e parceiros
— que mantém viva a vocagao
centenaria da Tramontina de
encantar e inspirar com ges-
tos simples. Esse senso de co-
munidade se reflete em di-

TRAMONTINA/DIVULGACAO/]C

Empresa desenvolve capacitagoes e espagos de bem-estar onde atua

versas acoes da marca, como
as parcerias com o Centro
Educativo Crescer (CEC), em
Carlos Barbosa, e o Centro de
Formacao Divina Providéncia,
em Encruzilhada do Sul, que
apoiam a educacao de crian-
cas em situacao de vulnerabi-
lidade social no contraturno
escolar. Também se reflete em
iniciativas globais, como atra-
vés da parceria com a Funda-
cao Dr. Sonrisas, no México, e
de acdes com o projeto Voz

dos Oceanos, nos Estados
Unidos. Além disso, a marca
conta com o Centro Educa-
cional Ivo Tramontina (CEIT),
em Carlos Barbosa, que ofe-
rece capacitagbes e espacos
de lazer e bem-estar para
funcionarios e seus familiares.

Outro passo importante
foi através da parceria com a
ONG Gerando Falcoes, que
viabilizou cursos de Gastro-
nomia para moradores do
municipio de Ferraz de Vas-

concelos, além do apadri-
nhamento de duas entidades
em Pernambuco e no Para —
Movimento Inspire, em Olin-
da (PE), e Instituto Edson Ro-
yer, em Novo Progresso (PA).
Com isso, a marca passou a
colaborar ndo s6 economica-
mente, mas também através
de um programa de volun-
tariado gerido internamente,
nos dois estados onde ja esta
presente e impacta positiva-
mente através de suas unida-
des produtivas.

Essas acOes tém reflexo
direto no trabalho dos mais
de 10 mil funcionarios que
atuam em nove unidades fa-
bris no Brasil e em 24 unida-
des no exterior para entregar
cerca de 22 mil itens entre
utensilios e equipamentos
para cozinha, eletros, ferra-
mentas para agricultura, jar-
dinagem, manutencao indus-
trial e automotiva, construcao
civil, materiais elétricos, mé-
veis de madeira ou de plas-
tico, equipamentos  dirigi-
veis, além dos jogos de mesa
em porcelana para todo o
mercado nacional e mais de

120 paises.

Para uma experiéncia
cada vez mais proxima do
consumidor, além das fa-
bricas distribuidas pelo Rio
Grande do Sul e pelos muni-
cipios de Belém, Recife e Mo-
reno, a marca conta com mais
de 30 lojas conceito T store
em todo o mundo, alémdas T
factory stores, em Carlos Bar-
bosa e Farroupilha. Também
opera através dos Centros de
Distribuicdo, que operaciona-
lizam a logistica e fazem os
produtos Tramontina chega-
rem com agilidade global-
mente, além de aproximar
fabricas e varejo, por meio
de showrooms.

Ao longo de seu cres-
cimento, a Tramontina tem
buscado evoluir ainda mais
0 negocio agregando a sus-
tentabilidade como um dos
fatores do processo de inova-
¢do. Para isso, vem investindo
em tecnologia e conhecimen-
to humano para desenvolver
uma operagado mais ecoefi-
ciente e circular no uso de re-
cursos naturais, matérias-pri-
mas, insumos e materiais.
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Vinicius

Por mais um ano, fomos reconhecidos no Marcas de Quem Decide, conquistando o
1° lugar na preferéncia e na lembranca dos galchos entre as instituicées financeiras.
Além disso, somos a cooperativa de crédito mais lembrada e preferida do Estado.

Agradecemos a vocé por fazer parte desta conquista.

MARCAS Sicredi

b RIS LEMSAADA E FREFERIDA

J0

SAC- 0800 724 7220 / Deficientes Auditivos ou de Fala - 0800 724 0525. Ouvidoria - 0800 646 2519.
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EMBUTIDOS

Sadia estreia a lideranca na
nova categoria de embutidos

Caderno Especial do Jornal do Comércio

o
MARCAS

DE QUEM DECIDE
2024
30

LEMBRADA PREFERIDA Gerar ®
Na estreia da categoria Embutidos no A Sadia é a preferida por 29,6% das lide- rg
Marcas de Quem Decide, 40 marcas foram  rancas, citada em todas as regides. Conforme .ene Ia
lembradas. A Sadia destaca-se com uma lem-  observado na lembranca, assume a lideranca
branca que ultrapassa 1/4 das liderancas, em sete regides, ocupando o segundo lugar
consolidando sua presenca no RS. nas regioes de Pelotas e Santa Cruz do Sul.
O Sada _jgior Sadia tambem gera
SETOR
| reconhecimento.
Frigorifico Perdigao
Bortssia Hoje a Certel esta entre as cinco marcas mais lembradas
(Osério) 8,4 ] na categoria de Energia Renovavel, do Marcas de
F"g?"f:lCO Quem Decide. Este resultado é reflexo da qualidade
7,0 Bordssia de um servico especializado em geragio, distribuicio
Perdigéo (Osdrio) e comercializagdo de energia limpa e renovével
oferecido para nossos associados e ao mercado.
46
58 Excelsi
Excelsior V Xcelsior Nossa energia é produzida e distribuida aqui, impulsionando vidas e
comunidades através da criagdo de emprego e renda para a nossa regigo.
@ 5o . Majestade
‘ Seara (Sananduva) Sua energia pode ser Certel! c '
2020 2021 2022 2023 PpIipX] 2020 2021 2022 2023 PIpH] i G er fe
Q 51 99619.6493 A forca que nos une

LEMBRADAS % PREFERIDAS %

Nota: O quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regiao de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

ConteUdo produzido pelo NUC|eO z para Bortolini Iméveis

............................................................... Confeddo mulfimidia patrocinado [ i

Protagonista em Passo Fundo,
Bortolini Imoveis projeta expans@o

mais de 600 unidades comerciais e
residenciais comercializadas no ano
passado. A Bortolini também atua na
Gestao de Lancamento Imobiliarios,
contando com mais de 40 cases. Pro-
jeta, ainda, para os proximos 18 me-
ses, mais de 10 lancamentos para a
cidade de Passo Fundo, com um valor
geral de venda acima de R$ 1 bilhao.
Segundo Ricardo Bortolini, o gran-
de diferencial da imobiliaria é atuar e
performar em todas as linhas de ne-
gdcio. Fundada em 1989, a imobiliaria
hoje conta com mais de 115 colabo-
radores, com trés unidades na cidade,
e projeta o inicio do seu processo de
expansao para 2026.

Prestes a completar 35 anos de
mercado, a Bortolini Iméveis, de Pas-
so Fundo, comemora seus resultados
recentes. A maior imobiliaria do Nor-
te Gaucho chega a 2024 entre as cin-
co marcas mais lembradas e preferi-
das do Estado na pesquisa Marcas de
Quem Decide. Em numeros, fechou
2023 com Valor Geral de Vendas pro-
ximo a R$ 270 milhdes e Valor Geral
de Locagdo de aproximadamente
R$ 65 milhdes, ultrapassando os 3,5
mil imo6veis administrados.

Responsavel por quase 50%
de share no segmento de locacdo,
a imobiliaria também é o principal
player de vendas na cidade. Foram

BORTOLINI/DIVULGAGAO/JC

| 4 r _'._’ 5

Ricardo Bortolini, da Bortolini Iméveis, celebra o fato de o negdcio ser lembrado no Marcas

EMPRESA PUBLICA GAUCHA

Corsan e Banrisul estao lado a lado na preferéncia

LEMBRADA

Foram mencionadas 30 marcas na ca-
tegoria, uma reducao de 16 em comparagao
com a edicao anterior da pesquisa.

A Corsan/AEGEA registrou uma diminui-
¢ao na lembranca, contudo mantém-se como
a empresa plblica gaiicha mais lembrada pe-
los lideres, com 29% das citacoes. A marca
foi mencionada em todas as regioes do Es-
tado, liderando em sete delas, sendo que
em duas tem dominancia regional: ljui, com
58,6%; e Santa Cruz do Sul, com 53,6%.

0 Banrisul, segunda marca mais lembra-
da, com 21,3%, também é citado em todas
as regioes do Estado, liderando em Porto Ale-
gre e na regiao de Caxias do Sul.

29,0
Corsan

Banrisul

55

/ Ceee/
Equatorial

38

Dmae

EGR

2023 ﬂﬂ]

LEMBRADAS %

2020 2021 2022

PREFERIDA

Na preferéncia foram mencionadas 27
marcas, indicando uma reducao na dispersao
da categoria em comparagao com a edicao
anterior, que contou com 44 marcas. Na 262
edicao da pesquisa Marcas de Quem Decide,
realizada pelo Instituto Pesquisas de Opiniao
para o Jornal do Comércio, a Corsan/AEGEA
recebeu mencdes em todas as regioes do Rio
Grande do Sul. A marca conquistou mais de
1/5 da preferéncia e se destacou com domi-
nancia em ljui e Santa Cruz do Sul, liderando
também nas regides de Passo Fundo, Pelotas
e Santa Maria. A Corsan é a marca lider, por
ser a mais lembrada e a de maior preferéncia
pelos lideres do RS.

23,0
Corsan

Banrisul

43
Ceee/
Equatorial

2,6
Dmae

2 16
; EGR

2023 ﬂﬂ]

2020 2021

2022

PREFERIDAS %
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Estreia da categoria Energia Renovavel tem a
Be8 na lideranc¢a da lembranca e da preferéncia

LEMBRADA

Segunda categoria com maior grau de
desconhecimento de marca, 66,8% nao
souberam citar uma empresa de energia re-
novavel. Entre as citadas, a Be8 conquistou
o maior percentual de lembranca e foi citada
em cinco regioes do Estado.

Be8

Solled Energia
(Santa Cruz

@ b Sul)

g7
o e

0,75
Certel Energia
(Teutonia)

i 0,75
:_\entos do Sul
.(Os()rio)

2023 FNpX)

2020 2021 2022

LEMBRADAS %

PREFERIDA

A Be8 é a marca com maior preferéncia,
com 10,85%, destacando-se na regiao de
Passo Fundo, em que detém 40% da prefe-
réncia. A marca é lider da categoria, por ser
a mais lembrada e a de maior preferéncia
pelos lideres do Rio Grande do Sul.

Be8

Solled Energia
(Santa Cruz
do Sul)

@ 698

* RGE

310
Magnani Luz
e Energia
Caixas do
ul e Torres)

a 233
[ Certel Energia
(Teutdnia)

2024

2020 2021 2022 2023

PREFERIDAS %

Nota: » O quarto e quinto lugares da lembranga e o quinto lugar da preferéncia foram decididos pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

'solled

ENERGIA

HA 13 ANOS GERANDO ENERGIA PRA VOCE!

MARCAS

LiE CILI=Pd LIELILE 21083

N Juenal o Pamincin g

SAIBA POR QUE SOMOS
A EMPRESA DE ENERGIA SOLAR
MAIS LEMBRADA PELOS GAUCHOS.

+12 MIL

Toneladas de CO?
evitadas por ano

+70 M

Economia em

+80 MIL

Total quilowatt
pico (KWP)

+4 MIL

Instalagdes por
todo o estado

R$ por ano
@ Reconhecimento da WEG Solar como
"integrador 5 estrelas" por seis anos

# k&4 consecutivos.

Primeira integradora de sistemas solares
do Brasil a obter o selo de certificacdo
AAA da ABSOLAR.

SOMOoS grates por sermos a preferéncia
em 3 importantes categorias

Energia Renovavel, Marca Gaucha Ambiental e Marca Gaucha

NOoSssO muito obrigado!

Savarauto Jorial 4o Lomerco "

DAvAdrLrAauiLLry

A
/ MARCAS

DE QUEM DECIDE
:
{‘_E;} Rede lesulta de Educaciio o —HI

Rede |esuita de Educacio

Jornal do Comércio

O jornesl g econemmin @ negicios do RS

Jornal do Comérgio

O jornal de econamia e negicios do RS

Reinventar
o futuro.
Agora.

Be3

www.be8energy.com ‘ O © O © /bes8energy
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ARQUIVO PESSOAL/JC

Enfrentando desafios para alcancar o sucesso

14
|

0}
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Uniasselvi assume a ponta como marca mais
lembrada, e Pucrs permanece na preferéncia

Ariane Tamara Pelicioli foi eleita
MIT Innovators Under 35 Latam 2023
e visionaria do ano. E cofundadora da
startup Piipee. Abaixo, ela da dicas de li-
vros e filmes.

1. Pad Man. Filme indiano que conta a
historia de Arunachalam Muruganantham,
homem que revolucionou a fabricagao de
absorventes na India. Contrariando sua pro-
pria cultura, foi persistente, nunca deixou
de acreditar que era possivel e criou uma
solucao acessivel e higiénica.

Ariane Tamara Pelicioli da Rosa, cofundadora da Piipee

-

2. 0 nome do sucesso. Filme que con-
ta a historia de Joy Mangano, conhecida por
inventar o Miracle Mop, esfregao de torcao
autorretratil que revolucionou a limpeza
domeéstica. Fala de persisténcia e como en-
frentar desafios para alcancar o sucesso.

3. Factfulness. Livro que desafia a vi-
sao negativa do mundo ao apresentar uma
analise de fatos positivos sobre o progres-
so global. Narrativa que confronta a visao
atual do mundo e incentiva a desenvolver
opinioes baseadas em fatos.

LEMBRADA

Quase 1/3 dos entrevistados, 32,5%, nao
souberam citar alguma instituicao de ensino a
distancia, sendo que na regiao de Santa Maria
esse niimero chega a 42,9%. Entre as marcas
citadas, a Uniasselvi foi a mais lembrada, com
8%, sendo citada em seis regioes do RS e lide-
rando na Regiao Metropolitana. A Unopar apa-
rece na sequéncia, com 7%.

Uniasselvi

Unopar

6,50
Unisinos

515
‘ PUCRS

t 4,25
i Anhanguera

2020 2021 2022 2023 PNpX)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Pelo terceiro ano consecutivo a Pucrs se
destaca como a instituicao de maior preferén-
cia na categoria de ensino a distancia, citada
por 10,9% dos lideres. Destaque para Porto
Alegre, onde a instituicao despontou em fa-
voritismo pelos entrevistados (28,6%). Vice
colocada com 9,7%, a Unisinos tem preferén-
cia entre os lideres da Regiao Metropolitana.

PUCRS

Unisinos

75
Unopar

15
Uniasselvi

52
Uninter

2000 2021 2022 2023 PIipZ]

PREFERIDAS %

Tao importante quanto
nossa marca estar na sua
memdria, sao as marcas
que deixamos no coracao
dos nossos estudantes.

O Colégio La Salle Carmo esta entre as
cinco marcas mais lembradas e preferidas
no Rio Grande do Sul na categoria Escola
de Ensino Médio Privado.

Ja sdo 116 anos promovendo em Caxias
do Sul uma educacao humana e crista.

slp'p:
MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024
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VItru UNIASSELVE

EDUCACAD

UNIASSELVI, NA LEMBRANGA
E NA HISTORIA DE TODO BRASILEIRO

A UNIASSELVI ¢ a marca mais lemhrada

do Rio Grande do Sul, segundo o estudo

Marcas de quem decide. S0 temos a agradecer

e seguir em frente em nosso propasito de transformar
vidas pela educagdo. Somos o unico EAD .
com um tutor exclusivo por turma que acompanha AN

0 aprendizado do aluno até o final do curso. MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

3

Ha 25 anos, ajudamos todo brasileiro

a construir a sua melhor historia. - UNIASSELVI

UNIASSELVI.COMBR
© © © O/UNIASSELVI
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Carlos Eduardo Lobo e Silva (Pucrs)  Inécio Reinehr (Anchieta) Carlos Artur Trein (Senai) Gilberto Petry (Fiergs)
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Domingos Velho (Farsul) Ana Paula Picolo (Barao) Luciano Metzdorf Mateus Ferronatto (FGV) Evilazio Teixeira (Pucrs) e Adriana Kampff (Pucrs)
(Madrugada)

COLEG@“'V’ANCHIETA . s uvi n i l

ENSINO DE ENTIDADE EMPRESARIAL

POS-GRADUAGAO )
ENTIDADE JURIDICA

ESCOLA DE ENSINO
MEDIO PRIVADO ENTIDADE RURAL

ENSINO SUPERIOR PRIVADO ERVA-MATE
ENSINO TECNICO ESCOLA DE NEGOCIOS
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EDUCACAO
DE QUALIDADE

INCLUSIVE O PREMIO
MARCAS DE QUEM DECIDE

oo’
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ENSINO A DISTANCIA (EAD) ENSINO DE POS-GRADUACAO

* PUCRS 12 na lembranca JC

e PUCRS 12 na preferéncia

* PUCRS 12 na preferéncia
¢ PUCRS 42 na lembranca

ESCOLA DE NEGOCIOS

Escola de Negoécios PUCRS
entre as 5 mais lembradas
e preferidas no RS.

ENSINO SUPERIOR PRIVADO
¢ PUCRS 12 na lembranca
e PUCRS 12 na preferéncia

COLEGIOS MARISTAS

MELHOR MARCA na lembranca
e preferéncia na categoria Rede
de Ensino Médio Privado.

COLEGIOS MARISTAS

Uma das 5 MELHORES MARCAS
na lembranca entre Escolas de
Ensino Médio Privado.

* X &
** **
Kk kK

COLEGIOS MARISTAS

PUCRS
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Pucrs mantém posi¢ao de lideranga
no mercado de pds-graduacao

LEMBRADA

A Pucrs foi lembrada em todas as re-
gides como instituicao de ensino de pos-gra-
duacao, com atencao para a praga de Porto
Alegre, onde tem lideranca regional (31,9%).
A Unisinos aparece em segundo lugar, desta-
cando-se como lider na Regiao Metropolitana
(27,4%). Nota-se uma concentracao das prin-
cipais instituicdes em seus polos regionais.

PUCRS

Unisinos

/' \ 0
A" -

\. 3,75

ucs

2020 2021 2022 2023 Iy

LEMBRADAS %

PREFERIDA

A Pucrs foi escolhida como a principal
instituicao de pds-graduacao de preferéncia
entre os lideres galichos, com 16,4%, So-
bressaindo-se nas regides de Porto Alegre
(30,2%) e Uruguaiana (30,8%). A instituicao
recebeu indicacdes de preferéncia em todas
as regioes do Estado. A Unisinos, a FGV e a
UCS permanecem na lista das preferidas.

PUCRS

Unisinos

/ i g9

. Fov

\ 7,2
~g UFFes

E 46
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Unisinos

6,00
ULBRA

515
ucs

5,00
UPF

2020 2021 2022

2023 pIy2)

LEMBRADAS %

o
MARCAS

DE QUEM DECIDE
2024]
J

PUCRS

Unisinos
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Pucrs é lider incontestavel na rede de
ensino superior privada do Estado

LEMBRADA

A Pucrs evidencia sua posicao de desta-
que como a marca lider em ensino superior
privado, sendo citada por lideres de todas
as regioes do Rio Grande do Sul. Além dis-
50, a instituicao consolida-se com dominan-
cia na capital do Estado, destacando-se pela
sua marcante popularidade (63,8%). A Pucrs
também é lider regional na Metropolitana.

PREFERIDA

Em relacao as preferéncias, houve dimi-
nuicao no rol de instituicdes mencionadas.
Na presente pesquisa, 35 instituicdes des-
tacaram-se como preferidas, marcando uma
reducao em comparacao a edicao de 2023,
que registrou um total de 42 citacoes. Esse
declinio aponta para uma mudanca no pano-
rama das instituicoes preferidas.

A UPF &€ uma das marcas mais lembradas

e preferidas pelos Gatuchos

Destaque na categoria Ensino Superior Privado na premiacdo Marcas de Quem Decide, a
Universidade de Passo Fundo demonstra mais uma vez o seu forte vinculo com o setor produtivo
e a interlocugdo constante com a comunidade, promovendo inovagdo e desenvolvimento através

do ensino de qualidade e das conexoes humanas.

Acesse QR Code e
conhega mais sobre a UPF.
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Senal mantém-se como marca
lider em educacao profissional

LEMBRADA

A semelhanca da edicao anterior, o
Senai continua a desempenhar um papel
proeminente como a marca mais lembrada
entre as liderancas galichas na categoria de
instituicdes de ensino técnico. A sua presen-
ca estende-se por oito das nove regioes do
Estado. Destaca-se, especialmente, seu re-
conhecimento nas regioes de Caxias do Sul.

/

Senai - Rede

IFSul

11,00
Senac - Rede

> 6,00
Parobé

é 5,50

Liberato
Salzano

2020 2021 2022 2023 PP

LEMBRADAS %

competence*

Ser

PREFERIDA

Senai emerge como a preferéncia em
oito regioes do Estado, consolidando ainda
mais sua posicao de destaque na escolha
das liderancas. A instituicao é lider de pre-
feréncia regional em Porto Alegre, na Regiao
Metropolitana, e nas regioes de Caxias do
Sul e Santa Cruz do Sul. Na segunda posicao
destaca-se o IFSul, superando o Senac.

A\ :IFSul
//

Senac - Rede

Senai - Rede

53
Liberato

§ Salzano
P44
Parobé
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pOr VOCé: essa
é a marca que
mMais Nos

Mais uma vez estamos entre
Um reconhecimento que mostra

para o desenvolvimento

econdmico e social do estado.

N
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MAIS LEMBRADA
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Fecomércio RS - $escC -

Categorias premiadas:

ENTIDADE EMPRESARIAL - FECOMERCIO-RS
= == APOIO AO EMPREENDEDOR - SESC/RS E SENAC-RS
: _. ENSINO TECNICO - SENAC-RS

! [‘ ESCOLA DE NEGOCIOS - SENAC-RS

'@

Senac

Sistema Comércio
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Federasul -
Porto Alegre
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Fiergs segue lider na lembranca
e na preferéncia dos gauchos

LEMBRADA

A Fiergs foi mencionada em todas as
regioes, detendo um pouco mais de 1/5 da
lembranca. No entanto, nao alcanca a domi-
nancia de marca devido ao elevado indice
de pulverizacao. Foi a marca mais recordada
pelos lideres. Em contraste com a pesquisa
anterior — na qual a marca liderou em oito re-
gides —, na atual se destaca em quatro.

PREFERIDA

A Fiergs tem 1/5 da preferéncia e pon-
tuou em todas as nove regides do Estado,
destacando-se em Porto Alegre (36,2%).
A marca segue consolidando sua posicao
como lider, destacando-se como a mais lem-
brada e preferida entre as liderancas do Es-
tado. Esse reconhecimento reafirma a con-
fianca em sua exceléncia.

fecomercio_rs m fecomercio-rs

RN SR

i'.’ all

=
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Ascensao constante: OAB reforca sua lideranca
entre as entidades juridicas no Estado

LEMBRADA

A OAB-RS se destaca como a entidade
mais lembrada entre os entrevistados, com
a maioria citando-a como referéncia em en-
tidade juridica (58,3%). O 6rgao foi lembra-
do em todas as regides do RS, conquistando
mais de 1/3 de popularidade de marca.

OABRS

Ajuris

1,0
Ministério
Publico
0,5

TRF4

STF
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PREFERIDA

A OAB-RS tem a preferéncia de mais de
2/3 da maioria das regioes (67,1%), com des-
taque em Caxias do Sul, atingindo 85,2%,
em ljui e Santa Maria, alcancando 81,3%.
Esses indices ultrapassam a média geral da
categoria nesse estudo.

OABRS

Ajuris

1,6
Ministério
Publico

0,4
TRF4

ﬁ Tribunal de

: Contasda
¢ Unido
2022 2023 PpIipXZ])

2020 2021

PREFERIDAS %

Nota: 0 quarto e quinto lugar da lembranga e da preferéncia foram decidiidos pelo critério de desempate, considerando a
marca com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra, e pela

quantidade de regides com insergao.

Mais umavez, liderna _
escolha dos gaichos! |

A OAB/RS & a marca lider na Lembranca e na
Preferéncia na categoria Entidade Juridica da
pesquisa Marcas de Quem Decide, do Jornal
do Comeércio. A Ordem gaucha também se

destacou na categoria Conselho Profissional.

A DAB/RS agradece o
reconhecimento e reforca o
compromisso com a defesa
da advocacia e da cidadania.
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Farsul seque lider como entidade
de representacao rural

LEMBRADA

E relevante destacar que a Farsul obteve
pontuacdes em todas as nove regioes, com
maior destaque para a regiao de Porto Alegre
(37,7%). Foi a marca mais lembrada, lideran-
do a recordacao em quatro das nove regioes.

PREFERIDA
A Farsul obteve pontuacao em oito das

e

nove regides, nao pontuando apenas na
regiao de Santa Cruz do Sul, onde o desta-
que regional se divide entre Afubra (24,0%)
e Emater (20,0%). Dessa forma, destaca-se
como a marca lider nessa categoria, sendo a
mais lembrada e a preferida pelos lideres. A
marca nao lidera nas regides onde emergem
liderancas regionais, como & o caso da Asso-
ciacdo Rural de Pelotas (26,1%).

RIC GRANDE DO SUL
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FGV mantém sua lideranca

LEMBRADA

A FGV foi lembrada em oito regides do
RS e foi a marca mais lembrada pelos lide-
res, seguida por ESPM e Senac. A ESPM é
lembrada pelos lideres de Porto Alegre, e
o Senac é uma marca que tem mais recall

das 27 marcas, o que representa uma redu-
¢ao em comparagao com a pesquisa anterior.

Diminui o nivel de desconhecimento, a
medida que os lideres expressam suas pre-
feréncias, sugerindo que as Escolas de Ne-
gdcios mantém sua relevancia mais através

-

—4
Madrugada

A Erva-Mate PREFERIDA de Quem Decide

infinita

Uma historia de sabor
compartilhada com vocé
ha 82 anos!

no interior. do relacionamento do que pela popularidade
de marca.
PREFERIDA A FGV, por exemplo, recebeu mengoes
Na categoria de preferéncia, foram cita- ~em oito regioes do Rio Grande do Sul.
FGV - Rede FGV - Rede
ESPM - Rede /\ ESPM - Rede
5,75 12,4
Senac - Rede Senac - Rede
|
. 4715 11,2
33 Sebrae ~_ i Sebrae
\/ > 275 6,5
A Pucrs Pucrs

2020 2021 2022 2023 PNpX)

PREFERIDAS

LEMBRADAS %

i Cotegipe

A mais

A Bardo Erva-mate e Chds tem o
MARCAS orgulho de outra vez ser a marca
25 [ mais lembrada e preferida dos

gaiichos na categoria Erua-mate.

LWy Wwwhbaraoervamate.com.br @ /baracervamatechas

%

2020 2021 2022 2023 PNpX)

lembrada

. Nossa Honra, Seu Reconhecimento!

# A MATE CHIMARRAD

‘Madrugada

TRADICIONAL MOIDA GROSSA

SEM ADICAD
IE AU AR

resanio 1 kg "r_".".l'.'[."“' PE 016G 1kg

www.madrugada.com.br

Batalha das cuias: Barao segue sendo a mais
lembrada e Madrugada ganha na preferéncia

LEMBRADA

Observou-se uma ligeira reducao na
quantidade de marcas de erva-mate lem-
bradas pelas liderancas do Rio Grande do
Sul. Na edicao anterior (2023), 62 marcas
foram mencionadas, enquanto na edicao
atual (2024) foram citadas 60 marcas nes-
ta categoria. A erva-mate Barao destaca-se
como a mais lembrada entre os lideres do
RS, pontuando em seis das nove regioes do
Estado. A marca é reconhecida em diversas
regioes do Rio Grande do Sul. Vale ressaltar
que a erva-mate & um produto com alta pul-
verizacao de marcas e influéncia de lideran-
cas regionais.

Barao
Madrugada

8,00
Ximango

6,50

P SeivaPura
& (ljui)

4,50
Vier

i
2020 2021 2022 2023 PIpR)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Nesta edicao da pesquisa, & possivel
observar o fortalecimento de outras marcas
como lideres regionais em diferentes par-
tes do Estado. Isso inclui a predilecao pela
erva-mate Barao na regiao de Porto Alegre,
a erva-mate Cristalina na regiao de Passo
Fundo, a erva-mate Ximango na regiao de
Caxias do Sul, a erva-mate Seiva-pura des-
tacando-se na regiao de ljui, e a erva-mate
Valério na regiao de Santa Cruz do Sul.

No geral, a erva-mate Madrugada con-
solida-se como a marca lider nesta catego-
ria, sendo a preferida pela maioria dos lide-
res do Rio Grande do Sul.

Madrugada

Barao

7,6
Ximango

6,5
Seiva Pura

(Ijui)

54
Cristalina

2020 2021 2022 2023 P2

PREFERIDAS %
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0 SENAI-RS prepara profissionais qualificados para a nossa industria.

Mais uma vez, a educacdo profissional do SENAI-RS é
reconhecida pela pesquisa Marcas de Quem Decide, do
Jornal do Comércio. Em 2024, os cursos técnicos do
SENAI-RS foram os mais lembrados e os preferidos.

Esse reconhecimento é resultado de uma metodologia

baseada no aprendizado pratico, uma infraestrutura com
tecnologias atuais, profissionais especializados e
atuantes no mercado de trabalho, além de uma conexao
direta com a industria.

Acompanhe 0s nossos movimentos:

senairsoficial @ senairsoficial @ senairs

@ senairstecnologiaeinovacao
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FIERGS ¢ SENAI-RS sao as marcas mais
lembradas e preferidas, respectivamente,

nas categorias Entidade Empresarial
e Cursos Técnicos.

A FIERGS esta presente na vida dos gauchos.

Reconhecida, ha 17 anos consecutivos, como a marca mais interesses da industria gaticha, estimulando a cooperacgao
lembrada e preferida, na categoria Entidade Empresarial da entre empresas e apoiando o desenvolvimento de novos
pesquisa Marcas de Quem Decide, do Jornal do Comércio. mercados e sua internacionalizaco.

A FIERGS segue com o propdsito de promover e defender os

Acompanhe 0s nossos movimentos:

fiergs_ciergs €) FIERGSECIERGS @ fiergs © TVFIERGS
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Autoconhecimento é a
chave para empreender

Renan Perovano Ferreira, advo-
gado e criador da Inclusive Wine, da
dicas de leitura para empreender.

1. A coragem de nao agradar.
Livro que nos coloca no protagonis-
mo de nossa propria histéria e de-
monstra como a filosofia pode aju-
dar a nos libertarmos da opiniao
dos outros.

2. Biografias. Considero mui-
to importante ler as biografias dos
fundadores de empresas que ad-
miro, pois muitas vezes encaramos
nossos sonhos e objetivos como
algo inatingivel, e muitas dessas
historias e biografias dao forcas,
trazendo uma percepcao de que
pessoas comuns mudam o mundo
através do seu esforco e trabalho.

3. A mente do empreendedor.
Aprendi varias dicas praticas com
esse livro, um verdadeiro manual
de como empreender e ajudar a evi-
tar diversas situacoes indesejaveis.

Renan Perronavo Ferreira,
da Inclusive Wine

Colégio

Dom Feliciano

REDE ICM DE EDUCACAO

Av. José Loureiro da Silva, 655, Centro - Gravatai
colegiodomfeliciano.com.br
© 51 3488-1400

b |
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Colégio Anchieta é o mais lembrado
e o preferido pelas liderancgas

LEMBRADA

Essa categoria destacou-se como uma
das mais citadas na pesquisa, apresentando
um elevado indice de pulverizagao entre as
marcas. O Colégio Anchieta (Porto Alegre) foi
a instituicao que mais se destacou entre os
lideres gaiichos em relacao as lembrancas de
instituicoes privadas de ensino médio. Isso
reforca a ideia de que a marca Escola de Ensi-

Anchieta
(Porto Alegre)

Farroupilha

250
Colégio Notre
Dame (Passo
Fundo)

200
Colégio Marista
ﬁlosanf) (Porto
egre
o
+ 2,00
ColégioLa
Salle Carmo
(Caxias Do Sul)

2023 m

2020 2021 2022

LEMBRADAS %

no Médio Privado que esta na mente dos lide-
res esta associada a realidade regional.

PREFERIDA

0 Colégio Anchieta (Porto Alegre) se
destaca, também, como a principal marca
desse setor, e nota-se que sua pontuacao
€ mais expressiva em Porto Alegre e na Re-
giao Metropolitana.

Anchieta
(Porto Alegre)

Farroupilha

254
Colégio Notre
Dame (Passo
Fundo)

1,97
Colégio Dom
Feliciano
(Gravatai)

197
¥ ColégioLa
¢ SalleCarmo
(Caxias Do Sul)

2023 aﬂ]

2020 2021 2022

PREFERIDAS %

Quem deseja ser lider
Escolhe a melhor marca.

Vem Pro Dom!

Estar no coragao e
na lembrancga dos gadchos:
esse € 0 N0Sso maior prémio.

Agradecemos a confianga
e o reconhecimento.

MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024
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< ESTAMOS NA o°

COLEGIO NOTRE DAME PASSO FUNDO REDE DE EDUCAGAO NOTRE DAME

> >
privada mais lembrada e preferida privada mais lembrada e preferida
to Rio Grande do Sul do Rio Grande do Sul
MARCAS ND
DE QgCIDE N’—OTRE ? AME
][} Rede dgmii;jgz?mﬁame

@ndpassufundu@suunntredame d‘@ndpassofundo
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Ricardo Abel Guarnieri Eduardo Rodrigues Macluf
(Dupont Spiller Fadanelli) (Martinelli Advogados)

L\ dur s | v ¥ 4
Gustavo Neves Rocha

(Zulmar Neves Advocacia)

BETO RODRIGUES/JC BETO RODRIGUES/JC BETO RODRIGUES/)C

Roberto Coimbra (Panvel)

Vanessa Souza (Orquidea)

.;‘\i- ll}-'; ‘l‘\ ;
COLEGIO v ANCHIETA

ESCRITORIO JURIDICO
ESPUMANTE
FABRICA DE ONIBUS
FARINHA DE TRIGO
FARMACIA

BETO RODRIGUES/)C
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- . .
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Oscar Lo (Garibaldi)

Rui Luis Zignani (Tramontina)  Andréia Volz (Stihl)

BETO RODRIGUES/JC

Jornal
Ojoma

GARIBALDI

Ricardo Portolan (Marcopolo)

BETO RODRIGUES/JC BETO RODRIGUES/JC BETO RODRIGUES/JC

MARCAS
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Ary Bortolotto (Angelus)

Marco Antonio Modesti
(Moinhos de Vento)

A Suvinil

FERRAMENTA
MANUAL

FERRAMENTA
MOTORIZADA

FUNERARIA
HOSPITAL
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Sociedade de Advogados - OAB/RS 361

Novos nomes na lideranga: Zulmar Neves ASSESSORIA JURIDICA COMPLETA
Advocacla e BuchaquI e Plnhe|r0 MaChadO COM ETICA, AGILIDADE E ORIENTADA PARA RESULTADOS

LEMBRADA PREFERIDA
A Zulmar Neves Advocacia foi a mar- Quando é alta a pulverizacao tende a , el
. . o~ . o ~ . Av. Nossa Sra das Dores, 53 Rua Ramiro Barcelos, 630 — Sala 1006 Rua Pinheiro Machado, 2301
ca mais lembrada, mencionada na regiao de  ser alta a variabilidade da preferéncia. O Bairro Dores - CEP 97050-531 Bairro Floresta, CEP 90035-005 Conj,gl,genffo - CEP 57700-210

SANTA MARIA PORTO ALEGRE SANTIAGO

Prédio DOC - Design Office Center

Caxias de Sul. Dupont Spiller Fadanelli Advo-  que ocorreu nesta edicao com a Buchabqui (55) 3025 9350 (85) 32511921
gados (Bento Gongalves), Martinelli Advoga- e Pinheiro Machado Advogados Associados (51) 5235 478

dos e Buchabqui e Pinheiro Machado Advoga-  marca que o escritdrio esta entre as cinco

dos Associados ficam empatados em 22 lugar.  principais marcas na edicao de 2024.

Zulmar Neves ‘ i Buchabqui

V ¢ ePinheiro
Advocacia i Machado Adv.

- i Assoc.
Martinelli H

6’25 i Martinell
upont Spiller

Fa(ﬁ)anellip %h‘})%nt Spiller
Advogados - 5\ Fadanelli
1,25 :)Advogados
Buchabgui {242

e Pinheiro o Zllmar Neves

\ A .,kﬂs{j‘s(i)r::adOAdv' : Advocacia

. i Bochi,Brume
Lamachia i Zampieri Adv.

Advogados ¢ Assoc. (Santa
Associados i Maria)

00 2021 2022 2023 PHPE) 00 2021 2022 2023 PIPE) ik 9@ @bbzadvogados ~ WWW.BBZ.ADV.BR

LEMBRADAS % PREFERIDAS %

Nota: *Os primeiros colocados da lembranga e da preferéncia foram decididos pelo critério de desempate, considerando
amarca com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regies de maior representatividade da amostra.

onf?
Jornal do Comeércio oo M“RA

. . P NOS
O jornal de economia e negocios do RS . m

J

LAMACHIA .50 %05 <
ASS OCI A D O S
OAB/RS N°190
130 ANOS DE TRADICAO

Escritorio Juridico

A Lamachia Advogados agradece & sociedade, a seus clientes e a toda
sua equipe por mais esta premiacgédo - Marcas de Quem Decide 2024

Porto Alegre - RS | Brasilia - DF

lamachia.adv.br
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Mais de 35 anos
de seriedade,
compromisso e

L 4 [ ]
justica.
Direito administrativo e
assessoria sindical

Q (51) 3073.7512

BUCHABQUI E
PINHEIRO MACHADO

advogados assoclados

Marcopolo seque lider da categoria

LEMBRADA

Foram mencionadas 23 marcas na ca-
tegoria, nimero semelhante ao citado na
edicao anterior. A Marcopolo mantém sua
posicao como a mais lembrada em todas
as regioes do Estado, ocupando o primei-
ro lugar em todas elas, com um percentual
de lembranca superior ao somatério das de-
mais marcas.

Na regiao de Passo Fundo, embora a
Marcopolo lidere, a Comil também se desta-
ca com quase 1/3 de indice de lembranca.

Marcopolo

Comil

25
Mercedes
Benz

0,3
Volare

—4 Volvo

2020 2021 2022 2023 PIpX)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram mencionadas cin-
o marcas na categoria. A Marcopolo nova-
mente destacou-se como a preferida em to-
das as regioes, consolidando sua lideranca
estadual e a dominancia na categoria. A Mar-
copolo lidera como a fabrica de 6nibus mais
lembrada e a de maior preferéncia entre 0s
lideres. Semelhante a dinamica na lembran-
¢a, a Comil demonstra sua relevancia na pre-
feréncia da regiao de Passo Fundo, mesmo
com a Marcopolo mantendo a lideranca.

Marcopolo

Comil

30
Mercedes
Benz

0,3
Volvo

—4 Iveco
2024)

2020 2021 2022 2023

PREFERIDAS %

Nota: *0 quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando amarca com o maior percentual na regiao de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

/0
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Garibaldi pelo sequndo ano consecutivo é a
marca lider: mais lembrada e preferida

LEMBRADA

Foram mencionadas 32 marcas na cate-
goria, niimero abaixo da média geral de mar-
cas da edicao anterior. A marca Garibaldi foi
lembrada em todas as regides do Rio Grande
do Sul, com destaque para as regides de San-
ta Cruz do Sul e Santa Maria. A segunda colo-
cada em recordacao foi a Salton.

Garibaldi

Salton

13,50
Aurora

1,75
Freixenet

—-’ Casa Perini

2020 2021

2022

i7< 32024

LEMBRADAS %

Orquidea

Maria Inés

9,00
Veneranda

D 8,25
i Nordeste

Sananduva

2020 2021 2022 2023 PIipX)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

A marca Garibaldi conquistou a primei-
ra colocagao, demonstrando presenca em
todas as regides do Estado e liderando em
quatro delas, com destaque notavel na regiao
de Santa Cruz do Sul. A Garibaldi se destaca
como a marca lider, sendo a mais lembrada e
a preferida pelos lideres do Estado.

Garibaldi

Salton

12,0
Aurora

10,6
Freixenet

Casa Perini

2024

2020 2021

2022

2023

PREFERIDAS %

Orquidea

Maria Inés

9,2
Nordeste

) 88
i Veneranda

N

]

Sananduva

2020 2021 2022 2023 PDpX)

PREFERIDAS %

Orquidea se mantém na frente

LEMBRADA

Foram mencionadas 33 marcas na cate-
goria, um ndmero superior ao citado na edi-
cao anterior. A marca Orquidea foi lembrada
em quase todas as regioes. A lembranca por
marca de farinha de trigo revela uma forte in-
fluéncia regional nessa categoria.

A marca Orquidea destaca-se especial-
mente nas regioes de Caxias do Sul e Santa
Cruz do Sul, enquanto a Maria Inés assume
posicao de destaque nas regioes de Santa
Maria e Uruguaiana, alcancando uma domi-
nancia de marca nessas regioes, com mais de
50% da lembranca.

Apesar de varias marcas serem lem-
bradas, observa-se que a farinha de trigo

nao é um tema muito familiar para mais de
1/5 das liderancas, que ndo souberam citar
uma marca.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram mencionadas 27
marcas na categoria, quantidade pouco me-
nor a edicao passada da pesquisa.

A marca Orquidea pontua na preferéncia
em praticamente todas as regides do Estado.
0 fendmeno da lideranca regional persiste na
preferéncia, evidenciado pelo fato de que a
marca Maria Inés alcan¢a 80,0% na regiao de
Uruguaiana e 72,7% de preferéncia na regiao
de Santa Maria, onde demonstra uma clara
dominancia de marca.
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GARIBALDI g
A MARCA DE ESPUMANTES
MAIS LEMBRADAE
PREFERIDA DOS GAUCHOS. £

SE ESTIVER COM ALGUMA DUVIDA,
EXPERIMENTE GARIBALDI.

e
MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

MAIS LEMBRADA E PREFERIDA

R oy
. v a J

A Cooperativa Vinicola

Garibaldi € a marca que estd na
mente e no coragdo dos gauchos
na hora de apreciar um bom
espumante, porque somos a
marca que cria experiéncias
marcantes e memordveis para

os nossos clientes.

4 CONHEGCA AS )

NOSSAS

EXPERIENCIAS.

EXPERIMENTE
GARIBALDI:

llllllllllll

Cvinicolagaribaldi.com.br/enoturismo)

nm%&ﬁn iﬁ?i;_lp‘mt

EXPERIMENTE  ZOGARIBALDI  SOMOS
GARIBAL" | B i CCOp»
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NL:ICleO l@ para Marcopolo

Conteldo multimidia patrocinado

MARCOPOLO/ DIVULGA(‘?

Marcopolo € destague no Marcas de Quem Decide

A Marcopolo, que co-
memora 75 anos em 2024 e
tem como proposito apro-
ximar pessoas por meio de
seus produtos, iniciativas e
servicos, foi reconhecida na
pesquisa Marcas de Quem
Decide 2024. Entre as cate-
gorias, a empresa aparece
entre as cinco Marcas Gau-
chas Inovadoras, Grande
Marca Gaucha do Ano e li-
dera o segmento de Fabrica
de Onibus.

“Temos como proposito
a aproximacgdo de pessoas,
por meio de nossos produ-
tos e servigos. Por esse mo-
tivo, estarmos posicionados
entre as marcas mais lem-
bradas por quem decide é a
certeza de que nosso objeti-
vo é cumprido. O reconheci-
mento é motivo de orgulho
e um impulso para seguir-
mos com a nossa estratégia
de impactar positivamente
no segmento de mobilida-
de, com solu¢des que pro-
porcionam mais conforto e
seguranca para os passagei-
ros”, salienta Ricardo Porto-
lan, diretor de Operacdes
Comerciais Mercado Interno
e Marketing da Marcopolo.

Fundada na cidade de
Caxias do Sul, no Rio Gran-
de do Sul, a Marcopolo é
hoje uma das multinacio-
nais de maior atuacdo no
segmento de transporte de

passageiros. A companhia é
uma fabricante de solucbes
completas em mobilidade,
além de atuar em parceria
com as maiores montadoras
do mundo para o desenvol-
vimento de veiculos.

Uma das bandeiras da
Marcopolo esta alinhada
aos objetivos globais de re-
duzir a pegada de carbono
no setor de transporte, tan-
to por meio do desenvolvi-
mento de produtos como
de componentes mais sus-
tentaveis. O Attivi Integral,
por exemplo, desenvolvi-
do no Brasil, conta, predo-

l’}ﬂﬂ

= 20244

minantemente, com forne-
cedores nacionais, inclusive
de baterias e componen-
tes eletroeletronicos, o que
valoriza e contribui para o
desenvolvimento da indus-
tria brasileira.

Ao longo de 2023, fo-
ram feitas demonstracoes
do Attivi Integral em diver-
sas cidades brasileiras. Den-
tre elas, Porto Alegre, que
adquiriu unidades do Attivi
Integral para circular na ci-
dade a partir de abril deste
ano. A chegada de modelos
do 6nibus Attivi Integral na
capital gaucha é um mar-

MARCAS

DE QUEM DEC!5®

T |
= LA

MARCOPOLO/DIVULGAGAO/)C

Ricardo Portolan e Shaiane de Jesus de Morais, da Marcopolo, com o certificado da pesquisa no Teatro do Sesi

co importante na historia
da companhia.

Com o objetivo de am-
pliar ainda mais sua presen-
¢a no mercado, a Marcopo-
lo vai investir R$ 50 milhdes
em expansao e moderniza-
¢ao da operagao na cidade
gaucha de Sao Mateus. Com
isso, a fabrica sera habilitada
para produzir veiculos elé-
tricos, tanto o Attivi Integral,
com chassi e carroceria pro-
prios, assim como carroce-
rias para chassis de empre-
sas parceiras.

“A descarbonizacdo esta
entre os temas que mais

crescem dentro da com-
panhia. No fim de 2023,
por exemplo, anunciamos
o investimento de mais de
R$ 50 milhdes na planta da
Marcopolo no Espirito San-
to. A iniciativa € um reforco
para atender o aumento da
demanda nacional por Oni-
bus elétricos, com modelos
que ja sdao produzidos em
nossa fabrica de Ana Rech,
em Caxias do Sul. Mante-
remos também o foco na
producdo da G8, mode-
lo que ja ultrapassa a mar-
ca de 3 mil unidades pro-
duzidas em menos de trés
anos de existéncia e que é
um sucesso de vendas, de-
vido ao aumento da procu-
ra por viagens rodoviarias.
Vale destacar ainda as nos-
sas atividades no exterior,
que ampliam a participacao
da companhia em diversas
regides e ajudam a tornar o
cenario para 2024 mais pro-
missor”, ressalta Portolan.

O ano de 2023 ainda
foi um periodo em que as
vendas de modelos Doub-
le Decker, com maior valor
agregado, foram amplia-
das, demonstrando uma
forte tendéncia de merca-
do. Ainda integrante da fa-
milia Marcopolo, a Volare
opera ha 25 anos e segue
focada na producdo de
micro-onibus.
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99 ANOS

DE CONEXOES E
TRANSFORMAGOES

Ha& mais de cinco décadas, conectamos jovens
talentos a empresas inovadoras, criando
oportunidades de desenvolvimento profissional’e
promovendo a inclusao. Ao longo dos anos,
transformamos realidades e impulsionamos o futuro
das empresas e dos jovens do nosso estado.

@ciee rs

Q @cieers
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Como aplicar a inovagao no seu negdcio
sem investir muito em tecnologia

Pequenos empresarios tendem a
acreditar que a inovagao nao esta ao seu
alcance, mas nao € preciso realizar gran-
des aportes para criar novas solugoes.
Quem comenta o cenario é Leandro Pom-
permaier, gestor de relacionamento e ne-
gocios do Tecnopuc.

Segundo o especialista, é preciso en-
tender como a inovagao pode ser (til para
cada empresa.

“0 primeiro passo é alinhar uma es-
tratégia e se perguntar: 'NO6s estamos
prontos para entrar nessa onda de inova-
¢ao?". Em seguida, o empreendedor deve
se conectar e viver esses ambientes de
inovacao, que é onde se discute tendén-
cias”, sugere ele.

Mudancas simples podem promo-
ver uma grande diferenca. Leandro afir-
ma que ferramentas como ChatGPT e Ale-
xa podem ser usadas para otimizacao.

“0 empreendedor pode pedir todos
os dias para a sua assistente virtual des-
tacar as noticias mais relevantes da sua
area e ja esta usando uma ferramenta de
Inteligéncia Artificial (IA) para alimentar
processos internos.”

Esse uso, por mais simples que seja,
& um dos grandes potenciais apresenta-

TECNOPUC/DIVULGACAO/)C

B\
\ | « ‘

Leandro Pompermaier destaca o uso simples
da tecnologia para diferentes negdcios

dos pela tecnologia. “Nao € a IA substituin-
do, mas sim ajudando a otimizar o tempo.
Sou entusiasmado com isso, porque, cada
vez mais, 0 tempo € o nosso tendao de Aqui-
les”, entende.
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Panvel mantém posi¢ao como marca dominante

LEMBRADA

A Panvel destacou-se como a marca mais
lembrada pelos lideres do Rio Grande do Sul,
estando presente em todas as regioes do Es-
tado e exibindo dominancia de marca nas re-
gioes de Porto Alegre, Metropolitana, Pelotas
e Uruguaiana.

A farmacia Sao Joao foi lembrada por
mais de 1/3 dos entrevistados, apresentan-
do uma dominancia de marca na regiao de
sua matriz, em Passo Fundo.

N

47,3
Panvel - Rede

\\‘ S40 Jodo -
. Rede
53
Droga Raia -
Rede

15
Agafarma

d 1,0

i Farmdcias
Erechim

2020 2021 2022

2023 ﬂﬂ]

LEMBRADAS %

Nenhum dia é igual ao outro.
Mas o cuidado importa em todos.

Com esse proposito, a Panvel € novamente

a farmacia mais lembrada e preferida na

pesquisa Marcas de Quem Decide. Esse é um

reconhecimento que, ha 25 anos consecutivos,

nos enche de orgulho. E mostra que, quando

0 assunto é saude, beleza e bem-es

todo gaucho tem com quem cont

Panvel. Bem vocé. Vocé bem.

" A

PREFERIDA

Na categoria de preferéncia, foram men-
cionadas 18 marcas, um ndmero inferior ao
registrado na edicao anterior. A Panvel man-
tém sua posicao de lideranca como a farma-
cia preferida, destacando-se nas regides de
Uruguaiana, Porto Alegre, Metropolitana e
Caxias do Sul, onde conquista a dominancia
de marca. A Panvel continua a ser a marca li-
der, sendo nao apenas a mais lembrada, mas
também a preferida.

N\

48,0
Panvel - Rede

N

E Sa0 Joao -
: Rede

75
Droga Raia -
Rede

P20
:  Agafarma
- / 038
Férmécias
Erechim

2020 2021 2022

2023 ﬂﬂ]

PREFERIDAS %
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FERRAMENTA MANUAL

Tramontina seque na dianteira com folga

LEMBRADA

Foram mencionadas 22 marcas na ca-
tegoria, quantidade semelhante a edicao
de 2023. A Tramontina destacou-se como
a mais lembrada em todas as regioes, con-
quistando a lembranca de mais da metade
dos lideres entrevistados em Santa Cruz do
Sul e Caxias do Sul. A marca alema Gedore
alcangou 1/5 da lembranca em Porto Alegre.

/ 38,0
i Tramontina

\ Gedore
\. 58

Stihl

55
Bosh

28

/\ ‘ Vonder

2020 2021 2022 2023 Iy

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 18 mar-
cas na categoria, nimero similar em com-
paracao com a edicao anterior. A Tramon-
tina foi a marca preferida em todas as
regioes do Rio Grande do Sul e tem a do-
minancia de marca da categoria. Na regiao
de Caxias do Sul, 2/3 das liderancas tém
preferéncia pela marca.

48,3
Tramontina

Gedore

79
Bosh

15
Stihl

_A 34

Makita

2020 2021 2022 2023 PIpR)

PREFERIDAS %
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FERRAMENTA MOTORIZADA

54,8
Stihl
Bosch

43
Husqvarna

4,0
Tramontina

23

\_,,: | Makita

202 2021 2022 2023 PIipZ)

LEMBRADAS %
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64,9
Stihl

Bosch

52
Tramontina

39
Husqvarna

29
Makita

2020 2021 2022 2023 P2

PREFERIDAS %

Stihl abre mais vantagem como lider isolada

LEMBRADA

A Stihl destaca-se como a marca mais
lembrada, apresentando uma notavel domi-
nancia na categoria. Mais da metade dos en-
trevistados recordaram a marca, enquanto
1/4 corresponde a soma das demais marcas
e 1/5 dos lideres ndo lembram ou desconhe-
cem qualquer marca. Isso evidencia a forte
presenca e o reconhecimento da Stihl entre
0s entrevistados.

RN

NOSSO ORGULHO
E ESTAR PRESENTE
NA LEMBRANCA
DAS PESSOAS

Por mais um ano, a STIHL tem a imensa satisfacdo de ser a marca
mais lembrada na categoria ferramentas motorizadas no Marcas
de Quem Decide, do Jornal do Comércio. Reconhecimento que
reforca a nossa tradigdo de estar presente diariamente na vida

das pessoas. E esse prémio se torna ainda mais especial neste ano
em que celebramos os 200 anos da imigragio alema no Brasil,

mostrando que a forga da nossa tradicdo estd nas nossas origens.

ONDE TEM TRADICAO, TEM STIHL.

0 @STIHLBRASIL ® @STIHLBRASIL o STIHL BRASIL

@STIHLOFICIAL 0 STIHL BRASIL OFICIAL

PREFERIDA

Na preferéncia, foram mencionadas 14
marcas na categoria, um niimero menor do
que na edicao passada.

A Stihl consolidou seu aumento de
preferéncia, mantendo-se como a mar-
ca predileta.

Destacando-se como a preferida em to-
das as regides do Rio Grande do Sul, a Stihl
mantém sua lideranga estadual na categoria.

STIHL.COM.BR

ol
MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

MAIS LEMBRADA E PREFERIDA
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@ Diersmann

FUNERARIA E CREMATORIO

Diersmann é a marca
dos Vales mais preferida
e lembrada no seu segmento

no Marcas de Quem Decide,
do Jornal do Comércio.

ta protecdo para vocé e sua familia:
> agora pelo celular o site www.diersmann.com.br

ol e

MARCAS

DE QUEM DECIDE

SERVIGOS FUNERARIOS

e
{ -.-:"; e l}

MARCAS
DE QUEM
V25 DECIDE

Jorwal do Comérvin 90

FUNERARIA ANGELUS
RECONHECIDA MAIS
UMA VEZ!

Eleita uma das marcas mais relevantes do Rio Grande do Sul na
pesquisa Marcas de Quem Decide 2024, a Funerdria Angelus segue

comprometida em oferecer servicos funerarios com respeito e
qualidade.

76 Caderno Especial do Jornal do Comércio

Angelus seque na frente

LEMBRADA

A Angelus se destacou como a marca
mais lembrada, sendo mencionada em seis
regides do Rio Grande do Sul, com dominan-
cia de marca na regiao de Uruguaiana. O Gru-
po L. Formolo, a segunda mais lembrada,
mostra-se como uma marca de lideranca re-
gional, especialmente quando observamos a
regido de Caxias do Sul com maior énfase.

Grupo Angelus

L. Formolo

2,50
Reunidas -
Porto Alegre

2,25
Krause - Novo
Hamburgo

2,00
Diersmann

2021 2022 2023 PpIpZ)

2020 LEMBRADAS %
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PREFERIDA

Na preferéncia, foram mencionadas 63
marcas na categoria, uma redugao em compa-
ragao a pesquisa passada.

A Angelus se destaca como a marca lider,
sendo a mais lembrada e a de maior preferén-
Cia entre os lideres.

0 segmento funerario é caracterizado
pelo destaque de marcas regionais.

Grupo Angelus

L. Formolo

3,3
Madre Teresa

29
Diersmann

24
i Halmenschlager

2020 2021 2022 2023 PpIpZ)

PREFERIDAS %

Nosso compromisso com o Rio Grande do Sul é de longa data:

Tradigao: Ha mais de 50 anos, a Funeraria Angelus presta servicos

funerdrios com exceléncia e respeito.

Qualidade: A Funeraria Angelus oferece servigos funerarios com
profissionais altamente qualificados e experientes.

Atendimento Humanizado: A Funerdria Angelus entende que a
perda de um ente querido é um momento dificil e, por isso, oferece
um atendimento acolhedor, buscando amparar as familias em sua

dor.

Agradecemos a todos que votaram e acreditam no nosso trabalho.

Estar em um lugar especial na mente e no coracao dos gauchos, espe
cialmente em momentos de luto e perda, é motivo de grande orgulho
para a Funeraria Angelus. Ser eleita uma das marcas mais relevantes
do mercado confirma que estamos fazendo um bom trabalho, ofere
cendo servicos funerarios que atendem as necessidades
das familias gatichas com dignidade e profissionalismo.

Somos gratos a nossa equipe dedicada e comprometida em oferecer
um servico de exceléncia.

Angelus: tradicao, qualidade e compromisso
com vocé e sua familia.
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Lideranca do Moinhos de Vento

é mantida com folga

LEMBRADA

0O hospital Moinhos de Vento foi lembra-
do em todas as regides do Rio Grande do Sul.
A Santa Casa de Misericordia — Porto Alegre,
que era a quarta marca mais lembrada em
2023, passou a ocupar a segunda posicao,
deixando a Unimed em terceiro lugar em ter-
mos de lembranca.

Moinhos De
Vento - Porto
Alegre

Santa Casa De
Misericordia -
Porto Alegre

6,25
Unimed

525

M De Deus -
q | Porto Alegre

Hospital Sao
Vicente De
Paulo - Passo
Fundo

i7< 32024

2020 2021 2022

PREFERIDA

Na preferéncia foram citadas 61 marcas
na categoria, ficando abaixo de marcas cita-
das na pesquisa passada. Moinhos de Ven-
to foi citado em todas as regides do RS, com
maior percentual de preferéncia em Porto Ale-
gre. O Moinhos de Vento é a marca lider, por
ser a mais lembrada e a de maior preferéncia.

Moinhos De
Vento - Porto
Alegre

Unimed

7,89

Santa Casa De
Misericordia -
Porto Alegre

i 407

i Hospital Sdo
Vicente De
Pau(ljo—Passo

—’Funo

Mae De Deus -
Porto Alegre

2020 2021 2022 2023 POy

Somos a

marca mais
lembrada

marca
preferida

Mais uma vez, o HSVP é referéncia
na categoria Saude na pesquisa
Marcas de Quem Decide 2024

do Jornal do Comércio

Agradecemos a confiancga
e reconhecimento!

G0

[ MARCAS

\ DE QUEM! DECIDE 2024
! {1 0

@ ;(Eg VICENTE

de Paulo

PREFERIDAS %

LEMBRADAS %

Ser reconhecida no Marcas de Quem Decide
é motivo de orqulho e realizacao.

A Vila Rica conquistou seu lugar entre as 5 marcas
mais lembradas e preferidas pelos gauchos, na categoria
Imobiliaria, no Prémio Marcas de Quem Decide.

O prémio das marcas mais lembradas e
preferidas do Rio Grande do Sul em diversas categorias.

Gratidao por fazer parte deste reconhecimento.

iy
(B =I| d'

MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

J(

anos, ‘

Q

Vila Rica

imoéveis

Aluguéis, Condominios e Vendas

CRECI 497)
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BETO RDRIGUES/]C

BETO RODRIGUES/JC _ BETO RODRIGUES/JC
WIRHUAS
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Dieg Reis (Ibis) Ingo Luiz Voelcker (Auxiliadora Predial)

BETO RODRIGUES/JC

BETO RODRIGUES/)C

{mlémin

Maria Claudia Conceigao Sanchotene

_ Aldo Pricladnitzki (Unimed)
(Lojas Renner)

COLEG"”."VA“C“’E“ — dSuvinil

HOTEL LOJA DE MODA FEMININA
IMOBILIARIA LOJA DE MODA MASCULINA
IMPLEMENTOS AGRICOLAS LOJA DE MQVEIS E
ELETRODOMESTICOS
LOJA DE MATERIAIS DE

CONSTRUGAO PLANO DE SAUDE
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Quem cresce,

MARCAS Z
D R 2 Py

Quem muda,

cresce

rs

E por isso que a
esta na cabeca

A maior imobiliaria do Norte Gaucho,

: chega aos 35 anos de mercado
de quem decide e faz entre as 5 marcas mais lembradas el
o crescimento do RS. e preferidas do Rio Grande do Sul. e
(54) 3313 4504 | bortolinimoveis.com.br )] Passo Fundo | RS A Bortolini

IMOVEIS
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Ibis retoma a lideran¢a na lembranca
e seque lider na preferéncia

LEMBRADA

A rede Plaza San Rafael, classificada
como a segunda marca mais lembrada, tam-
bém teve um desempenho consideravel, sen-
do mencionada em cinco regioes distintas
do Estado.

Ibis - Rede

Rede Plaza
S3o Rafael

™ | 625

\ Rede Laghetto
W 37
—V\ Dall'Onder

Hilton (Porto
Alegre)

2020 2021 2022 2023 PpIipX)

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 82 marcas,
um ndmero inferior em relacao a quantidade
de marcas da edicao passada. O Ibis aparece
em quase todo o RS, destacando-se na regiao
de Passo Fundo.

Ibis - Rede

Rede Laghetto

12
Rede Plaza
Sa0 Rafael

38

: Hilton (Porto
i Alegre)

Dall'Onder

2020 2021 2022 2023 PIpXl)

PREFERIDAS %

Nota: *0 quarto e quinto lugar da preferéncia foram decididos Pelo critério
le desempate, consideranio a marca com o maior percentual na regiao de
POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

fK\ LAGHETTO

8

/ A
Conteudo produzido pelo NUC|eO-

Conteldo multimidia patrocinado  PAIA Vila Rica

Reconhecimento a empresa que
administra 1 a cada 23 condominios

A Vila Rica Iméveis, com 51 anos
de atividades, foi novamente re-
conhecida na pesquisa Marcas de
Quem Decide. Na categoria Imo-
biliaria, esta entre as mais lembra-
das e entre as preferidas dos gau-
chos. Fundada em 1973, a empresa
atua com aluguéis de imoveis, com-
pra, venda e administracdo de bens
e condominios, e figura hoje como
uma das maiores de seu segmen-
to, com sete unidades préprias em
Novo Hamburgo, Sao Leopoldo, Sa-
pucaia do Sul, Esteio, Caxias do Sul e
Porto Alegre. Sao cerca de 200 fun-
cionarios e 50 corretores.

Somente na administragdo de
condominios, sao centenas de con-
tratos vigentes, quase 50% com
mais de 10 anos de relacionamento.
O total representa 1 a cada 23 dos
contratos existentes no Rio Grande
do Sul (34° Panorama do Mercado
Imobiliario). “Temos uma historia de
crescimento solido, de respeito aos
colaboradores e parceiros, e de mui-
ta transparéncia com o mercado.
Nossa trajetéria de seriedade é per-
cebida pelos clientes, por isso o des-
taque da Vila Rica nesta importante
pesquisa’, afirma a diretora Madelei-
ne Rossi de Moraes Hilbk.

FELIPE MILLER/DIVULGAGAO/JC
-

W
-

" X .\I li‘f:‘ \ I‘
Pt R\ Y
Leandro e Madeleine Hilbk
estao a frente da Vila Rica

O CEO, Leandro Hilbk, destaca o foco
no bom atendimento e na satisfacdo
do dliente. “Para quem busca a agili-
dade do atendimento virtual, somos
pioneira entre as empresas fisicas
do segmento a modernizar os ser-
vicos online e fazer negdcios digitais.
Aos que desejam uma referéncia lo-
cal, temos nossas sedes e equipes
para sentar ao lado do cliente, olho
no olho, e corresponder a todas as
suas necessidades.”

Ha 35 anos marcando

a mente e o coracao

dos gauchos

0800 000 1777 | LAGHETTO.COM.BR

onf3
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Auxiliadora Predial seque liderando

LEMBRADA

A categoria demostra pulverizacao de
marca, tendo em vista que a lembranca de
imobiliaria também esta associada a regiona-
lizacao das marcas. A Auxiliadora Predial foi
lembrada em sete regioes do RS, mas sua for-
ca esta concentrada em Porto Alegre.

Auxiliadora
Predial - Rede

Crédito Real

4,00
Guarida - Rede

2,50
VilaRica -

Rede
— P
Bortolini

Imdveis
(Passo Fundo)

2020 2021

202 2023 PhpZ]

LEMBRADAS %

Todos temos 0 Nosso
lugar no mundo.

O Nosso, € No coragao

dos gauchos.

Novamente, fomos reconhecidos

como a imobiliaria lider na lembranca
e preferencia dos gauchos na pesquisa
do Marcas de Quem Decide.

Sao mais de 92 anos ajudando vocé
a encontrar e cuidar do seu lugar

no mundo, porgue aqui entendemos
mais do que apenas de imoveis:

entendemos voce.

Conte sempre conosco,
em todos os momentos.

i

(o0

MARCAS
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a

/aN, AUXILIADORA
'8 PREDIAL

Vendas » Aluguéis + Condominios

PREFERIDA

A preferéncia por imobiliaria tam-
bém é pulverizada e nao ha uma marca
com dominancia.

Auxiliadora Predial foi a preferida em
seis regides e destaca-se na capital com 1/5
da preferéncia.

Auxiliadora
Predial - Rede

Crédito Real

2,91
Guarida - Rede

\ L 201
: Bortolini
yd

Iméveis
(Passo Fundo)
Y 227

VilaRica -
Rede

/7 2024

2020 2021 2022

PREFERIDAS %

Nota: *O terceiro e quarto lugar da preferéncia foram decididos pelo critério
de desempate, considerando a marca com o maior percentual na regido de
POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Orgulhode
serreconhecida
pelos gauchos!

Mais um ano seguido entre as
marcas preferidas e mais lembradas

no Marcas de Quem Decide.

i, DE QUENM DECIDE 2024
|

N Joeni] do Combrein oo
\.-. et + s

Muito obrigada!

A gente faz tudo para
vocé viver melhor.
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VOCE VALORIZA

Presenca forte no
campo e no coracdo
dos gauchos.

A Agrale esta entre as marcas
*_-_preferidas do publico no

agronegaocio.
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John Deere sustenta lideranca

LEMBRADA

Foram citadas 37 marcas na categoria,
pouco abaixo do niimero citado na pesquisa
de 2023. Registra-se que quase trés de cada
dez lideres desconhecem as marcas de imple-
mentos agricolas. A John Deere e a Stara foram
lembradas em todas as regides, mas a Deere
mantém a lideranca com 1/5 da lembranca.

John Deere

Stara
9,00

Massey
Ferguson

2020 2021 2022 2023

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 30 mar-
cas na categoria, um niimero menor do que a
quantidade de marcas citadas na edicao ante-
rior. A John Deere foi citada como preferida em
todas as regioes do RS, liderando em cinco
delas. A marca € lider por ser a mais lembrada
e a de maior preferéncia dos gaiichos.

John Deere

Stara

94
Massey
Ferguson

3,2
Agrale

2020 2021 2022 2023 PpIipX)

PREFERIDAS %

Nota: *0 quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
iderando a marca com o maior percentual na regido de POA/

Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Sindicato dos Engenheiros

Ha mais de 80 anos, valorizamos
0s engenheiros galichos. O prémio
Marcas de Quem Decide é o
reconhecimento do nosso trabalho
pelo avanco da Engenharia e de

0 SENGE.

0 SENGE
POTENCIALIZA

toda a sociedade.

VOCE.

N e
MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

.lurnill do Comércio o¢ )

] Qe eOnEIa B hegteiat oo A

sengers.org.br
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A Cotrijal segue sendo a
Cooperativa preferida
pelos gauchos

A Cotrijal € novamente a primeira colocada na

pesquisa Marcas de Quem Decide, na categoria

cooperativa agricola, sendo a mais lembrada e
também a preferida entre os entrevistados.
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JOYCE ROCHA/)C

Joao Satt
Estrategista da Sun blb — CEO do G5

Caderno Especial do Jornal do Comércio

Marca digital & humana

0 Marcas de Quem Decide,
ao completar sua 262 edicdo,
reforca minha admiracao e res-
peito a visao de Mércio Tumele-
ro, quando o provoquei dizen-
do que, para ter sucesso, nao
bastava ser uma marca conhe-
cida, e sim consumida, preferi-
da. A partir daquele momento,
ele comeca a fazer acontecer o
Marcas, o qual chega nos dias
de hoje pelas maos do nao
menos talentoso Giovanni Jar-
ros Tumelero.

Ao seu lado, mentes privi-
legiadas gradativamente dao
dimensao, reputacao e buscam
acompanhar o impacto da inova-
¢ao no fortalecimento das mar-
cas. E fato que nos encontramos
extasiados com a Inteligéncia
Artificial (IA), assunto recorren-
te e presente em todas as rodas.
Walter Isaacson, responsavel
pela biografia de Elon Musk, re-
fere-se a um livro que o impac-
tou profundamente, chamado
Revolta na lua, que trata de uma

colonia penal comandada por
um supercomputador chamado
Mike, capaz de desenvolver au-
toconsciéncia e senso de humor.

0 livro explora um problema
que se tornaria central na vida
de Musk: a IA se desenvolvera
de maneira a beneficiar e pro-
teger a humanidade ou as ma-
quinas terao intencoes proprias
e se tornarao ameagas para
0s humanos?

Tenho amigos deslumbra-
dos com a IA, que possibilita
com que eles facam o que ja-
mais imaginaram realizar. Os
pessimistas, silenciosamente,
conjecturam a respeito da revo-
lugao da maquina. Agora, vem
comigo e me diz: vocé ja pensou
no que diferencia a inteligéncia
humana da artificial?

A melhor resposta é aquela
que revela a curiosidade, a in-
quietude e a criatividade, como
“insumos raiz” da inovacao. Ca-
pacidades que sao inerentes e
exclusivas dos seres humanos.

Inovacao na busca pela fidelizagao de clientes

A executiva foi
entrevistada em
série de podcasts
realizada durante
o South Summit

Maria Amélia Vargas

mavargas@jcrs.com.br

A responsavel pelo mar-
keting do ATF Bank, Frances
Danckwardt, acredita que a ino-
vacao no segmento financeiro
precisa passar pela melhoria
da experiéncia de seus clien-
tes. “Mais do que ser diferentao
e oferecer um monte de coisas
bonitas aos olhos, queremos
garantir que o usuario seja aco-
lhido. Pensar na acessibilidade,
por exemplo, é incluir as pes-
soas e fazer com que todos te-
nham a mesma experiéncia”,
ela ressaltou em entrevista ao
editor-executivo do Jornal do
Comércio, Mauro Belo Schnei-
der, para série de podcasts rea-
lizada durante o South Summit.

Segundo Frances, a finte-
ch autorizada pelo Bacen esta
ha 26 anos no mercado e ago-
ra busca um reposicionamento
digital “para migrar de um mo-
mento completamente offline e

REPRODUGAO/DIVULGAGAO/)C
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conservador para o segmento
mais disruptivo, que é o banco
digital”. Para isso, a instituicao
nao quer perder a sua caracte-
ristica de atender as necessi-
dades do seu cliente. “Somos
100% focados na experiéncia
do usuario. Temos uma preocu-
pacao muito forte em mapear
a navegacao, mapear a dor do
nosso cliente, o que faz ele es-
colher a gente e nao 0 nosso
principal concorrente”, afirmou.

Ao ser questionada sobre
fontes de inspiracao, ela citou o
musico Beethoven e o fisico Al-
bert Einstein, pois “ambos sao
simbolos de resiliéncia”. A exe-

cutiva lembrou que Beethoven
seguiu sua paixao pela misica
mesmo ap6s ter ficado surdo
e que Einstein nao desistiu de
suas teorias, embora lhe cha-
massem de louco. Ela comparou
o fato a geracao atual, que se
frustra rapido com as situagdes
relacionadas ao trabalho.

Acesse esse
conteddo na integra
no canal do JC

no YouTube!

@JornaldoComercioRS

Somos movidos por sentimen-
tos, necessidades, limites e ca-
réncias, e essa soma configura
o0 motor da inovacao. A dor des-
perta, acorda e traciona a cria-
tividade dos seres humanos. E
isso que nos torna singulares
em relacao as maquinas. Cho-
ramos da mesma forma que nos
enfurecemos, e celebramos. So-
mos muito mais emocao do que
razao. Vocé ainda ddvida disso?

As marcas ja vém sendo be-
neficiadas pela inovacao. Te-
mos marcas 100% digitais, que
crescem a dois digitos. A grande
questao é que a sobrevivéncia
delas depende absolutamente
do desejo dos seres humanos
para que elas se transformem
em destino de consumo.

Minha irma doceira me ensi-
nou que, se nao coar a membra-
na das claras, a ambrosia fica-
ra intragavel. O que a ambrosia
tem para nos dizer sobre inova-
¢ao e 0s humanos? Tudo.

0O digital é frio. Uma marca,
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MARCAS

DE QUEM DECIDE
2024]
J

para ser forte — ou seja, cons-
truir vinculos verdadeiros, to-
car no coracao de alguém -,
tem que ser quente: nao pode-
ra estar inserida em uma cap-
sula digital. Nao abracamos al-
goritmos, por mais evoluidos
que consigam Ser, sempre Serao
ponto de partida, jamais des-
tino. Ninguém acorda para se
relacionar com uma maquina,
precisamos do sorriso, enfim,
da certeza de que somos impor-
tantes. A trilha de construcao e
direcionamento de marcas des-
tino passa por definir, antes de
mais nada, o stakeholder ma-
pping. Isso nos ajuda a definir
uma “corrente de feixes de luz”
para iluminar cada stakeholder,
deixando-os motivados a fazer
0 que precisa ser feito para sua
marca atingir o sucesso.

0 equilibrio entre o digital e
0 humano é onde a receita torna
marcante a experiéncia nas pes-
soas: como a ambrosia da mi-
nha irma que eu tanto amo.

Demandas financeiras de pequenas e
médias empresas pautam negocio

Barbara Lima
barbaral@jcrs.com.br

0 CEO da Cora, Igor Senra,
também participou do podcast
Sounds of South Summit, execu-
tado pelo Jornal do Comércio no
Instituto Caldeira. O uso da ino-
vacao para desenvolver tecnolo-
gias que agregam valor a peque-
nos e médios empresarios foi o
tema da conversa.

“Descobrimos  que existe
uma série de demandas do pe-
queno empreendedor que pre-
cisa ser mais bem enderecada”,
explicou Senra. Esse é o papel
da Cora, um banco digital volta-
do para pequenos negdcios e que

igor Senra é CEO e fundador da Cora, banco digital

atua no Brasil inteiro.

De acordo com o CEO, a tec-
nologia auxilia os pequenos em-
presarios a lidarem com as buro-
cracias que, muitas vezes, eles
nao estao habituados ou nao tém
afinidade para solucionar. “O pe-
queno empreendedor adora ven-
der, mas odeia cobrar. Entao nds
fazemos essa parte do traba-
lho”, enfatizou, ressaltando que
a Cora, diferentemente de ban-
cos mais tradicionais, emite nota
fiscal para o empreendedor logo
ap6s o boleto ser gerado.

“A tecnologia e nos esta-
mos aqui para simplificar a vida
desses empreendedores”, dis-
se Senra.
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tumeler (o) ‘ Marcas de Quem Decide 2024

A Tumelero/
e amarca lider!
No coracao
e naobrados
gauchos!

O Marcas de Quem Decide foi para as ruas
perguntar a preferéncia dos gauchos
quando o assunto é Loja de Materiais de
Construgdo. Como resultado, a Tumelero
apareceu em primeiro lugar, o que mostra
nosso esfor¢o de 57 anos em ajudar os
gauchos a construirem seus sonhos!

O nosso muito obrigado!

www.tumelero.com.br
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LIDER NA
LEMBRANCA
E NA PREFERENCIA:
Loja de Material

de Construcdo
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A categoria Aveias e Cereais

é uma das novidades do Marcas de QUerﬁ I-)e(-:ide72024

MAURO BELO SCHNEIDER/ESPECIAL/JC
et e Cereis

W Suvinil tumelero

Marcas 2024 apresenta quatro novas categorias

Mauro Belo Schneider

mauro.belo@jornaldocomercio.com.br

Uma das novidades da 262 edicdo do
Marcas de Quem Decide é a inclusao de
quatro categorias: Rede de Ensino Médio
Privado, Aveias e Cereais, Energia Renova-
vel e Embutidos. Elas integram os 76 grupos
analisados. Ao todo, sao 73 setores da eco-
nomia gaiicha e trés categorias especiais
(Grande Marca Gadcha do Ano, Marca Gal-
cha Inovadora e Marca Gaiicha Ambiental).

Segundo a gerente comercial do Jornal
do Comércio, Rosi Zomer, todos 0s anos sao
avaliados os impactos das categorias nos
seus segmentos de mercado, assim como a
relevancia para as marcas citadas. “A partir

CONFIANCA.

deste estudo, fazemos cortes para a inclu-
sao de novos setores que, por sua impor-
tancia na economia, se destacam com ser-
vicos e produtos”, justifica a executiva.

A inclusao de Rede de Ensino Médio
Privado foi sinalizada pelo proprio merca-
do, resultado, alias, de um ajuste numa ca-
tegoria ja existente. Anteriormente, redes
concorriam com escolas.

Rosi ressalta que a equipe do JC esta
sempre atenta aos movimentos da econo-
mia, em constante transformacao, e tam-
bém as observacdes do piblico. “A pesqui-
sa Marcas de Quem Decide tem o objetivo
de contribuir com o mercado e com as mar-
cas, para que possam avaliar os resultados
e elaborar estratégias de comunicacao."

NO SEGMENTO
DE

E um orgulho enorme poder dizer que fomos

reconhecidos novamente pelo Marcas de Quem

Decide. Estar entre as maiores do segmento no

Rio Grande do Sul mais uma vez

de que construimos uma marca forte e de

confianca no mercado.

Com mais de 20 anos de histdria
e mais de 120 lojas espalhadas
pelo estado, seguimos orgulhosos
2rm nossa jornada p: er sempre

parte da construgdo dos sonhos

dos gauchos.
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Tumelero se mantém na lideranga

LEMBRADA

A Tumelero mantém sua posicao como
a marca mais lembrada, sendo citada em to-
das as regioes do Estado. A marca se destaca
na lembranca em Porto Alegre e nas regides
Metropolitana e de Uruguaiana. Nas demais
regides, embora ainda tenha presenca na
lembranca, observa-se um crescimento das
marcas regionais.

Tumelero -
Rede

Leroy Merlin -
Rede

6,25
Quero-Quero -
Rede

3,50
Redemac

P

— =3

2024

LEMBRADAS %

TaQi
2020 2021 2022 2023

li:! Redemac
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PREFERIDA

A Tumelero ampliou sua preferéncia e
continua liderando o ranking. Destaca-se que
a Tumelero manteve a lideranca na preferén-
cia em Porto Alegre e nas regides Metropoli-
tana e de Uruguaiana. A marca conquista a
posicao de lideranca nao apenas por ser a
mais lembrada, mas também por ser a prefe-
rida pelo pablico.

Tumelero -
Rede

Leroy Merlin -
Rede

5,83
Quero-Quero -
Rede

472
Cassol

: Redemac

(2024]

PREFERIDAS %

Nota: *O quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando amarca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

2020 2021 2022 2023

. L T
Redemac
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ta na sua
empresda

Simples, fdacil e préxima, a taQi td com vocé o tempo
todo em todo lugar. Nas lojas, no site, no telefone
ou nas redes, a taQi td sempre pronta para oferecer
as melhores solugdes em ferramentas, tudo para
construc¢do e reforma como pisos, revestimento e
pintura, eletrodomésticos e muito mais.

ta

taQ| ock

Venda varejo com o Venda corporativa com

atendimento e a negociag¢ao vantagens exclusivas e
que s6 a taQi tem: atendimento especializado:

{3 tagi.com.br {3 tagiempresas.com.br
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Tevah passa a ser a mais lembrada

LEMBRADA

A Tevah ultrapassou a Renner, tornan-
do-se a marca mais lembrada na edicao de
2024. A Tevah foi citada em todas as re-
gioes do Estado e conquistou mais de 1/5
da preferéncia nas regides Metropolitana,
Santa Maria e Santa Cruz do Sul. Destaca-
-se que, entre as marcas com lideranca re-
gional, a Don Juan lidera na regiao de Passo
Fundo, superando as marcas lideres Renner
e Tevah.

Tevah - Rede

Renner - Rede

7,00
Don Juan

4,00
Brooksfield

/4 Aduana

2020 2021 2022 2023 PP

LEMBRADAS %

Procurea

PREFERIDA

Na preferéncia foram citadas 88 marcas,
registrando uma reducao em comparacao
com a pesquisa anterior. A Renner perma-
nece na lideranca como a marca preferida,
sendo mencionada em todas as regides do
Estado e conquistando o primeiro lugar em
quatro delas: Metropolitana, Caxias do Sul,
ljui e Uruguaiana. A Tevah se destaca na re-
giao de Santa Maria, enquanto a Don Juan
lidera em Passo Fundo.

Renner - Rede

Tevah - Rede

73
Don Juan

4,4

j Brooksfield
__‘

Aduana

2020 2021 2022 2023 PIipR)

PREFERIDAS %

CDL da sua cidade
e conheca os

beneficios

uma campanha - Cigg.'nggégo -
_4

Renner - Rede

Marisa - Rede

3,75
Zara

2,25
Rabusch

\N Krause
(Pelotas)

2020 2021 2022 2023 PIipZ)

LEMBRADAS %
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Renner - Rede

Marisa - Rede

4,76
Zara

2,93
Krause
(Pelotas)

% Rabusch

2020 2021 2022 2023 PIpX)

PREFERIDAS %

Nota; *0 quinto lugar da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regido de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Renner mantém sua posicao de lideranca

LEMBRADA

Foram mencionadas 80 marcas na ca-
tegoria, um nmero menor do que o regis-
trado na edicao de 2023. A Renner mantém
seu historico de lideranca, sendo citada em
todas as regides do Rio Grande do Sul e con-
quistando a posicao de lider em seis delas:
Porto Alegre, Metropolitana, Caxias do Sul,
ljui e Santa Cruz do Sul.

PREFERIDA

Apesar de registrar uma diminuicao em
seu desempenho, a Renner mantém sua po-
sicao de lideranca como a marca preferida. A
Renner é citada em todas as regides do Rio
Grande do Sul. E, exceto na regiao de Pelo-
tas — onde uma marca local ganha destaque
—, a Renner tem a lideranca em todas as ou-
tras regioes.

P35

a frente

Sistema CNDL

Bcvor Brcor el BCOL IBSPC
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Evocétemo
~/nosso muito
... obrigado.

Pra Renner, ter o seu estilo significa encantar vocé na loja, no site,

no Whats e no app. Por isso, ndo podemos deixar de agradecer 0 R E N N E R
vocé por, mais uma vez, colocar a Renner em 1° lugar

na preferéncia e lembranga da categoria Moda Feminina

e em 1° lugar na preferéncia da categoria Moda Masculina.

Vocé tem seu estilo.
A Renner tem todos.

Esse reconhecimento mostra que a cumplicidade com vocé

nos faz ser melhores a cada dia.
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Colombo na lideranga com mais folga

LEMBRADA

A Colombo manteve sua posicao de des-
taque como a marca mais lembrada, sen-
do citada em todas as regioes. A Magazine
Luiza, que ocupa o segundo lugar, con-
quistou pouco mais de 1/5 da lembranca e
abrangeu todas as regioes. A Colombo as-
segura a preferéncia de mais de 1/3 das li-
derancas gaiichas em Porto Alegre e nas re-

Colombo -
Rede

Magazine
Luiza - Rede

4,25
Quero-Quero

4,25
i TaQi

=8

Benoit

2020 2021 2022 2023 PP

LEMBRADAS %

Nota: *0 quinto lugar da lembranca foi decidido pelo critério de desempate,
considerando a marca com o maior percentual na regiéo de POA/
Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Somos a escolha de

16 mil médicos

e, mais uma vez, estamos entre as marcas
mais lembradas e preferidas entre
entidades representativas.

gioes Metropolitana, de Caxias do Sul e de
Santa Maria.

PREFERIDA

Quanto a preferéncia, foram citadas 41
marcas, apresentando redu¢dao em compa-
racao com a pesquisa anterior. A Colombo
se manteve na preferéncia na série historica
da categoria.

Colombo -
Rede

Magazine
Luiza - Rede

49
TaQi

44
Quero-Quero

2020 2021 2022

PREFERIDAS %
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Unimed

Ipe

39
Bradesco
Saude

1,6
Doctor Clin

13

\g SulAmérica

2022 2023 PIyZA

2020 2021

PREFERIDAS %

Nota: *0 quinto lugar da lembranca e da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate, considerando amarca
com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Unimed seqgue com a lideranca consolidada

LEMBRADA

A Unimed destaca-se como a marca do-
minante, sendo lembrada em todas as re-
gioes do Rio Grande do Sul de maneira si-
milar. A marca demonstra uma lideranca
estadual significativa quando o tema é a
popularidade. Pode-se afirmar que sete em
cada dez lideres recordam a Unimed como a
representacao de planos de salde.

Pesquisa Marcas de Quem Decide 2024 - 26° Edicao

PREFERIDA

Na preferéncia foram citadas 28 mar-
cas. A Unimed mantém sua posicao de des-
tague como a marca preferida na categoria
Plano de Salde. Foi mencionada em todas
as regioes, preservando nao apenas a prefe-
réncia, mas também a dominancia da marca
em todas elas. A Unimed reafirma sua posi-
¢ao como lider.

O Sindicato Médico do Rio Grande do Sul (Simers) existe para representar, defender e proteger os médicos,
em todas as situagdes profissionais, em todos os lugares. Ser uma das marcas mais lembradas e estar entre
as preferidas na opinido de gestores de negdcios e altos executivos, nesta tradicional pesquisa do JC,
confirma o propédsito de uma atuagdo permanente que cada vez mais ganha o reconhecimento da

sociedade gaucha. Muito obrigado

Simers

Sindicato Médico do Rio Grande do Sul
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Em cada gestode
cuidado, uma marca
de confianca.

Receber, mais uma vez,

o reconhecimento no Marcas
de Quem Decide é uma honra
que reflete nosso
comprometimento com a

sua satde. E a confirmacéo de
que, na Unimed, vamos além
da assisténcia médica; nos
cultivamos uma relacao de
cuidado, respeito e proximidade
com cada um que nos confia o
seu bem mais precioso.
Agradecemos pela escolha

e reafirmamos nosso
compromisso de cuidar de
vocé em todos os momentos.

Aqui tem confianga.
Aqui tem reconhecimento.
Aqui tem Unimed.

- S
Y marcas

DE QUEM DECIDE 2024
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Irno Augusto Pretto (Uniodonto) ~ Maria Da Conceigéo Spohr Gelsi Belmiro Thums Tiago Zaffari (Stok Center) Odilmar Fachi e Luciano Centenaro (Marista)
(BrasilPrev) (Santa Clara)
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Jair Bilibio (Expresso S0 Mlguel) Anderson Steffen (Ipiranga) Marcelo Lerner (Oticas Carol) Jodo Batista Bernardi André Geremia (Di Paolo)
Neto (Coca-Cola)
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Uniodonto mantém sua notoriedade como lider
na categoria de planos odontoldgicos

LEMBRADA

A Uniodonto foi lembrada em oito das
nove regioes, consolidando-se como a mar-
ca mais recordada entre os lideres. Sua lem-
branca chega a pouco mais de 1/5 em Por-
to Alegre e 50% na regiao de Santa Cruz do
Sul, na qual a marca estabelece dominancia.
Esse dominio em diferentes regides eviden-
cia a associagao positiva da Uniodonto.

Uniodonto

Odonto
Unimed

3,00
Bradesco
Dental

2,50

Odontoprev
W 2,00

Doctor Clin

2020 2021 2022 2023 PP

LEMBRADAS %

PREFERIDA

A Uniodonto foi mencionada em seis
das nove regides, mostrando sua abrangén-
cia. A marca mostrou dominancia na regiao
de Santa Cruz do Sul, alcancando mais do
que o dobro do percentual de lembranca em
comparagao com a média geral da pesquisa:
68,8%. Além disso, destacou-se em Porto
Alegre e na regiao de Pelotas.

Uniodonto

Odonto
Unimed

47
Doctor Clin

4,1
Bradesco
Dental

35
Odontoprev

2020 2021 2022 2023 PIpR)

PREFERIDAS %

Uma marca que
marca o seu

uniodonto @

Federagdo RS
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Brasilprev

Bradesco
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Caixa

6,3
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PREFERIDAS %

Brasilprev reforga dominio: cresce o percentual
da marca na categoria de previdéncia privada

LEMBRADA

Vale ressaltar que mais de um terco dos
entrevistados nao conseguiu citar algum
servico de previdéncia privada. Isso aponta
para uma oportunidade de mercado para as
marcas do setor. A Brasilprev foi o servico de
previdéncia privada mais lembrado da pes-
quisa e pontuou em todas as regioes do Rio
Grande do Sul.

QJZLW&J /al’&&&mf&& em wxrgv mmamfy e/s/ama/ozx« Swo y:}o&,
/am' v§S6 ZL&M&J axgrwy\a& ’&SFMS%/M (Zg fravz&r o m&/&r /oMa/ voce.

PREFERIDA

Assim como na pesquisa anterior, a Bra-
silprev mais uma vez foi eleita como o ser-
vico de previdéncia privada preferido pe-
las liderancas galchas. Vale observar que
a marca conquistou pontuacdes em todas
as regioes do Estado, destacando-se nas
regioes de Uruguaiana, Santa Cruz do Sul
e Pelotas.
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Quem sao as nossas
porta-vozes?

Na edicao da NRF Retail’s Big
Show em janeiro, em Nova York,
um dos maiores palcos do mundo
sobre inovacgdo no varejo — vamos
falar sobre o evento de 2024 até o
de 2025 entrar em cena (risos) -, a
conferéncia de abertura teve a pre-
senca da presidente da Levi’s (em
inglés, “Livais”), Michelle Gass,
que assume em abril como CEO, su-
cedendo o marcante Chip Bergh.

Ela trouxe ao saldo lotado no
Javits Center, em Manhattan, uma
identidade ou forca na trajetoria de
171 anos da marca que inventou a
calca jeans. Michelle disse que a
Levi’s & porta-voz de causas de
seus consumidores. E muito simbo-
lico e significativo, em meio a tan-
ta tecnologia, em que a Inteligéncia
Artificial (IA) estava presente em 10
a cada 10 palestras ou conferén-
cias, que justamente na largada da
edicao se falasse de marca. Sim-
ples assim, s6 que nao.

Qual é o sentido de tudo o que
se relaciona a varejo ou, melhor, a
consumo, do ponto de venda fisi-
ca ou digital, experiéncia, logistica,
IA, geracoes A, X, Y, Z e até meta-
verso, se nao tiver uma marca que
faca sentido na relagao com as
pessoas, de clientes a quem faz as
operagdes (funcionarios a executi-
vos e até o0s robds)? Que esteja no
mundo para dizer algo ou ser “por-
ta-voz”, como bem pontuou Michel-
le, de uma mensagem, de um sig-
nificado, de uma causa? A marca,
segundo definicdes de dicionarios
e, leia-se, nas mais variadas situa-
¢des, é traco, sinal, impressao dei-
xada por alguém ou algo, traco de
personalidade ou caracteristica, ou
0 que é registrado legalmente por
uma empresa.

Para mim, é o que fica, para o
bem e para o mal (risos), o que mar-
ca (6bvio) e 0 que amarra tudo, e é
como a empresa se relaciona com
o mundo. Nao sou especialista no
tema, mas algumas coisas preci-
sam ser registradas, a partir de per-
cepcoes que a coluna tem, de Nova
York a Zona Sul de Porto Alegre, do
shopping a rua Voluntarios da Pa-
tria, quando capta e leva conted-
do ao ar. Até na entrega de energia
ha uma marca, com ou sem luz na
rede. E servico, & consumo.

0 que & importante? Primeiro,
a marca tem de dizer a que veio. Ba-
sico? Mas é muito comum isso es-
tar desconectado do que se encon-
tra ou se propOe a entregar. Fazer
bem-feito nao é usar uma baita tec-
nologia, mas fazer com que quem
esteja interagindo e até comprando

sinta e compreenda a mensagem
da marca. O preco que alguém esta
disposto a pagar por um produto
ou servico ou para escolher a loja
ou o supermercado ou o atacarejo
A ou B é formado por varios itens,
um deles — e talvez o maior diferen-
cial - é o que a marca quer tradu-
zir. Essa conexao com o que motiva
a compra é a mesma que pautara
a famosa recorréncia, é 0 que vai
fazer com que o consumidor ou o
cliente continue fiel @ marca. Por
que as pessoas voltam ao mesmo
supermercado mesmo quando elas
tiveram alguma pequena decep¢ao
0u nao encontraram o que precisa-
vam? No mundo, nada é perfeito, e,
se fosse, acho que seria extrema-
mente chato.

A marca quer estar e ficar na
cabeca das pessoas por muito tem-
po. O nome precisa estar fixado.
Ha temas complexos atras de uma
operagao que é traduzida por um
simbolo, uma ideia. Mais do que
nunca, ter planos curtos, em meio
a pandemias e outros impactos, é
necessario. Na NRF, o craque do
basquete Magic Johnson enviou
uma mensagem clara sobre plane-
jar por até dois anos. Para quem
decidia um jogo numa diferenca de
um ponto, pensar em placares de
tempo de cinco anos deve ser mes-
mo impossivel. Nas empresas, 0
mesmo se repete, e as marcas sao
exemplo de que a cada segundo ha
riscos e oportunidades. O que sao
as redes sociais hoje?

Tem uma coisa que & muito im-
portante e até simples, pois dispen-
sa robd, IA e até um robusto CRM
(ferramenta de gerenciamento de
cadastro de clientes), que é conec-
tar mais o que a marca quer entre-
gar e todas as pontas em que ela se
apresenta aos consumidores. Uma
das faces complicadas é a “voz”
- lembrando a quase bicentenaria
Levi’s, que teve também de se rein-
ventar —, a empresa quer Ser ouvi-
da para fazer sentido no dia a dia.
Essa “voz” nao é (nica, nao como
mensagem, e sim como tom. Tem a
voz do vendedor, do dono, do cara
que faz a rede social, de quem for-
nece 0s produtos. Agora vai uma
dica como consumidora: parem de
vez em quando para ouvir a pro-
pria voz. Se colocar no lugar de
quem esta disposto ou ja consome
0 seu produto ou servico pode ser
terapéutico e ajudar em detalhes
finos, quase imperceptiveis, ou
bem ostensivos. Sera que vender
pouco pode ter relacao com a voz
da marca?

Uma marca
éoqueela
representa,

a partir da
conversa com

o seu publico;
marcas precisam
interagir e ser
alimentadas e
cuidadas

Trazendo a voz para algo bem
recente, no palco do South Sum-
mit Brazil, em Porto Alegre - que
cheguei a comparar com a NRF em
qualidade e pauta sobre varejo -,
uma das opinioes que chamou mais
atencao foi a do CEO da Arezzo Co,
Alexandre Birman - que comanda-
ra agora o conglomerado de mais
de 30 marcas na uniao com o Soma
(Hering e Farm, so para dar uma
ideia do que tem no pacote) e que
em breve tera a nova marca divulga-
da -, que falou muito dos times que
fazem as operagoes do grupo, que
definem acoes, desde colecoes a
entrega de resultados na ponta. Bir-
man deixou claro que marca nao é
s6 design e estilo, repertdrio de pro-
dutos ou mensagem, mas também
cOmo as pessoas constroem este
mundo antes e durante a relagao
com seus piblicos.

O empresario declarou seu
amor (como gestor, claro) a abertu-
ra de capital como forma de empo-
derar a governanga e as entregas
de uma companhia. Interessante,
porque muitas empresas que tri-
lham esse percurso focam muito
a atracao de investimentos e capi-
tais. Birman diz que ter de prestar
contas a acionistas, ter essa espé-
cie de vigilancia, foi fundamental
na trajetoria recente.

Também podemos olhar para
as crises recentes de operadores
no Brasil de grandes marcas como
Starbucks e Subway, e como isso
afeta a relacao ou a voz na conver-
sa com seus fas, seus clientes.

Misturei de forma intencional
as habilidades que giram em torno
de uma marca, porque nao da para
ficar falando s6 de voz, é preciso
alimentar esse sentido, nao é? A
mensagem aqui & sobre o conjunto.
Uma marca é o que ela representa,
a partir da conversa incessante com
seu piblico. Se a Levi’s, aos 171
anos, aposta na sua forca de por-
ta-voz, por que outras nao podem?
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Conteudo produzido pelo NUC|eO para Anchieta

Conteldo multimidia patrocinado

Anchieta: o colégio preferido
e mais lembrado de 2024

O Colégio Anchieta, de
Porto Alegre, figura entre
0s mais lembrados e pre-
feridos na categoria Ensino
Médio Privado da pesqui-
sa Marcas de Quem Decide.
Para Inacio Reinehr, diretor
administrativo, o resulta-
do reafirma o compromisso
da instituicdo com a socie-
dade porto-alegrense. “Fi-
camos muito contentes por
mais uma vez receber esse
reconhecimento. Continua-
remos trabalhando para
oferecer educacao inovado-
ra, que promove a excelén-
cia humana e académica, e
contribuindo positivamente
para a comunidade escolar”,
garante Reinehr.

O reconhecimento che-
ga no momento em que o
Novo Ensino Médio se con-
solida. Maria Isabel Merino
de Freitas Xavier, orienta-

dora pedagdgica do Ensino
Médio, comenta o proces-
so de adaptacao, iniciado a
partir da Lei n° 13.415/2017.
“E muito importante que
se saliente que o Novo En-
sino Médio esta no seu ter-
ceiro ano de vigéncia, mas
que esse processo de im-
plantacdo paulatina foi in-
terrompido pela suspensao
do cronograma de imple-
mentacao por portaria mi-
nisterial de 2024. Essa sus-
pensdo, no entanto, embora
modifique a implementacéo
de eventuais trilhas ou per-
cursos para a 32 série, man-
teve a possibilidade de ofer-
ta de disciplinas eletivas,
que o Colégio Anchieta es-
tabeleceu que seriam com-
ponentes a serem cursados
no contraturno pelos alu-
nos, complementando sua
formacao basica”, explica.

A ideia é que a diversi-
ficacdo das ofertas planeja-
das para os alunos assegure
que eles tenham a oportu-
nidade de personalizar o
seu curriculo a partir de seus
interesses pessoais e de se
conectar com o desenvol-
vimento de competéncias e
habilidades para o contexto
do século XXI. No conjunto,
aparecem uma multiplicida-
de de eletivas das mais di-
versas areas, como Cinema
e Historia, Cinema e Ciéncia,
Gastronomia, Voluntariado,
Empreendedorismo Social,
Esportes, Praticas e Experi-
mentos Laboratoriais, Tea-
tro, Musica, Neurociéncias,
Jogos Digitais, Artes Plasti-
cas, Astronomia, Oficina de
Redacdo, Saude Coletiva,
Discurso Juridico e Estudos
Bilingues de Psicologia.

No Anchieta, os alunos

COLEGIO ANCHIETA/DIVULGACAO/JC
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Anchleta aparece tanto na Iembran(;a quanto na preferéncia dos lideres

também tém a oportunida-
de de optar pelas disciplinas
de Lab Tools + Tec Expe-
rience oferecidas em par-
ceria com a Unisinos e dis-
ponibilizadas em formato
online. “Acreditamos que a
oportunidade de partilha de
nossa experiéncia pedago-
gica com a expertise da Uni-
versidade constitui-se num
percurso extremamente
promissor de aprendizagem
mutua e colaborativa, com
vistas a exceléncia na prepa-

racao dos nossos estudan-
tes diante da complexidade
do mundo contemporaneo
e da necessidade de sua in-
sercao num mercado de tra-
balho altamente competiti-
vo e desafiador”, considera.

O Anchieta é citado na
pesquisa Marcas de Quem
Decide desde os anos 2000.
De la para ca, tem consoli-
dado sua posicao na lem-
branca e na preferéncia das
liderancas do Rio Grande
do Sul.

A representatividade da CIC Caxias
é fruto do trabalho de muitas mdos,
em 122 anos de historia.

A CIC Caxias agradece a preferéncia e a lembranca na

quarta posicdo do ranking Marcas de Quem Decide 2024,

na categoria Entidade Empresarial. Esse reconhecimento

reforca nossa relevéncia na missdo de liderar o

ecossistema de negdcios de Caxias do Sul e Regido.

Acesse nosso site
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Livros sobre negdcios para
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"ngoes de um empresano rebelde” é a blograﬂa de Yvon Choumard

Confira livros  que
empreendedores gaiichos.

inspiraram

transformar em resultados eficazes.
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Santa Clara mantém lideranca
entre categoria de produtos lacteos

LEMBRADA

Assim como em 2023, a Santa Clara per-
manece como a mais lembrada pelo piblico.
A marca foi lembrada em oito regides, com
énfase para a regiao de Caxias, que registrou
um indice de lembranca de 31,7%. A Elegé,
nesta edicao, ascendeu em reconhecimento
e conquistou o segundo lugar, ao passo que
a Pia, que ocupava anteriormente essa posi-
cao, desce para o terceiro lugar.

de marcas preferidas de produtos lacteos, de
47 marcas, mencionadas em 2023, para 30
na pesquisa atual.

A Santa Clara mantém sua posi¢ao como
amarca de maior preferéncia entre os lideres
do Estado, com destaque para a regiao de
Caxias do Sul, onde é lider regional. A pes-
quisa também aponta liderancas regionais
em diversas partes do RS, como as marcas
Pia e Elegé na regiao de Uruguaiana, Elegé na
regiao de ljui, Nestlé na regiao de Passo Fun-

1. Licoes de um empresario rebel-
de. O livro é a biografia de Yvon Chou-
inard, empresario estadunidense por
tras da marca de artigos esportivos Pa-
tagonia. No livro, ele conta sua trajetoria
e traz reflexdes sobre como empreender
de maneira mais ética.

2. 0 poder do habito. Escrito por
Charles Duhigg, repérter investigativo
do New York Times, o livro tem como
objetivo retratar como habitos podem se

3. A estratégia do Oceano Azul. Es-
crito por Renée Mauborgne e W. Chan
Kim, o livro foi publicado em 2005 e
busca ensinar o leitor a investir em mer-
cados inexplorados.

4. Empreendedorismo para sub-
versivos. No livro, Facundo Guerra,
CEO do grupo Vegas, conta sua trajeto-
ria profissional até largar tudo para abrir
0 proprio negdcio. Ele cita acertos e er-
ros e oferece um guia com dicas funda-
mentais para empreender.

PREFERIDA do, e Santa Clara e Dalia na regiao de Santa
Também houve uma reducao no nimero  Cruz do Sul.
Santa Clara Santa Clara
/ Elegé \ . Elege
12,00 12,3
: Pia i Pia
£ 11,00 120
/ Nestlé / Nestlé
P 425 ‘
’, Italac Batavo
2020 2021 2022 2023 m 2020 2021 2022 2023 m

GELSOLI CASAGRANDE/DIVUL@ACI\O_/JC

Bernadete Maria Dalmolin
Reitora da UPF

LEMBRADAS %

PREFERIDAS %

Nota: *O quinto colocado da preferéncia foi decidido pelo critério de
desempate, considerando a marca com o maior percentual naregido de

POA/Metropolitana, regioes de maior representatividad

Impulsionando pessoas, gerando
novos valores a sociedade

Inovagao e sustentabilidade es-
tao intrinsecamente ligadas a ideia
e a missao de uma universidade. O
investimento em formacao para ope-
racionalizar agdes que minimizem
impactos ao meio ambiente e poten-
cializem a responsabilidade social,
além de influenciar a percepcao dos
alunos, dos professores e da comu-
nidade acerca do valor do ensino su-
perior, permite as instituicdes alcan-
car novas possibilidades de atuagao
e de geracao do conhecimento.

Ainovacao na universidade é um
fendmeno que surge a partir da pes-
quisa, que, por sua vez, é fruto do
conhecimento cientifico, da obser-
vacao, da vinculacao com o contexto,
da curiosidade, do compromisso com
0 mundo ao nosso redor. Concretiza-
-se pelo desejo de pensar sobre 0s
desafios contemporaneos e de en-
frenta-los, criando solucdes que pos-
sam dar conta das necessidades que
avida humana demanda. Nesse sen-
tido, a Universidade de Passo Fundo

(UPF) prima pelo estabelecimento de
parcerias com empresas locais e re-
gionais, com 6rgaos governamentais
e com outras instituicdes de ensino
para o desenvolvimento conjunto de
projetos de pesquisa. Por meio do
UPF Parque, em especial, direciona
0 investimento para pesquisas es-
tratégicas e colaborativas, visando
ampliar as oportunidades para os
empreendedores e fortalecer a in-
tegracao entre a academia e o mer-
cado. Em decorréncia, geram-se
empregos e novos negdcios, fortale-
cendo o ecossistema empreendedor
local, captando investimentos. Todo
esse movimento impacta a comuni-
dade académica e regional, por meio
de novas oportunidades de estagio,
novos projetos de pesquisa e exten-
530, geracao de renda e dinamizagao
do mundo do trabalho. O prémio de
melhor case de boas préticas do Bra-
sil, recebido pelo UPF Parque na con-
feréncia da Anprotec em novembro
de 2023, & um exemplo do quanto a

inovacao gera valor e reconhecimen-
to a instituicao.

De igual modo, as universida-
des tém um papel estratégico para
o desenvolvimento sustentavel. O
combate as mudancas climaticas, a
pobreza e a desigualdade, que fla-
gelam as populagoes, esta atrelado
aos processos de formacao humana
e profissional. A¢des de educagao
ambiental e praticas pedagogicas
éticas e reflexivas, que se voltem a
inclusao, ao respeito pela diversida-
de e a vida cidada, sao essenciais
para a qualificada formacao inicial e
continuada de profissionais nas dife-
rentes areas do saber.

Desde 2021, a UPF tem um Cen-
tro Académico de Sustentabilidade,
0 Green Office, cuja interlocugao com
demais setores da instituicao for-
maliza e interconecta as agdes de-
senvolvidas para este fim, colocan-
do em evidéncia o esfor¢o coletivo
da comunidade académica na area,
como, por exemplo, a viabilizagao

le daamostra.

da Agenda 2030. A UPF esta entre
as instituicoes de ensino superior
mais sustentaveis do Brasil, segun-
do o GreenMetric World University
Ranking 2023. A avaliacao divulga-
da classifica a UPF como a segunda
instituicao de ensino superior mais
sustentavel do Rio Grande do Sul e
a 112 do Pais, entre 43 instituicdes
brasileiras participantes. De fato,
investimos muito na gestao de resi-
duos, avancamos na curricularizacao
da extensao e no niimero de publica-
coes de pesquisas na area de sus-
tentabilidade. Trabalhamos por essa
visao ambiental e de sustentabilida-
de, e cuidamos de um campus com
muita area verde, incluindo uma Re-
serva Particular do Patrimdnio Natu-
ral (RPPN/FUPF).

Valorizar as universidades, que
desempenham um papel crucial na
promocao da inovacao e da susten-
tabilidade, significa fortalecer as
condicoes que fomentam a investi-
gacao, a projecao de tecnologias, a
criatividade e a interdisciplinaridade.
A'inovacao sustentavel nao apenas
eleva a reputacao das instituicoes,
mas proporciona resultados, porque
inspira e impulsiona pessoas que
colocam suas capacidades em favor
do desenvolvimento humano, social,
econdmico e cultural.
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¥ Santa Clara

Fazer parte de momentos inesqueciveis na vida ’ desde 1912
dos gauichos é o proposito do nosso trabalho. /’ _ Bk ;
Temos muito orgulho de, ha 20 anos, y f 3 d
ser a marca mais lembrada e preferida. @coopsantaclarc
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Quer afastar a concorréncia?
Especialize-se em ser voce

Todos ndés somos uma mar-
ca. A diferenca é que alguns es-
tao improvisando, enquanto ou-
tros encaram esse ativo de forma
intencional e, com isso, estrutu-
ram e planejam uma estratégia
de médio e longo prazos.

Em que vocé & bom? O que
precisa aprender para extrair o
maximo de seus pontos fortes?
Para ter sucesso neste mun-
do novo, precisamos primei-
ro aprender quem somos. Mas,
mesmo entre as pessoas mais
bem-sucedidas, poucas conse-
guem responder a essas pergun-
tas. E ndo sou eu quem diz isso.
E Peter Drucker, o pai da adminis-
tracao moderna.

Construir um posicionamen-
to pessoal auténtico &€ um pro-
cesso de autodescoberta, um
exercicio que comeca pelo auto-
conhecimento. O que me move?
O que me motiva? Quais sao 0s
meus pontos fortes que me di-
ferenciam dos demais? O que s6
eu vivencio e que posso transfor-
mar em conhecimento e apren-
dizado para as pessoas? No
que quero investir meu tempo e
meu dinheiro?

Em uma era de abundancia
de informacoes e de possibilida-
des ao alcance de nossas maos,
qual é o limite? A resposta é cla-
ra: a escassez da atencao hu-
mana. Vivemos na era da eco-
nomia da atencdo. Existem 300
milhdes de criadores de conted-
do no mundo. No Brasil, sao 20
milhdes, segundo dados da Fact-
works for Meta. Quantos desses
se tornarao lideranca de pensa-
mento, com posicionamento fora
da curva?

A palavra é “autenticidade”.
S6 isso fara vocé afastar a con-
corréncia. Como diz o empreen-
dedor e filosofo Naval Ravikant,
especialize-se em ser vocé.

Em um cenario em que a mu-
danca é uma constante, 0 que se
mantém firme é o que é autén-
tico. E é fato que as mentes au-
ténticas sempre estiveram a fren-
te de grandes transformacdes,
como Steve Jobs, Elon Musk e
Oprah Winfrey. Se vocé é uma
lideranca de pensamento esta-
belecida, as pessoas param de
questionar se vocé é merecedor
do tempo, da atencao e da con-
fianca delas e passam a enxergar
valor, e ndo custo, para 0s con-
teddos, produtos e servicos que

vocé oferece.

Essa ja € uma visao mais
madura entre empreendedores,
influenciadores e palestrantes.
Os executivos ainda estao mais
distantes desse movimento, mas
por pouco tempo.

Com o avanco da cultura di-
gital, ter uma lideranca conec
tada e ativa nas redes sociais
se tornou estratégico para 0s
executivos. Uma pesquisa feita
pela consultoria de comunicagao
Brunswick mostra que 82% dos
individuos ouvidos globalmen-
te esperam que os CEOs tenham
perfis online.

Pessoas confiam em pes-
soas. As novas geracoes querem
saber quem sao os executivos a
frente das empresas das quais
eles compram produtos e servi-
cos. Eles parecem confiaveis e
amigaveis? Possuem valores que
coincidem com os seus? Lideram
de uma forma inspiradora?

E importante estar presen-
te onde estao 0s consumidores
- no caso, no mundo digital. Os
jovens da geracao Z, a primei-
ra nativa digital, sdo caracteri-
zados pela diversidade étnica e
cultural, valorizam a inclusao e a
igualdade, estao mais abertos a
diferentes perspectivas e estilos
de vida. Valorizam marcas que
tém propositos claros e que sao
alinhadas com seus valores.

A midia social é hoje a maior
influéncia nas decisdes de com-
pra da geracao Z, depois de ami-
gos e familiares, segundo o es-
tudo The Future 100, da VWL.
Portanto nao se trata de construir
um posicionamento pessoal para
ter mais seguidores nas redes
sociais — essa visao enviesada
ainda afasta muitos gestores de
construirem uma presenca digi-
tal robusta. E sobre ser relevante
para atrair os melhores talentos,
construir uma base de consumi-
dores que confie no seu posicio-
namento, admire a sua forma de
pensar e, com isso, ajude a trans-
ferir essa reputacao para a em-
presa. O foco ndo € vocé, mas o
valor que vocé gera. E a chamada
economia da marca pessoal, ou
seja, as decisdes de compra to-
madas pelos consumidores estao
sendo guiadas pela ligagao com
a marca e com as pessoas que a
representam. Isso € inegociavel.

Gerar contedidos auténticos
que influenciam pessoas resulta

Se vocé é uma
lideranca de
pensamento
estabelecida, as
pessoas param
de questionar
se vocé é
merecedor

do tempo, da
atencao e da
confianga delas
e passam a
enxergar valor, e
nao custo, para
os conteudos,
produtos e
servigos que
voceé oferece

em negdcios e novas oportuni-
dades. E aqui tecnologias como
a |Inteligéncia Artificial podem
ajudar, tanto na pesquisa e na
criacao de visoes e correlagoes
improvaveis de narrativas quan-
to ao nos permitir brincar com
a realidade, criando contelidos
graficos e imagens inovadores
para as midias sociais.

E aqui vem outra questao
importante. Muito se fala sobre
construcao de marca pessoal,
mas pouco se comenta que a for-
ma de fazer isso esta mudando
radicalmente. Construir autorida-
de e reputacao na nova economia
envolve entender, especialmen-
te, a poténcia das pessoas. Até
entao, as organizacoes davam as
cartas. Hoje, com a sociedade co-
nectada, o jogo mudou, e quem
ainda insiste em se comunicar
usando os velhos modelos de po-
der vai perder.

O futuro & movido por men-
tes auténticas. Como vocé esta se
adaptando e se aproximando de
sua proxima curva de reinven¢ao?
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Parceria forte que conquistou o RS.

Em 2024, o Atacaddo foi consagrado como a marca
mais lembrada na categoria de Atacado no prémio
Marcas de Quem Decide no Rio Grande do Sul.

Esse reconhecimento do povo gaucho ndo apenas nos enche de orgulho,
mas também nos motiva a continuar oferecendo diariamente um bom
atendimento e servicos de exceléncia, através das nossas 29 lojas

e da unidade de atacado no estado. Nosso compromisso € proporcionar
a cada cliente a oportunidade de abastecer sua casa ou seu negocio com
produtos de qualidade pelos melhores precos.

Essa conquista so foi possivel gracas ao apoio de nossos clientes, colaboradores
e fornecedores. Cada um de vocés tem a nossa gratidéo!

Aqui, no Rio Grande do Sul, fné\%
a parceria é grande e a economia MARCAS %*)

DE QUEM DECIDE 2024

a2 |
é de verdade. Sempre!
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Stok Center lidera na preferéncia,
seguido de perto pelo Atacadao

LEMBRADA

O Atacadao manteve-se como a rede
mais lembrada da pesquisa, pontuando em
oito regides do Estado. Nas regides de Pe-
lotas, Porto Alegre e Metropolitana, a marca
tem indices superiores a média geral da pes-
quisa. Destaca-se a atuacao da rede Stok
Center em outras trés regides distintas da
pesquisa: ljuf, Uruguaiana e Passo Fundo.

Atacadao

Stok Center

5,00
Desco

3,50
Macromix

/\ L 2,25
4 Maxxi

2020 2021 2022 2023 PP

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Houve reducao no nimero de prefe-
réncias por redes atacadistas. Na edicao
passada foram registradas 58 mencoes,
enquanto na atual foram citadas 52 redes
atacadistas. A rede Stok Center superou o
Atacadao e foi escolhida como a principal
rede atacadista de preferéncia entre os li-
deres galichos.

Stok Center

Atacadao

6,0
Desco

34
Macromix

: Cestto
Atacadista

—

2020 2021 2022 2023 PIipR)

PREFERIDAS %

A MARCA
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Rede Marista lidera lembranga e preferéncia

LEMBRADA

No que diz respeito a Rede de Ensino
Médio Privado, identificou-se a mencao de
68 instituicdes nessa categoria.

Entre as liderancas do Estado, a Rede
Marista destaca-se como a marca mais lem-
brada, recebendo pontuagoes em todas as
regioes do Rio Grande do Sul. Destaque es-
pecial é dado a regiao de Passo Fundo, que
registrou uma pontuagao duas vezes supe-
rior @ média geral do Estado.

*** GAUCHOS

Stok

CENTER AN

0o

MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024

1° lugar « Marca Preferida

2° lugar « Marca Mais Lembrada

na categoria Rede Atacadista na 262 edi¢cdo da pesquisa
Marcas de Quem Decide, promovida pelo Jornal do Comércio

PREFERIDA

Na categoria de preferéncia, foram men-
cionadas 37 marcas. A Rede Marista foi es-
colhida como a rede de maior preferéncia
entre os participantes da pesquisa, conquis-
tando pontuagdes em todas as nove regioes
do Estado, com destaque especial para a re-
giao de Santa Maria. O desempenho nota-
vel da rede de ensino € atribuido a presenca
significativa de suas diversas unidades em
todo o Rio Grande do Sul.
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MACROMIX

o melhor mix sempre na mente
e no coracao do Rio Grande do Sul

0 Macromix esta entre as marcas mais
queridas e lembradas pelos gauchos!

Essa conquista é resultado de uma parceria
firme, construida com muita confianca e
respeito ao longo dos anos.

Agradecemos a lembranca e seguimos
comprometidos em oferecer o melhor mix de
qualidade e economia para nossos clientes.

mMACROM’X ‘ ( macromix.com.br \‘ 0 /macromixatacado @macromixatacado

atacado
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Expresso Sao Miguel ganha reconhecimento
crescente no mercado logistico gaucho

LEMBRADA

Houve reducao na lembranca de redes
logisticas. Enquanto, em 2023, foram 112
mengoes de marcas, na edi¢ao atual da pes-
quisa esse niimero caiu para 59. Dessas, 10
mencdes foram de marcas que nao perten-
cem a categoria, mas foram contabilizadas
devido a natureza subjetiva e individual do
imaginario de cada entrevistado. A dimi-
nuicao no nimero de mencodes resulta de
mudanca no questionario. Nesta edicao, a
pergunta foi complementada para aprimo-
rar a compreensao sobre a categoria de re-
des logisticas, que englobam empresas de

N\

Expresso Sdo
Miguel - Rede

™
Transportes

4,25
Jadlog

~ 2,50

i TNT Merctirio
a - Rede

NV

2020 2021 2022

2,25
Reiterlog

2023 pIpX

LEMBRADAS %

distribuicao e entregas. Essa alteracao visa
evitar confusoes, impedindo que o entrevis-
tado confunda com redes lojistas, por exem-
plo. Além da pulverizacao, destaca-se o alto
desconhecimento - 4 de cada 10 lideres nao
sabem citar alguma marca. A Expresso Sao
Miguel destacou-se como a mais lembrada.

PREFERIDA

A preferéncia por empresas logisticas
registrou reducao. Em 2023, foram 100
mencdes a empresas logisticas, contra 45
na atual. A Expresso Sao Miguel conquistou
a posicao de maior preferéncia.

Expresso Sao
Miguel - Rede

™
Transportes

P82
) Jadlog

57
/ Reiterlog

38
Sedex

202 2023 PIPZ)

2020 2021

PREFERIDAS %

Nota: Na pesquisa de 2023 foram apresentadas a WD Transporte e a TW Transportes. Na edicdo de 2024 foi citada a TW transportes. Em funcéo
dos valores de 2024, foi feita uma checagem de ambos os dados, e verificou-se que em 2023 a referéncia a WD tratava-se da TW Transportes.

Posto isto, para efeito de comparagéo dos dados foram somados.

TANIA MEINERZ/)C
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Ipiranga seque lider na categoria

LEMBRADA

A lembranca de marcas de postos de
combustiveis aumentou nesta pesquisa, 0
que esta relacionado a um ajuste na formu-
lacao da questao. Em vez de perguntar so-
bre marcas de combustiveis, o entrevistado
agora é questionado sobre a rede de pos-
tos de combustiveis. Na edicao anterior,
foram citadas 11 redes de postos, enquan-
to, na atual, esse niimero subiu para 26. A
Ipiranga, lider como a marca mais lembra-
da na pesquisa, estabeleceu sua presen-
ca pontuando em todas as regides do RS.
Por outro lado, a Sim Rede, que conquis-
tou a segunda colocacao, destaca-se pela
sua crescente popularidade nas regioes de
Caxias do Sul, Pelotas e Santa Cruz do Sul.
Além disso, observou-se uma alteracao no

Praticas sustentaveis
sao aliadas das marcas

Eventos climaticos extremos

grupo das trés principais marcas do Esta-
do, com a entrada da Rede Sim e a saida da
Shell em termos de popularidade.

PREFERIDA

A preferéncia por postos de combusti-
veis aumentou em quantidade de marcas.
Na edicao de 2023, foram registradas ape-
nas 10 mengdes, enquanto, neste ano, esse
nlmero cresceu para 21 marcas. A Ipiran-
ga continua sendo a preferéncia dominan-
te, consolidando sua posicao em todas as
regioes do Estado. A marca lidera em seis
regioes e demonstra solida presenca de
mercado. Em termos gerais, a Ipiranga se
destaca como a marca lider, sendo tanto
a mais lembrada quanto a preferida entre
0s consumidores.

ta que os clientes estao dispostos
a “pagar por sustentabilidade”.
Pelo menos oito em cada dez
consumidores afirmam estar dis-
postos a pagar mais por produ-
tos produzidos localmente ou com

Bruna Suptitz

Titular da coluna Pensar a cidade, do

530 a maior preocupacao de sta-
keholders de todo 0 mundo quan-
do se pensa na proxima década - é
0 que aponta a pesquisa global de
percepcao de risco do Forum Eco-
ndmico Mundial (World Economic
Forum) divulgada no inicio des-
te ano.

Na sequéncia da lista estao
outros trés temas também liga-
dos a questao ambiental: mudan-
ca critica nos sistemas terrestres;
perda de biodiversidade e colap-
so do ecossistema; e escassez de
recursos naturais. Completa o ran-
JC  king o receio com a disseminacao
de desinformacao, seja intencional
ou nao.

Clima extremo e desinforma-
¢ao sao também os riscos globais
mais citados por todos 0s grupos
pesquisados (setor privado, so-
ciedade civil, organizacdes inter-
nacionais, academia e governo)

quando o horizonte sao os proxi-
mos dois anos.

0 relatério que detalha a pes-
quisa cita o Painel Intergoverna-
mental de Mudancas Climaticas
(IPCC, na sigla em inglés) para re-
forcar o alerta de que o limite de
1,5°C na temperatura média global
sera ultrapassado no inicio da dé-
cada de 2030.

Preocupa, portanto, a possibi-
lidade de o planeta atingir o “ponto
de nao retorno”, o que significaria
nao ter mais como voltar a condi-
¢ao anterior de quando a natureza
comecou a ser explorada pelo ho-
mem. Esse cenario tornaria inaces-
siveis ou inexistentes recursos que
dela fazemos uso.

Com a crise climatica e a pauta
ambiental no topo das preocupa-
¢0es de quem pensa a economia
global, é mandatério ao setor em-
presarial dialogar com esses te-
mas. Diante do cenario atual, como

devem se portar as marcas?

A agenda esta posta e nao ha
como andar na contramao. Dis-
cursos que insistem em negar as
transformacdes pelas quais o mun-
do esta passando e seus impactos
sao colocados a prova pelos fa-
tos. Areas urbanas devastadas por
chuvas torrenciais e propriedades
rurais sem produzir devido a secas
prolongadas afetam toda a socie-
dade, com cada vez mais intensi-
dade e frequéncia.

Cientes da realidade que bate
a porta, as pessoas se afastam
de marcas que nao adaptam dis-
curso e pratica as demandas am-
bientais. Ato continuo, aproximam-
-se daquelas que dialogam com as
pautas do momento.

Pensar no impacto ambiental
do seu negocio ja é um ativo eco-
nomico. A pesquisa Global Consu-
mer Insights Pulse, realizada em
setembro de 2023 pela PwC, apon-

menor pegada de carbono - trés
desses consumidores pagariam
até mais de 10% acima do pre-
co médio.

Conforme o relatorio da pes-
quisa, tanto globalmente quanto
no Brasil, os millennials e a gera-
¢ao Z, “que geralmente defendem
a consciéncia social e a justica am-
biental”, foram o grupo que mais
se disse disposto a pagar mais em
marcas com praticas sustentaveis.

Nao existe resposta simples
para temas complexos. Mas ha
caminhos abertos. O que vincula
a marca a praticas sustentaveis é
promissor e conhecido no universo
corporativo. Trilhado pelas empre-
sas que compreendem seu papel
frente aos desafios globais con-
temporaneos, o trajeto rumo a uma
gestao sustentavel tem na adogao
de boas préticas ambientais, so-
ciais e de governanca (ESG, na si-
gla em inglés) uma aliada.
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REDE OPTICA
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Optica Carol é a mais lembrada, e rede
Diniz assume a lideranca na preferéncia

LEMBRADA

Houve diminuicao no total de lembran-
ca quanto as redes de dpticas. Nesta edicao,
foram contabilizadas 117 redes, enquan-
to, em 2023, foram 129. A rede Carol foi a
mais lembrada. Em segundo lugar ficou a Di-
niz. A lembranca esta associada a dois fend-
menos: o recall de marca de grandes redes
como Carol, Diniz ou Foernges; e a lideranca

PREFERIDA

Verificou-se uma diminuicao na prefe-
réncia por rede de dptica nesta edicao. Em
2023, foram 135 mencoes de preferéncia.
Na presente edicao, foram 114 estabeleci-
mentos. A rede de dpticas Diniz foi a preferi-
da, sendo citada em todas as regioes do RS.
Além disso, é notavel a presenca de lideran-
cas regionais, como em Porto Alegre, onde a

o
MARCAS
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regional de marcas locais. rede Foernges se destaca como a preferida.

11,00 11,30
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Diniz - Rede Carol - Rede
4,25 3,65
—'. Foernges - Foernges -
:  Rede Rede
2,50 2,99
Brasoptica Joalheria e
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LEMBRADAS % PREFERIDAS %

Nota: * O quarto e o quinto colocado da preferéncia foram decididos pelo

critério de desempate, considerando amarca com o maior pementual na

Regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade
amostra.
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Coca-Cola seque sendo a mais lembrada e a
mais querida na categoria de refrigerantes

LEMBRADA

Em 2023, foram mencionadas 14 mar-
cas de refrigerantes na pesquisa Marcas de
Quem Decide, enquanto, na edicao de 2024,
foram 13. O refrigerante Coca-Cola foi a mar-
ca mais lembrada e teve mencao em todas
as regioes do Estado. Possui dominancia de
marca em seis das nove regides do RS. A se-
gunda colocacao ficou com a Fruki (27,8%). A
marca foi lembrada por mais de 1/4 dos lide-
res e pontuou em todas as regioes do Estado.
A Fruki tem maior incidéncia na sua regiao de
base, Santa Cruz do Sul, chegando a 60,7%.

Conteudo produzido pelo NUC|eO Z para Colégio Dom Feliciano

Conteldo multimidia patrocinado

PREFERIDA

Diminuiu a quantidade de mencdes re-
lacionadas a preferéncia de marcas de re-
frigerantes. Em 2023, foram 18 mencoes,
agora foram citadas 13 marcas. A Coca-Cola
pontuou em todas as regides do Rio Gran-
de do Sul, consolidando posi¢ao dominan-
te em seis das nove regioes do Estado. As
excecoes foram as regioes de Santa Cruz do
Sul e Santa Maria, onde a Fruki foi a escolha
predominante. A preferéncia pela Fruki é es-
pecialmente notavel na regiao de Santa Cruz
do Sul, onde tem dominancia consolidada.

Colegio Dom Feliciano € um dos prefendos No RS

O Colégio Dom Feliciano,
de Gravatai, ser reconhecido
como uma das marcas prefe-
ridas do Estado na pesquisa
Marcas de Quem Decide ndo
apenas ressalta sua excelén-
cia educacional, mas também
seu papel significativo na co-
munidade. Nao € qualquer
instituicdo que permanece
tantas décadas educando co-
racOes e mentes de forma efi-
ciente e eficaz.

Muitas pessoas passaram
pelo colégio. Sédo 98 anos
transformando sonhos em
realidade, através da inova-
¢do e do empreendedoris-
mo. Olhando para o futuro,
o Colégio Dom Feliciano esta
empenhado em manter e
aprimorar sua posi¢do como
uma das instituicbes educa-
cionais de destaque no cena-
rio gaucho.

Esta sendo finalizada ago-
ra a construcdo de um novo
prédio destinado a criangas

de trés meses a trés anos.

Esse novo espaco repre-
senta o compromisso conti-
nuo com o desenvolvimento
integral desde os primeiros
meses de vida, oferecendo
um ambiente seguro, estimu-
lante e acolhedor para os pe-
quenos aprendizes.

“Estamos ansiosos para
proporcionar  experiéncias
educacionais enriquecedoras
e cuidados individualizados,
preparando nossos estudan-
tes para um futuro brilhante
desde os primeiros passos”,
diz a diretora Irma Jane.

Para ela, o colégio vem
deixando marcas profundas
nas pessoas devido ao com-
prometimento de toda a
equipe com a educacao. “So-
mos apaixonados pela educa-
¢ao, pois sabemos que so ela
é capaz de transformar vidas
e, consequentemente, trans-
formar a sociedade. Nossas
marcas serdo sempre mol-

Dbom FELICIANO/DIVULGA(;AO/]C

0 empreedimento de Gravatai ﬁnallzara neste ano, a construgao de um novo prédio para educacao infantil

dadas minuciosamente com
a seriedade de quem nao
mede esforcos para oferecer
o que ha de melhor”, exalta.
Além de garantir uma ex-
celéncia académica, o Colé-

gio Dom Feliciano destaca-se
pelo compromisso em pro-
mover o desenvolvimento in-
tegral dos estudantes, prepa-
rando-os para os desafios do
futuro. Os aspectos inovado-

res e a qualidade do ensino
oferecidos pelo colégio tém
sido fundamentais para sua
ascensao. E isso se refletiu no
reconhecimento do Marcas
de Quem Decide.




onn
MARCAS

DE QUEM DECIDE
2024]
50

RESTAURANTE
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Pulverizagao de temperos: Barranco

e Galeto Di Paolo

LEMBRADA
Houve reducao no niimero

tes lembrados. Em 2023, foram 223 nomes.

Em 2024, 208 estabelecimentos

com o maior nimero de citacdes. Os restau-
rantes Barranco e Galeto Di Paolo empataram

na lembranca, obtendo 3,75%d

2020 2021 2022 2023 PIipX)

LEMBRADAS %

lideram a disputa

PREFERIDA
de restauran-

0 indice de preferéncia também teve di-
. minui¢ao. Foram 194 mencdes a marcas, em
.Eacategoria comparacao com 209 citacdes em 2023. Des-
taque para o Galeto Di Paolo, eleito como prin-
cipal marca de preferéncia, pontuando em

105

% OBRIGADOPELA
= PREFERENCIA

208 Barranco é a churrascaria mais

e mencoes. sete das nove regioes do Rio Grande do Sul.
3,75 3,86
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Porto Alegre Paolo - Rede
Galeto Di
Paolo - Rede
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MAIS LEMBRADA

Poorege  lembrada e mais amada pelos gauchos

Desde 1969 no coracao dos gauchos

Nota: * Os primeiros colocados da lembranca e da preferéncia foram decididos pelo critério de desempate, considerando

amarca com o maior percentual na Regido de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Di Paolo
4

/

dal 199

PORTO ALEGRE - RS
Av dos Estados, 111 - Bairro Anchiet.
(51) 3325-1332 - (51) 98035-6146

BENTO GONCALVES - RS
Rodovia BR 470 - KM 217

CAXIAS DO SUL - RS
Rua Ds Dezoito do Forte, 454
(54) 3533-6500 - (54) 99345-2682

GRAMADD - RS
Rua Garibaldi, 23 - Centro
(54) 3286-7799 - (54) 98276-5466

GARIBALDI - RS
Rodavia BR 470 - KM 221 6
(54) 3463-8505 - (54) 99984-7212

I Pk
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Visite uma de nossas filiais!

NOVOD HAMBURGO - RS
a Rua Benjamin Constant, 171
(61) 3595-2611 - (51) 99893-1003

RECANTO MAESTRO - RS

Estrada Recanto do Maestro , 1880 - Restinga
Reservas: (54) 3453-1099 - (54) 99975-2673  Séca
(55) 99926-3698 - (55) 99730-8797

CURITIBA - PR
Av. Prefeito Omar Sabbag, 481
(41) 3995-2059 - (41) 99229-1107

ITAPEMA - SC

BR 101 - KM 143 - llhota

(47) 3363-1116 - (47) 99268-2132
Shopping LAR CENTER - SP

Av. Dtto Baumeart, 500 - Loja 121-8
(11) 5555-2868 - (11) 99300-5492

SAD JOSE DOS CAMPOS - SP

Av. Engenheiro Florestan Femandes, 500 -

Aquarius Open Mall
(12) 3199-4289 - (12) 89741-6875

€ 4 Al ® - LA
30 Anos de Tradicao ltaliana
Novamenie enlre as marcas mais lembradas
¢ preleridas dos gatchos

SOROCABA - SP
Av. Gisele Constantino, 1850 - lguatemi Esplanada
(15) 3199-5652 - (15) 99604-6628

VILA OLIMPIA - SP
Av. dos Bandeirantes, 1663
(11) 5566.2868 - (11) 99322-7190

CAMPINAS - SP

Shopping Galleria - Piso 2

Rodovia D, Pedro | - KM 131.5 - Campinas
Reservas; (19) 3995-0415 ou (18) 89714-0842

PINHEIROS - SP
Rua Moras. 53 - Bairro Pinheiros
(11) 5555-2868 - (11) 96629-4762

Shopping LAR CENTER - 5P
Av. Otto Baumgart, 500 - Loja 121-B
(11) 5555-2868 - (11) 99300-5492

eXPpPresso0 Conheca os Expressos Di Paolo nas cidades de Porto Alegre, Recanto Maestro, Caxias do Sul e Esteio em www.dipaolo.com.br
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Edgar Anuseck Neto (Porto Seguro) Claudio Teitelbaum (Sinduscon) Jodo Batista Bernardi Neto Roberto Manuel Zaffari (Cia Zaffari) )
(Del Valle) (Theatro Séao Pedro)

Jodao Antonio Pires Porto
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Michele Schaeffer (Tintas Renner) Ubira Ataulo (Suvinil) Danielle Ribas (Rudder) René Tonello (Aurora)

COLEGIO VANCHIETA - 2 Suvinil

SEGURO SUPERMERCADO
SINDICATO TEATRO

SINDICATO TINTA PREDIAL
PATRONAL

VIGILANCIA
SUCO DE
FRUTAS VINHO
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Futurismo e empreendedorismo andam juntos

Cris Arcangeli esteve
em Porto Alegre para
participar do South
Summit Brazil

Barbara Lima
barbaral@jcrs.com.br

A megaempresaria Cris Arcan-
geli participou do podcast Sounds
of South Summit, realizado pelo
Jornal do Comércio em parceria
com o Instituto Caldeira. Durante a
conversa, ela destacou a necessi-
dade da participacao feminina no
mercado de inovacao.

0 assunto tem tudo a ver com
0 Marcas de Quem Decide, ja que
diversidade impulsiona 0s nego-
cios, e eles podem entrar na lis-
ta de preferéncia e lembranca
dos consumidores.

“As mulheres sao importan-
tes em qualquer ambiente, assim
como os homens. Eu sou inova-

REALIZAGAO

AGAS

AO GAUCHA DE

dora e trabalho com inovacao e
futurismo e vejo que a intuicao
feminina ajuda bastante nessa
area”, refletiu.

No South Summit, ela falou
sobre futurismo. “Futurismo €
vocé antecipar o que vai aconte-
cer nos proximos anos. E ver o que
vocé faz hoje e daqui a 10 ou 15
anos”, resumiu.

Na visao da empresaria, quem
nao se atualiza com as novas tec-
nologias, como a Inteligéncia Arti-
ficial (IA), corre o risco de perder o
seu negocio. “Vocé precisa ante-
cipar o que vai acontecer. Se vocé
nao estiver pronto para a transfor-
macao, seu negocio vai deixar de
existir”, refletiu.

Sobre sua famosa participa-
cao no programa de investido-
res Shark Tank, ela afirmou que
foi uma grande oportunidade. “Foi
quando comecei a ser investido-
ra. Esse bichinho do investimen-
to me pegou ali. O mais bacana
é disseminar o conhecimento so-

RADIOATIVA PRODUTORA/DIVULGACAO/)C

Cris Arcangeli é uma das empresarias mais famosas do Brasil

bre empreendedorismo e inves-
timento para o piblico em ge-
ral”, considerou.

Atualmente, ela faz parte de
um programa de investimento, Co-
munidades a mil, que incentiva 0s
negocios de mulheres que vivem
em favelas e comunidades.

Cris Arcangeli & empresaria,

apresentadora e palestrante, reco-
nhecida como uma das mulheres
que mais influenciou o mercado de
moda brasileiro com a criacao da
primeira semana de moda no Bra-
sil. Como empreendedora, fundou
cinco empresas (Phytoervas, Phy-
ta, PH — Arcangeli, Eh e beauty’in).
Também é socia do Fundo de In-

NA
\\

APOIO

*=ABRAS AMESNE

sta Super

vestimento  Phenix, conselheira
da Endeavor e diretora do CJE da
Fiesp. Além de ter sido jurada no
programa Shark Tank Brasil, do ca-
nal Sony, soma participacdes em
outros reality shows como Apren-
diz Universitario e Extreme Makeo-
ver Social. Em sua carreira, também
€ autora de trés livros publicados e
assina boletins diarios no progra-
ma Manual, da Radio Alpha FM.

A entrevista realizada pelo Jor-
nal do Comércio com a empresaria
em formato de videocast foi publi-
cada nas redes sociais. E possivel
acessar o conteido na integra pelo
canal do JC no YouTube.

Para isso, basta acessar o ba-
te-papo pelo link https://tinyurl.
com/yfw3uéwr.

Acesse esse conteiddo
na integra no canal do
JC no YouTube!

@)JornaldoComercioRS

matr/z

Trabalho, fé, cultura
e bons Nnegocios
SAO a NOSsa origem.

Produtores e empresdrios tém um encontro
marcado com o melhor da nossa terra e da
nossa gente. A Convencdo Regional de
Supermercados AGAS j& conta com mais
de 120 expositores confirmados e uma
agenda voltada para promover negocios

e qualificar ainda mais o nosso setor.

Vocé também pode celebrar a
consagracdo da Nossa Senhora da Uva,
padroeira dos produtores rurais.

Trabalho, fé e cultura fazendo da

Serra Gaucha o melhor destino sempre.

do Nordest

&cic € gics

¢

—
Va BENTOLAEGIAD

SERRA
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Porto Sequro lidera na
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lembranca e na preferéncia

LEMBRADA

Foram mencionadas 77 marcas. Por-
to Seguro permanece na lideranga em lem-
branca, mencionada em todas as regioes
do RS e conquistando a posicao de lider
em trés delas: Porto Alegre, Metropolitana
e Uruguaiana.

PREFERIDA
Porto Seguro

HDI

6,25
Liberty

6,00

/ Pradeso

Sulamérica

77«3 2024

2020 2021 2022
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Na preferéncia, 74 marcas disputaram
o ranking. A Porto Seguro se mantém na li-
deranca da preferéncia abrangendo todas as
regioes do Estado. A marca fica em primeiro
lugar em quatro regides: Porto Alegre, Me-
tropolitana, Passo Fundo e Uruguaiana. A
Porto Seguro tem a lideranca de marca, sen-
do a mais lembrada e a preferida pelos lide-
res do RS.

Porto Seguro

HDI

72
Liberty

69
Ve Bradesco

/\/

2020 2021 2022

Banco do
Brasil/
BrasilSeg/BB
Seguros
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| uma soaedade melhor.”
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| “Uma boa relagao capital-trabalho se constroi com dialogo permanente.” | "
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CPERS

Sinduscon-RS

4,00
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Médico do Rio

Grande do Sul
\/ ) 3,50

Sinmetal

Sindicato dos
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Sinduscon-Rs

CPERS

3,51
Sinmetal

2,46

Simers -
/. Sindicato
i Médico do Rio

Grande do Sul

Senge -
Sindicato dos
Engenheiros

2023 m

2020 2021 2022

PREFERIDAS %

Nota: O quinto colocado da preferéncia foi decidido pelo critério de
desempate, considerando a marca com o maior percentual na regiao de
POA/Metropolitana, regioes de maior representatividade da amostra.

Cpers se mantém lider na lembranga, e
Sinduscon-RS avanca na preferéncia

LEMBRADA

Foram citadas 140 marcas na categoria,
pequena reducao em comparacao a 2023.
A pergunta espontanea tratou o item Sindi-
cato de forma geral. O Cpers segue lideran-
do, apesar de a categoria ter alta dispersao
da lembranca.
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PREFERIDA

Na preferéncia foram citadas 113 mar-
cas na categoria. O Sinduscon-RS ultrapassa
o Cpers, tornando-se o lider na preferéncia.
0 Sindicato das Inddstrias da Construcao
Civil foi mencionado em oito regioes do Rio
Grande do Sul.

Slnd Bancarlos% o

2 PGH'FO ALEGRE E REGIAO FILIADO A cuT

Junte-se a nos!

Acredite em um RS prospero, com desenvolvimento sustentavel

e que valorize seus trabalhadores e trabalhadoras.

“Defender os bancos publicos
—99% |é garantir recursos para o
desenvolvimento econdmico.”

' "Empresério inteligente trata bem a sua gente." ‘

=9

%9

para quem defende voce.
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Nossos valores se refletem no
crescimento de toda a sociedade.

Pelo oitavo ano consecutivo, o Sinduscon-RS esta entre
as marcas mais lembradas e preferidas do Estado.

0 Sinduscon-RS foi lider na preferéncia na Categoria Sindicato da 262 edicao da pesquisa
Marcas de Quem Decide, do Jornal do Comércio. Esse resultado confirma aimportancia de
nossa atuagao, contribuindo para o bem-estar e desenvolvimento da sociedade gatcha.

VENHA CONSTRUIR COM A GENTE

CONSTRUCAO 5,3021.3440 [ (© M sindusconrs
ﬁCIVIL sinduscon@sinduscon-rs.com.br SINDUSCON RS

DESDE 1949
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Sinduscon-RS continua na frente

LEMBRADA

Foram citadas 94 marcas na categoria, 0
que demonstra uma reducao da quantidade
de marcas lembradas em relacao a 2023. O
Sinduscon-RS permanece lider na lembranca
e teve sua marca mencionada em todas as re-
gioes do Estado, destacando-se em Porto Ale-
gre e nas regioes Metropolitana, de Pelotas,
Santa Maria e Uruguaiana. Em Caxias do Sul,
a lideranca regional é do Simecs.

PREFERIDA
Na preferéncia, foram citadas 94 mar-

cas na categoria, ficando abaixo de men-
coes da pesquisa anterior. O Sinduscon-
-RS se mantém na lideranca da preferéncia,
destacando-se em Porto Alegre e nas re-
gidoes Metropolitana, de Pelotas e de San-
ta Cruz do Sul. O Simecs passou o Sinme-
tal e ocupou a segunda posicao, devido
a regionalizacao.

0 Sinduscon-RS & a marca lider por ser
a mais lembrada e a preferida no RS. Ha uma
alta dispersao de marcas na categoria Sindi-
cato Patronal, cenario que ajuda a aumentar
os destaques regionais.

2020 2021 2022 2023 PIipZ)

—0

LEMBRADAS %

PREFERIDAS %

o
MARCAS

DE QUEM DECIDE
2024]
J

Del Valle Del Valle
Suvalan Aurora
9,25 11,6
Aurora \ i Suvalan
. 125 : 80
/—' Petry \Naturalle
P 500 ¥ 50
i Tang Petry

2020 2021 2022 2023 P2

Nota: *0 quarto colocado da preferéncia foi decidido pelo critério de
desempate, considerando a marca com o maior percentual naregido de
POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.

Del Valle mostra forca na
lembranca e na preferéncia

LEMBRADAS %

Sinduscon-RS Sinduscon-RS
- Porto Alegre - Porto Alegre
Simecs - Simecs -
Caxias Do Sul Caxias Do Sul
2,50
d 4,1
Sinmetal { Sinmetal
. 1,25 ~ @
" Sescon-Rs : 2,96
/ Sescon-Rs
B 1,00 P '
> Simers /‘ 1,54
Maquinas ¢ Farsul
200 2021 2022 2023 PApZ) 2020 2021 2022 2023 PNpR)

PREFERIDAS %

Nota: *O quinto colocado dalembranga e da preferéncia foi decidido pelo critério de desempate, considerando a
marca com o maior percentual na regido de POA/Metropolitana, regioes de maior representatividade da amostra.

LEMBRADA

Foram citadas 29 marcas na categoria,
mostrando reducdo do niimero citado de mar-
cas em comparacao com a edicao anterior. A
Del Valle aumentou a lembranca e segue lider.
A marca foi lembrada em todas as regides do
RS e se destaca nas regioes Metropolitana,
de Passo Fundo, Pelotas, ljui e Santa Maria.
Em termos de marca com lideranca regional,
destacam-se a Suvalan, na regiao de Caxias
do Sul; e Aurora, na regiao de ljui.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 28 marcas,
abaixo da edicao passada. A Del Valle avan-
cou e ficou em primeiro lugar, sendo mencio-
nada em todas as regioes do Estado. Mais de
1/3 daregido de ljui tem preferéncia pela mar-
ca. E uma marca lider por ser a mais lembra-
da e preferida. A Aurora, segunda colocada,
também tem abrangéncia estadual, sendo
mencionada em todas as regioes. A Suvalan
ganha destaque na regiao de Caxias do Sul.

A[ﬁori‘gmos podem ajudar
a 1dentificar conteudos
manipulados pela IA

Assunto foi tratado
em podcast do JC

A medida que a tecnolo-
gia avanca, fica muito mais
facil se produzir e disseminar
noticias falsas, imagens, vi-
deos, declarac¢des. Por isso, 0
CEO da MIT Technology Review
Brasil, André Miceli, acredita
na pratica da verificacao como
uma importante ferramenta
para o futuro da tecnologia.

0 executivo falou com a
colunista do Jornal do Comér-
cio, Patricia Knebel, em pod-
cast realizado durante o South
Summit Brazil, o Sounds of
South Summit. “O préprio con-
ceito de verdade acaba sendo

mais elastico, porque o que é
verdade para uma pessoa nao
€ para a outra. A gente pode
ter opinioes diferentes e nao
necessariamente ser uma fake
news”, destaca o CEO.

Segundo ele, uma noticia
falsa tem capacidade de dis-
seminacao cinco vezes maior
do que uma noticia verdadeira
(e do tempo de desmentir esta
mesma informacao).

“Os algoritmos vao auxi-
liar nesse processo, ajudar a
identificar quando um deter-
minado contetido foi manipu-
lado por Inteligéncia Artificial
(IA), mas tem um pedaco na
construcao e na interpretacao
de texto que os algoritmos
nao vao fazer. Entao essa che-

cagem vai ajudar muito.”

Durante a entrevista, Mi-
celi explicou também o que é
o MIT de fato.

“As pessoas tém uma vi-
sao distante de que o MIT é
uma coisa hermética, uma uni-
versidade e ponto. O instituto
é composto por uma série de
centros de pesquisas, labora-
torios, escolas, é uma ‘grande
federacao’, como a gente gos-
ta de dizer.”

Ele completa que a Tech-
nology Review traduz as pes-
quisas e os trabalhos que sao
feitos nesses laboratérios
e centros de pesquisa para
o mercado.

“A gente olha para tudo o
que esta sendo feito naquele

REPRODUCAO/DIVULGACAO/)C

André Miceli (d) explicou como funciona o brago do MIT no Brasil

formato académico, que aca-
ba sendo mais denso e mais
aprofundado, e olha o impac-
to dessas tecnologias no mer-
cado, numa linha de tempo,
desde que elas sao pequenos
sinais até passarem a ser gran-
des tendéncias”, detalhou.
Essa estrutura de dar for-
ma aquele conteido que la no
inicio € s6 uma ideia € o traba-
lho da MIT Technology Review
ha 125 anos, que, conforme
explica o executivo, tem a fun-

cao de “traducao de contexto,
de entender com aquelas no-
vas tecnologias, na realida-
de e na maturidade de uso de
tecnologia no Brasil e com a
propensao ao uso que as em-
presas e o povo tém”.

Acesse esse contetido
na integra no canal do
JC no YouTube!

@)ornaldoComercioRS
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0jarnal de economia & negbcio

Projete:

IIMAPA ECD Ngja MICC

Passo Fundo

ACOMPANHE .
0 MAPA )
ECONOMICO

Pelotas

Q Escaneie o QR
Code e confirme
presenca no

0 Jornal do Comércio realizou ao longo de 2023 um raio-x da economia do Rio Grande do Sul. 0 Mapa Economico
do RS mostrou oportunidades e desafios ao desenvolvimento economico do Estado, com um panorama das
principais cadeias produtivas gaulchas, tendéncias de desenvolvimento e dados sobre os 497 municipios galchos.

Em 2024, o projeto sera ampliado, realizando eventos regionais em novas cidades e mostrando a evolugdo nas
diferentes regides do Rio Grande do Sul, com indicadores sobre a economia do RS, que servem para a tomada de
decisdo. O primeiro encontro de 2024 acontecera na Camara do Comércio de Rio Grande no dia 16/04 - Abordando
as Regides Sul, Campanha e Fronteira Oeste sob o tema: Tendéncias e solugbes para uma economia em
transformacgdo. Quem acredita e apdia o desenvolvimento econémico do RS ndo pode deixar de participar do Mapa
Economico do RS em 2024.

Projeto:

Jornal do Comercio O0 MAPAECONOMICO

O jornal de economia e negécios do RS A DO RS
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Mantida lideranga da Cia Zaffari

entre oS supermercados

LEMBRADA

Foram citadas 58 marcas, havendo re-
ducao do nimero de supermercados lem-
brados em comparagao a 2023. A Cia Zaffari
se mantém na lideranca, mencionada em to-
das as regioes do Estado, com dominancia
na Capital. Marcas com lideranca regional:
Guanabara, em Pelotas; e Supermercado
Imec, em Santa Cruz do Sul.

Cia Zaffari -
Rede

Bourbon -
Rede

5,00
Nacional

4,75
Guanabara

4,50

A Supermercado

¢ Imec

2022 2023 PIyR)

2020 2021

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 62 mar-
cas nesta edicao. A Cia Zaffari segue na li-
deranca da preferéncia e se destaca, prin-
cipalmente, em Porto Alegre. Assim como
na lembranca, ha marcas com lideranga re-
gional: Guanabara é lider regional em Pelo-
tas; e o Supermercado Imec destaca-se na
regiao de Santa Cruz do Sul.

Cia Zaffari -
Rede

Bourbon -
Rede

5,05
Guanabara

429
Supermercado
Imec

6 3'54
Nacional

202 2023 PIPH)

2020 2021
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Se para vocé, supermercado

é um lugar onde vocé faz as

COMPIas para a sua casaq,

para noés, € um lugar

de encantamento.

Theatro Sao
Pedro - Porto
Alegre

Guarany

33
13 de Maio
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Theatro Sao Pedro seque como marca dominante

LEMBRADA

Foram mencionadas 24 marcas na ca-
tegoria, mesma quantidade da edicao ante-
rior. O Theatro Sao Pedro mantém posicao
de destaque, liderando em todas as regioes
e mantendo a supremacia como a marca
dominante. Destaca-se em sete regioes do
Estado, mesmo enfrentando reducao de
desempenho nas areas com presenca de li-
derancas regionais, caso do 13 de Maio, que
se destaca na regiao de Santa Maria; e do

MARCAS

DE QUEM DECIDE

ar

SUPERMERCADOS

Guarany, que lidera na regiao de Pelotas.

PREFERIDA

Houve citacao de 25 marcas, similar a
quantidade da edicao anterior. O Theatro
Sao Pedro mantém sua posicao de lideran-
¢a com notavel vantagem sobre o segundo
colocado. Sua presenca como a marca mais
lembrada e preferida entre os lideres do Es-
tado é evidente, consolidando assim sua do-
minancia nesta edicao da pesquisa.

tudo para vocé estar bem!
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Ser a marca
mais lem b rada
pelos gauchos

melhora
O hOSSO
astral.

Mais uma vez somoes a marca de tinta
mais lembrada no Marcas de Quem
Decide. Essa € uma honra que se repete
5 hé 26 anos, desde o primeira edicdo da
J pesquisa. E ndo parou por ai também
estamos entre as preferidas. Enquanto
Y o gente enche sua vida de cor, seu
reconhecimento nos enche de orgulho.

Obrigadal

O
MARCAS

DE QUEM DECIDE 2024
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Rudder fica na frente outra vez na
lembrancga e assume a preferéncia

LEMBRADA

Foram mencionadas 63 marcas na ca-
tegoria, mantendo uma média pouco me-
nor a edicao anterior. A Rudder continua
a se destacar como a marca mais popular,
sendo citada em cinco regioes do Rio Gran-
de do Sul e liderando com mais de 1/5 das
preferéncias na capital gadcha. Enquanto
isso, a STV, segunda mais lembrada, teve
mencOes em quatro regides, com uma pre-
senca mais marcante na Regiao Metropoli-
tana de Porto Alegre.

Rudder - Rede

STV - Rede

375
Cindapa

3,50
Vigillare -
Santa Maria

/>‘ 3,00

Inviolavel

r\7< 32024

2020 2021 2022

LEMBRADAS %

PREFERIDA

Na pesquisa de preferéncia, foram ci-
tadas 65 marcas na categoria, mantendo
uma média de citacdes semelhante a pes-
quisa anterior. Nesta edicao, a Rudder ul-
trapassou a STV na preferéncia e assumiu
a lideranca. A marca foi mencionada em
cinco regioes, destacando-se especialmen-
te na Capital. Enquanto isso, a STV, agora
ocupando o segundo lugar, recebeu men-
c0es em quatro regioes, com destaque na
Regiao Metropolitana.

Rudder - Rede

STV - Rede

5,1
Cindapa

47
Vigillare -
Santa Maria

43
Inviolavel

\

7z 2024
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Renner e Suvinil sao as marcas

destaque na categoria

LEMBRADA

Foram mencionadas oito marcas na ca-
tegoria de tintas prediais, indicando um ce-
nario de opgoes limitadas nesse segmento.
A Suvinil apresenta um crescimento notavel,
chegando a um empate técnico com a Ren-
ner, que conseguiu manter sua lideranca na
popularidade por uma diferenca minima. A
Renner, lembrada em todas as regioes do
RS, assume a lideranca em seis delas. A Su-
vinil, apesar de ocupar a segunda posicao,
registra aumento significativo de 7 p.p. e,
assim como a Renner, conquista mais de 1/3
da popularidade de marca. A presenca da
Suvinil é destacada em todo o Estado, so-
bressaindo-se nas regioes de Passo Fundo,
ljui e Santa Maria.

Renner

Suvinil
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PREFERIDA

Na preferéncia, foram mencionadas nove
marcas na categoria, evidenciando a continui-
dade da Suvinil na lideranga, com uma mar-
gem de 9,3 p.p. a frente da segunda coloca-
da, a Renner. A Suvinil foi citada em todas as
regides do RS, liderando em seis delas. Esse
resultado indica uma melhoria na popularida-
de da marca Suvinil, embora seu reconheci-
mento ainda seja maior em termos de prefe-
réncia do que de lembranca. A Renner, apesar
de ser a mais lembrada, ocupa o segundo lu-
gar em preferéncia. A marca também foi cita-
da em todas as regioes do Estado. Cerca de
1/5 das liderancas em Porto Alegre nao ex-
pressaram preferéncia por tinta predial, reve-
lando um mercado promissor na Capital.

Suvinil

Renner

11,5
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7,1
Killing
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Aurora se mantém na lideranca

LEMBRADA

Foram mencionadas 66 marcas na ca-
tegoria, indicando uma reducao em com-
paracao com a edicao anterior. A Aurora
mantém sua posicao como a marca mais
popular na categoria vinhos, sendo lembra-
da em oito regides do Rio Grande do Sul.
Eimportante notar a significativa pulveriza-
cao de marcas e vale ressaltar que a dispu-
ta pela lembranca entre as marcas Aurora e
Salton é acirrada.

PREFERIDA

Na preferéncia, foram citadas 79 mar-
cas na categoria, abaixo da quantidade de
marcas citadas na edi¢ao passada. A Au-
rora se mantém na lideranga, sendo men-
cionada em todas as regides. Seu melhor
desempenho esta em Porto Alegre e nas
regides de ljui, Caxias do Sul e Santa Cruz
do Sul. A Aurora reafirma sua posi¢ao como
marca lider, sendo a mais lembrada e a pre-
ferida pelos lideres do Rio Grande do Sul.
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No resultado da pesquisa
Marcas de Quem Decide,
tambem estamos entre as 5
mais lembradas e preferidas nas
categorias de espumante e
suco de frutas.

VINICOLA

AURORA

VIVA O AGORA

Terga-feira, 2 de abril de 2024

A premiacao € motivo de
orgulho imenso e reflete o
compromisso serio em todas
as etapas de elaboracao dos
nossos produtos!
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Como foi a
cerimonia
de 2024

A 262 edi¢ao do Marcas de Quem
Decide reuniu liderangas em margo
no Teatro do Sesi, em Porto Alegre

Mauro Belo Schneider
mauro.belo@jornaldocomercio.com.br

Teatro do Sesi, em Porto Alegre, sediou, no

dia 12 de marco, a divulgacdo da 262 edicao do

Marcas de Quem Decide. A pesquisa do Jornal do

Comeércio € a (nica que mede, simultaneamente,
a lembranca e a preferéncia das liderancas no Rio Grande
do Sul em relagao a empresas, servicos, entidades e des-
tinos turisticos. Foram realizadas 400 entrevistas nas 47
principais cidades do Estado.

Neste ano, 0 estudo analisou 76 categorias, sendo trés
especiais (Marca Gaiicha Inovadora, Marca Galicha Am-
biental e Grande Marca Galicha do Ano). Além de gestores
e gestoras das principais companhias, também passaram
pelo evento politicos e personalidades gaichas.

No primeiro ano como diretor-presidente do JC, Giovan-
ni Jarros Tumelero lembrou a singularidade do estudo, pro-
movido ha quase trés décadas pelo JC e, desde 2023, exe-
cutado pelo Instituto Pesquisas de Opiniao (IPO). Segundo
ele, o Marcas & um balizador para as empresas observarem
as mudancas do mercado e da economia do Estado.

“0 Marcas auxilia investidores e consumidores nas to-
madas de decisoes”, afirmou, citando outros eventos im-
portantes do calendario gaiicho, como o Férum da Liberda-
de e 0 South Summit.

Elis Radmann, cientista do IPO, falou do diferen-
cial do projeto de apresentar dois indicadores (lembranca
e preferéncia). “Todos nos somos estimulados por estraté-
gias desenvolvidas por departamentos de marketing. Nos-
sa memoria tem a ver com a divulgacao e a experiéncia,
com tracos racionais e, em muitos casos, afetivos”, salien-
tou, revelando que, durante as entrevistas, foram citadas
mais de 4 mil marcas galichas.

O prefeito de Porto Alegre, Sebastidao Melo, em seu
discurso, ressaltou a importancia do projeto e da veia em-
preendedora da Capital. “A principal Marca de Quem Deci-
de é a marca do Jornal do Comércio, que esta ha 90 anos
estimulando empreendedorismo na Capital. Esse evento
consolida o Rio Grande do Sul e a Capital do Estado como
uma cidade inovadora. Nos @ltimos anos, data centers in-
vestiram mais de R$ 1 bilhdo aqui”, enfatizou.

“0 governo precisa ser leve, tem que diminuira maqui-
na piblica. Nos diminuimos 41 impostos em trés anos. Se
nao atrapalhar o empreendedor, ele voa”, emendou.

Alexandre Elmi, secretario-adjunto de Comunicagao do
governo Eduardo Leite, também destacou o reconhecimen-
to do JC perante a sociedade galicha. Para ele, o Marcas é
um estimulo ao desenvolvimento do Estado.

Na cerimdnia, foram apresentados graficos que mos-
tram a flutuacao da preferéncia e da lembranca nos diltimos
cinco anos (0s mesmos deste caderno). Representantes das
marcas subiram ao palco para receberem seus certificados.

Antes disso, na entrada do teatro, ocorreram acoes
de marketing. Havia ativacdes de Suvinil, Fruki, Aurora,
Solled, Savarauto, Uniodonto, Barao, Safeweb, Marcopolo,
Guarida, Docile, Tumelero, Dickel e Maffi e Anchieta, que
instalou um painel interativo para o plblico compartilhar
seus avatares nas redes sociais.
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Empresas usam evento para mostrar novidades

Acoes foram realizadas
na entrada do Teatro

do Sesi antes da
apresentacao dos dados

Maria Amélia Vargas
mavargas@jcrs.com.br

Durante a confraternizacao
que antecedeu a apresentacao da
262 edicao do Marcas de Quem De-
cide, os convidados puderam con-
ferir as principais novidades e o0s
lancamentos dos patrocinadores
do evento.

Na entrada do Teatro do Sesi,
a Savarauto recepcionou 0s convi-
dados com o mais moderno mode-
lo da Mercedes-Benz, o GLC, que
faz parte da nova linha da compa-
nhia. Segundo o gerente-geral de
vendas da empresa, Eliseu Perei-
ra, “fazer o langamento no evento
& muito importante, porque é uma
cerimdnia com um publico bastan-
te diferenciado”.

O Colégio Anchieta trouxe
uma oportunidade lidica ao pabli-
co. A partir de um aplicativo de au-
dio e video, era possivel criar um
avatar pessoal e depois recebé-lo
por e-mail ou via WhatsApp.

Na oportunidade, o diretor-
-presidente da Safeweb Segu-
ranca da Informacao, Luiz Carlos
Zancanella, destacou a criacao da
empresa Safe Carbon, que passa
a trabalhar com o trato de carbo-
no. “Neste ano, a gente comeca
a atuar no mercado com bastante
forca, ajudando o produtor rural
a compensar a emissao de gases
de efeito estufa. O produtor nun-
ca ganhou um centavo por isso, e
agora ele pode extrair dividendos
com o seu mato e colaborar com a
conservacao da natureza”, detalha
0 executivo.

Inovacao também faz parte
das estratégias da Solled. A CEO
da empresa de geracao de energia,
Mara Schwengber, acredita que o
histdrico de 13 anos de atividade
e a soma de mais de 4 mil clientes
no Rio Grande do Sul sao aspectos
importantes para esse reconheci-
mento. “Hoje nos voltamos nao s6
para a parte de energia solar, mas
ja olhamos para a armazenagem
de baterias, de mobilidade elétrica,
de carregamento de veiculos elétri-
€0S”, resume. )

0 estande da Agua da Pedra
ofereceu degustacao das aguas sa-
borizadas nas versdes abacaxi com
hortel3, frutas vermelhas e limao
com alecrim. Outra novidade para
2024 sera a entrada das aguas mi-

nerais com e sem gas em lata. Para
a gerente executiva de marketing
da Fruki, Maria Eduarda Bastos de
Gigena, 0s novos projetos sao re-
sultado dos recentes investimen-
tos da empresa: “A fabrica em Pa-
verama nos deu folego para criar
e expandir nosso portfélio, como
os lancamentos focados no nosso
guarda-chuva de saudabilidade™.

Ao salientar o compromisso da
Vinicola Aurora com 0s consumido-
res, o presidente da cooperativa,
René Tonello, destacou os novos
rotulos, como o espumante zero al-
cool e os sabores da Kepp Cooler.
“Embora a safra deste ano tenha
sido em torno de 30% menor, nao
vamos deixar de trabalhar e de cui-
dar da qualidade dos nossos pro-
dutos”, garantiu Tonello.

Paleta de cores renovada, tec-
nologias sustentaveis e texturas
diferenciadas foram a aposta da
Suvinil para a linha 2024. O dire-
tor nacional de vendas da fabrican-
te de tintas, Ubira Ataulo, lembrou,
no Marcas, que um dos pilares
da empresa é conseguir focar em
cada um dos estados do Brasil com
suas peculiaridades.

Com 0 mesmo entusiasmo, a
diretora industrial da Barao, Ana
Paula Picolo, contou que uma das
boas noticias deste ano é a apre-
sentagao de uma erva-mate pura
folha. A Docile, que expds seus
doces, citou o comprometimento
com o esporte. O sdcio-fundador
e diretor responsavel pelas areas
de P&D da empresa, Ricardo Hei-
neck, adiantou a participacao
da fabricante de doce nas proxi-
mas Olimpiadas.

O presidente da Federacao das
Uniodontos, Irno Augusto Preto, fa-
lou, no espaco montado, que a coo-
perativa se destaca pela constan-
te busca de melhorias. “Estamos
abrindo uma clinica no Sicredi para
atender a sua estrutura interna.”

A Guarida e a Marcopolo tam-
bém interagiram com o piblico. O
diretor de vendas da Marcopolo,
Ricardo Portolan, ressaltou que os
prémios recebidos pela empresa
representam todas as pessoas que
trabalham na inddstria de onibus,
que, segundo ele, esta em um mo-
mento positivo no mercado.

Ainda havia um totem de led
disposto na entrada do anfiteatro
reforcando a identidade visual da
empresa de auditoria, consultoria
e assessoria contabil Dickel & Ma-
ffi. O servico oferecido pela organi-
zagao viabiliza e fomenta o cresci-
mento das empresas.

IVO GONGALVES/JC

FERNANDA BIGIO DAVOGLIO/JC
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Muitas empresas comentaram
a premiag¢ao em suas contas

L

As empresas e entidades citadas na 262 edicao da pes-
quisa Marcas de Quem Decide celebraram o reconhecimento
nas redes sociais. Com a presenca de cerca de 800 pessoas no
Teatro do Sesi, em Porto Alegre, 0 assunto dominou as posta-
gens corporativas ap0s a apresentacao dos graficos que apon- -
taram as marcas mais lembradas e preferidas pelos gatchos. \UARIDA
Barao Erva-Mate e Chas, Teatro Feevale, Simers, Guarida, ;
Gerdau, Colégio Anchieta e varios outros premiados fizeram
posts especificos do certificado concedido pelo Jornal do Co-
mércio. “Agradecemos a todos nossos clientes, fornecedores,
colaboradores e parceiros pela confianca em nossa marca”,
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Quem circulou
pelo Marcas

de Quem
Decide 2024

Confira as personalidades e liderangas
empresariais que participaram do evento
de divulgagao da pesquisa Marcas de
Quem Decide no dia 12 de margo no
Teatro do Sesi, em Porto Alegre

o Simone Stiilp, secretaria estadual
Giovanni Jarros Tumelero e o presidente da Assembleia Legislativa do RS, Adolfo Brito de Inovagao, Ciéncia e Tecnologia

EVANDRO OLIVEIRA/JC EVANDRO OLIVEIRA/JC

TANIA MEINERZ/)C

Leonardo Lamachia, presidente Ronaldo Sielichow, presidente da
da seccional gaicha da OAB Sicredi Uniao Metropolitana RS
EVANDRO OLIVEIRA/)C TANIA MEINERZ/JC
1~ < gL
e h\ : ~

Leonardo Paschoal, Antonio Cesa Longo, presidente da Associac¢ao Gaticha de Marcelo Magalhaes, diretor regional do Bradesco RS/SC;
prefeito de Esteio Supermercados (Agas); e Francisco Brust, da comunicacdo da Agas e Marguit Klein, gerente regional do Bradesco
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MARCELO AMARAL/)C BETO RODRIGUES/)C

l

Maristela Tomazetti, Carine Belinazzo, Gustavo Jobim, Jaqueline Adams e Luisa Farias,
da Construtora Jobim, no evento de divulgagao da pesquisa Marcas de Quem Decide

MARCELO AMARAL/JC i BETO RODRIGUES/JC
ICHIETA
/ \ o
i o

Presidente da Camara de Porto Alegre,- Mauro Pinheiro (d), Mari Pimentel e Idenir Cecchim

BETO RODRIGUES/JC B TANIA MEINERZ/)C EVANDRO OLIVEIRA/JC

ot e, =T Leandro Villela Cezimbra, Alexandre Elmi, secretario estadual
Marcos Rovinski, presidente Simers, e o publicitario Samir Salimen, diretor da e21 diretor da ACI Novo Hamburgo adjunto de Comunicagao do RS

BETO RODRIGUES/JC EVANDRO OLIVEIRA/JC EVANDRO OLIVEIRA/)C
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Julia Tavares, secretaria municipal de
Felipe Melnick, diretor comercial Melnick Desenvolvimento Econdmico de Poa Marcio Port, presidente da Central Sicredi Sul/Sudeste
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Pedro Tedesco Silber, da Construtora Tedesco, e Claudio Teitelbaum, presidente do Sinduscon-RS

EVANDRO OLIVEIRA/)C TANIA MEINERZ/)C

W .'; }
Marcio Schuch Silveira, presidente do CRC-RS

EVANDRO OLIVEIRA/JC FERNANDA BIGIO DAVOGLIO/)C PATRiCIA COMUNELLO/ESPECIAL/)C

& NI ¥y ‘

Nanci Walter, Bresidente do CREA-RS '-I.Jomingos Velho, vice-presidente da Farsul

EVANDRO OLIVEIRA/JC

Jornal do (
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Luiz Carlos Zancanella, " Roberto Tomasetto, s6cio Ricardo Sondermann, Pedro Valério, diretor-executivo
da Safeweb da Tomasetto Engenharia consul honorario da Inglaterra do Instituto Caldeira

EVANDRO OLIVEIRA/)C

v *'auto Jumal do Comércio

omamm.meon

MARCOPOLO/DIVULGACAO/JC
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Simone Stocker, Maria Eduarda Bastos, Jaqueline Hartmann e Marta Rosinha Joao Pereira e Pedro Torres, da Gerdau
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A Suvinil
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Marcelo Bortolini, Giovanni Jarros Tumelero e Marcelo Sczymczak, da Bortolini Imdveis

A

Elis Radmann, diretora do Instituto Pesquisas de Opiniao - IPO

BETO RODRIGUES/JC

EVANDRO OLIVEIRA/)C

—

.
: Silvio Santos, gerente comercial nacional, e René Tonello, presidente
Elizeu Pereira e Octaviano Busnello, da Savarauto do Conselho Administrativo da Cooperativa Vinicola Aurora

EVANDRO OLIVEIRA/JC TANIA MEINERZ/)C

. N
Patricia Pena, Fernanda Tremarin, Aldo Pricladnitzki e Karine Griebler, da Unimed

EVANDRO OLIVEIRA/JC BETO RODRIGUES/)C
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Mara Schwengber e Josue Lopes Farias, da Solled Energia Vanessa Reiser, Andrés Garibotti, Rosi Zomer, Giuliano de Azevedo Santos e Cristina Malcorra
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Larissa Diersmann, Régis Diersmann, Gustavo Diersmann,
da Funeraria Diersmann

DIVULGAGAO/JC

Jornal do Comércio

5 b doracororris e egicion B0

Davi Valar, Caroline Simore e Laura Torres,

da Universidade de Passo Fundo - UPF diretora da Bebibas

- DIVULGAGAO/JC
i Savarauto

‘W suvinil
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Vice-presidente de Servigos, Eduardo Michelin, assessora de imprensa, Marta Guerra Sfreddo,
diretora de Marketing, Irene Marcondes, e o presidente da CIC Caxias, Celestino Oscar Loro

Nathalia Zampieri e Luciano Da Cas,
da Bochi Brum & Zampieri Advogados

Ricardo Heineck, diretor da Docile Alimentos; Aline Eggers Bagatini,
Fruki; e Aldo Pricladnitzki, da Unimed
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2 Suvinil
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Natalia Dolzan,
da Naturale

TANIA MEINERZ/)C EVANDRO OLIVEIRA/JC

—

Tiago Zaffari,
do Stok Center

EVANDRO OLIVEIRA/JC

Thais de Almeida Palinski, Erni da Rosa, Ir. Dirce Slaviero, Vanderlan Lima,
Fagner Vieira, Joao Chung, Ir. Elci Favaretto, Catiticia Gomes e Mauricio Paim
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Guilherme Fernandes da Silva, Renato
Jailson Aquino, da CMPC

Fernando Faillace Julia Dal Santo e Manuela Machado, do Grupo Guarida Borducchi e Valtair Martins Zanin, da QBOA
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Diego Gemniczak, Roberta Boin, Samuel Ricken, Altair Antonio Toledo e Cristiano Seguecio, da KPMG

Mauro Mastella e Marcia Iracét Borges, da Fapergs, com o editor-chefe do JC, Guilherme Kolling
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Edmar Souza, Gabriela Dis Valéria Jarros Turﬁélero, Stefania Jarros Tumelero, ~ Bruna Castro, Carolina Peréira, Marcelo Link, Morgana Taffarel e Angéliéa Magnan,
Camila Ribeiro e Anna Cristovao, da equipe do marketing do Jornal do Comércio da Proamb, no evento Marcas de Quem Decide 2024
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Sheila Tomazoni, da Racon Germano Bremm, titular da Smamus  Camile Di Giglio, Natalia Oliveira, Cristiane Sousa e Ricardo Heineck
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Irno Augusto Pretto, Inacio Reinehr, do Diego Cetolin, Gabriela Souza, Ubira italo, Daniele Borges, Viviane Dorneles e Carolina Machado,
presidente da Uniodonto Colégio Anchieta da Suvinil, no evento Marcas de Quem Decide
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FERNANDA DAVOGLIO/JC

IVO GONCALVES/)C TANIA MEINERZ/)C
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| Julio César de Bem, José Miguel Rodrigues da Silva e Nabor Machado Juliano Cunha, Rafael Gasparotto e Claudia Silva, Mércio Claudio Tumelero,
da Silveira, do Hospital Sao Vicente de Paulo, de Passo Fundo da General Motors - GM presidente do Conselho do JC
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- 1 Solimar Amaro, Nicole Flores, Odilmar Fachi, Evilazio Teixeira, Stefania Almeida, Eder Henrigson,
Julio Eggers, Fabiola Eggers, Aline Eggers e Nelson Eggers, da Bebidas Fruki Adriano Carvalho, da Pucrs

TANIA MEINERZ/)C FERNANDA DAVOGLIO/JC

uvinil
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Milton Piovezane, Rafael Paulino, Weslen Suarez, Wanderson Ferreira, Jordana Barros, Evandro Mauricio Niquel, Maiquel Vignatti, Oscar L6, Elizabeth Rossi,
Lima, Jair Silva, Veridiana Rodrigues, Robson Reis e Marcelino Mundis, da Tumelero Andre Luis Rech, Nelio Balbinot, da Vinicola Garibaldi
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O Marcas de Quem Decide volta no préximo ano, trazendo
um panorama da evolugdo das marcas no RS, com novos
setores da economia pesquisados e mais novidades.
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O jornal de economia e negécios do RS




