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Projeto do JC comegou com 20

paginas e atualmente se mantém

em mais de 100, ano apos ano

PESQUISA INEDITA MOSTRA
A FORCA DAS MARCAS PARA
05 EXECUTIVOS GAUCHOS
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m 2023, a pesquisa Marcas de Quem Decide
chega a 252 edigao. Apos o periodo da pande-
mia, quando o evento de divulgagao dos dados
foi realizado de forma online e depois no Cais
Embarcadero, a ceriménia voltou ao Teatro do Sesi, em
Porto Alegre. A histéria do trabalho comegou em 1999. k

AS marcas mais
importantes do RS

mais importantes

do RS
Na primeira edi¢ao, a pesquisa Marcas de Quem MARCAS DE

St . P PR QUEM DECIDE
Decide investigou 41 setores da industria, comércio, 1
servigos, negadcios e lazer, ouvindo 246 empresarios _“ 2005 QFJ}
e executivos. As marcas melhores colocadas de cada ﬁf}f—.} I MARC,
categoria (uma top of mind e uma top of preference) MARCAS 3 DEQUEM DECIDE
foram apontadas em um caderno especial encartado 3 2006 ( 2007
no Jornal do Comércio de 19 de abril de 1999. Eram 20 AS ERANDES MARCAS D0 FIS

paginas em preto e branco com os resultados explica-
dos em textos e tabelas, além de dois artigos de opi-
niao e duas matérias.

0 projeto foi crescendo e ganhando atengao do
mercado e de patrocinadores. Ao longo de todo ano,
as marcas anunciam na midia a conquista dos titu-
los, pois isso gera credibilidade nos mercados em
que atuam. :

Em 2021, a 232 edicao do Marcas de Quem Decide : = 2009
foi comemorada, pela primeira vez, de forma exclusi- »
vamente online devido a pandemia do coronaviurs, no
dia 15 de abril, quando homenageou todos os lideres
da pesquisa. A edigao impressa foi veiculada no dia
26 de abril, apresentando 75 setores e trés categorias MARCAS
especiais, tendo como conceito "Um novo tempo para 102009
se reinventar”.

Em 2022, apenas uma parte do publico pdde con-
ferir os resultados, em um evento de pequeno porte no
Cais Embarcadero, ainda devido a pandemia.

0 ano de 2023, portanto, é de celebragao pela su-
peragao das dificuldades. A pesquisa nao foiinter- PN
rompida em nenhum momento, ajudando, inclusive, as '
marcas a entenderem o seu impacto mesmo distante
fisicamente do publico.
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