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Retomada de operacoes
deve continuar em 2022

Roberto Hunoff, de Caxias do Sul
economia@jornaldocomercio.com.br

Apés conviver em 2020 com
os desafios impostos pela Co-
vid-19, que levou a adogao de uma
série de medidas restritivas no
funcionamento normal da ativi-
dade produtiva, resultando em
queda de produgio e receita, a in-
duastriametalmecanicade Caxias
do Sul e demais municipios da
serra gaucha retomou, gradual-
mente, as operagdes, podendo
fechar 2021 com um dos melho-
res da histéria. Esta reagdo, que
pode chegar a indices de até 100%
em alguns setores e empresas,
deve seguir em 2022, ainda que
com percentuais bem menores.
“Por natureza sou um otimista.
Acredito que possamos crescer
até 2% sobre uma base elevada,
como sera a de 2021" afirma Pau-
lo Spanholj, presidente do Sindi-
cato das Industrias Metalurgicas,
Mecanicas e de Material Elétrico,
que tem base territorial em mais

16 municipios, além de Caxias do
Sul.

Este sentimento esta forte-
mente sustentado pelo desem-
penho das atividades agricola e
rodovidria, principais pilares do
setor. As indicagdes sdo de que
industrias ligadas ao setor de
transporte de carga, sejam fabri-
cantes de implementos, sejam
fornecedores, ja estdo com car-
teira de pedidos comprometida
até a metade do préximo ano. “O
crescimento da industria de ma-
quinas e equipamentos agrico-
las desde 2019 é um absurdo. E
a perspectiva segue promissora
diante do desempenho do agro-
negoécio. Isto tem reflexos em
toda a cadeia”, assinala.

Sandro Trentin, diretor exe-
cutivo da Randon Implementos,
entende ser dificil superar o ano
de 2021, que define como excep-
cional. Além do agronegécio e
da construgao civil, o executivo
cita as oportunidades que devem
surgir na infraestrutura primaria
em razao das concessoes e priva-
tizagoes. Trentin concorda que o
primeiro semestre serd bom, en-
quanto o segundo ainda merece-
rd muita atengdo. “Ano eleitoral é
sempre mais sensivel a confian-
¢a do consumidor”, avalia.

O processo eleitoral, por si-
nal, é uma das preocupagdes do
presidente do Simecs. Para ele,

medidas essenciais para garan-
tir evolugdo mais consistente
podem demorar além do neces-
sario. Também manifesta preo-
cupagado com a elevagao da taxa
de juros, que pode inibir o merca-
do de bens de capital, e com a va-
riagao cambial, com reflexos nas
exportagoes.

Também vé problemas com
a alta carga tributaria, que retira
a competitividade da industria,
que a cada ano perde espago no
mercado externo. “Ocupamos o
14° lugar no ranking da industria
mundial. Isto é inaceitavel, con-
siderando todo o potencial que o
Pais tem” lamenta.

Outra preocupagao é a carén-
cia de mao-de-obra especializa-
da para fazer frente a moderniza-
¢ao tecnoldgica das empresas. “A
industria investe em maquinas
para melhorar sua competivida-
de, mas nao tem quem as progra-
me”, conta Spanholi. Para rever-
ter este quadro, o Simecs une-se
ao Sebrae, Senai, Sesi e Hélice
(organizacdo mantida pelo setor
empresarial e academia) em tor-
no de uma campanha que atraia
jovens para a industria, princi-
palmente aqueles da periferia,
com mais dificuldade de colo-
cagado no mercado. “Vamos atuar
de forma a oportunizar a forma-
¢ao deste publico, que precisa de
mais atencao”, sinaliza.

Escassez de insumos pode ser
atenuada no segundo semestre

Pouco menos preocupante sera
o fornecimento de insumos e
componentes para a industria, um
dos principais gargalos em 2021,
com falta e aumento de pregos,
que passaram de 100%. Paulo
Spanholi, presidente do Sindicato
das Industrias Metallrgicas, Me-
canicas e de Material Elétrico, re-
conhece que produtos como ago,
cobre, aluminio, polimeros e com-
ponentes eletronicos, dentre ou-
tros, somente terdo solugéo plena
a partir do segundo semestre do
préximo ano. "A oferta melhorou
muito, mas ainda ha problemas.
J& 0 prego se manteve nos novos
patamares, com poucas perspec-
tivas de recuo”, avalia.

O presidente também assina-
la que as indUstrias da regiao, ja
operando dentro de seus limites,
tém aportado em tecnologias

e expansdo das areas fabris.
Segundo ele, este movimento
teve inicio nos primeiros meses
de 2021 e tera continuidade no

préximo ano. "As empresas se-
guem investindo, porque acredi-
tam em anos melhores. A eleicao
de 2022 pode até complicar um
pouco, mas o setor nao deve re-
cuar na sua visao estratégica de
crescimento”, projetou.

Exemplo é a Randon, que, em
2021, entregou as obras de am-
pliagéo da fabrica de Araraquara,
interior de Sao Paulo, e inicia, de
forma efetiva, em 2022, a nova
operagao de Messias, no estado
do Alagoas, com foco em produ-
tos leves, mercado em que tem de
2% a 3% de participagao. “Nao es-
tamos deslocando produgao, mas
aumentando”, observa Trentin.

Ele confirma que a empresa ope-
ra acima dos 90% da capacidade,
raz&ao para seguir com 0s inves-
timentos. “Saimos de 130 produ-
tos/dia para 150, pico alcangado
em setembro”, informa. Aportes
em inovagao, automagao, novos
produtos e mais capacidade se-
guem como prioridades”, diz.

Expectativa de crescimento ap0s
dois anos de quedas bruscas

O transporte de passagei-
ros foi, ao lado do comércio e
das atividades de lazer, um
dos que mais sentiu os efeitos
da pandemia. De forma espe-
cial, o segmento urbano, que
precisou, por contrato, man-
ter a frota em operagao mes-
mo com baixo volume de pas-
sageiros. “A saude financeira
de muitas empresas esta de-
bilitada”, aponta Ruben Bisi,
presidente da Associagao
Nacional dos Fabricantes de
Onibus.

A produgéo de 16.320 uni-
dades em 2020 foi 26,5% abai-
X0 da registrada no ano ante-
rior. Para 2021, a projegao é de
queda superior a 20%, consi-
derando niimeros até outubro
passado, que somam 10,1 mil
unidades. Para 2022, Bisi in-
dica alta de 17% a 18%, atingin-
do perto de 14,8 mil unidades.

Com acréscimo dos mi-
cros destinados ao programa
Caminho da Escola, o merca-
do interno previsto para 2022
deve elevar-se para 19 mil,
avanco de 19% sobre a expec-
tativa de 15,9 mil para 2021
Com a introdugdo da motori-
zagao Euro 6 a partir de 2023,
Bisi reconhece ser possivel
um incremento ainda maior
por antecipagao de compras.

“Empresas capitalizadas e
com visao estratégica pode-
rao fazer este movimento,
melhorando o resultado do
ano” indica.

Ricardo Portolan, dire-
tor comercial e marketing
da Marcopolo, também reve-
la otimismo para o merca-
do em 2022, principalmen-
te pelo avango da vacinagao,
que tem melhorado o humor
do mercado. “Estamos nos
aproximamos do desempe-
nho pré-pandemia’, salienta.

Para Portolan, neste mo-
mento, a inflagdo tem sido o
item mais desafiador do que
a prépria pandemia, pois sao
poucas as alternativas para
controlar os aumentos de
custos. “A opgao tem sido re-
passar ao menos o indice in-
flacionario, o que nao cobre
as elevagdes do processo pro-
dutivo”, assegura.

O executivo também
considera provavel, a exem-
plo de cendrios anteriores, a
antecipagao de compras em
funcao da chegada do Euro
6 no ano de 2023. Até se-
tembro, a receita liquida da
Marcopolo cedeu 5,4%, para
RS 2,4 bilhdes, com a venda
de 5.603 unidades no merca-
do interno.



