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Mercado promove
das marcas

danca

O evento de premiacdo das
marcas lideres nas trés catego-
rias especiais e nos 80 setores
pesquisados teve como principal
anfitrido o presidente do Jornal
do Comércio, Mércio Tumelero,
que destacou o papel do JC em
oferecer informacoes confidveis
ao mercado. O diretor comercial,
Luiz Borges, conduziu a apre-
sentacdo do evento, tendo ao seu
lado o diretor da Qualidata, Paulo
Di Vicenzi.

Gréficos coloridos de grande
visibilidade e muito bem concebi-
dos foram projetados no teldo ins-
talado no fundo do palco, informan-

do a posic¢édo das cinco primeiras
marcas tanto na lembranca quanto
na preferéncia, acompanhados de
comentdrios de Di Vicenzi. Os re-
presentantes das marcas primeiras
colocadas subiram ao palco para
receber certificados.

No dia 28 de marco, o JC
circulard com o Caderno Especial
Marcas de Quem Decide, contendo
informagdes completas da pesqui-
sa, andlises, artigos de opinido. A
edicao estara disponivel em todas
as plataformas para facilitar o
acesso dos leitores ao conteddo.

Uma atragao foi a projegao do
video sobre o GeracaoE (Geracio
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Tumelero recebeu liderancas como Heitor Miiller, da Fiergs

Empreendedora), projeto langa-
do no ano passado pelo JC, com
apoio da Pucrs. E um canal de
contetido multiplataforma para
empreendedores, que surgiu para
impulsionar negdcios e gerar
oportunidades. Em alinhamento
a essa iniciativa, a pesquisa criou
a categoria especial Apoio ao
Empreendedor.

O evento contou com a
presenca de lideres como Hei-
tor Miiller (Fiergs), Leonardo
Schreiner (Fecomércio), Ricardo
Russowsky (Federasul), Vitor
Koch (FCDL), Zildo De Marchi
(Sindiatacadistas), Suzana Kakuta
(Badesul), Alcides Debus (CDL),
Claudio Lamachia (OAB nacio-
nal), Maria Flena Johanpeter
(Parceiros Voluntérios), Ricardo
Breir (OAB-RS), Maria Fernanda
Bermudez (InovaPoa), Derly Fia-
lho (Sebrae),Julio Mottin (Panvel),
Fabio Branco (secretario estadual
do Desenvolvimento Econémico,
Ciéncia e Tecnologia), Airton
Rocha (ALAP), Antonio Carlos
Palacios (CRCRS), Paulo Argollo
Mendes (Simers), Altair Nau-
mann (Bradesco), José Honorato
(ARP), Afranio Killing (Setcergs),
Jaime Griindler e Diogo Chamun
(Sescon-RS), Roberto Rotter (Rede
Plaza), Paulo Kruse (Sindilojas
Porto Alegre), entre outros.
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Diretor-presidente do Jornal do Comércio,
Mércio Tumelero (c) entrega os certificados
as marcas lideres das categorias especiais

Novidades

nas categorias

especiais

Entre as trés categorias especiais, duas sdo
novas: Apoio ao Empreendedor, que reforca a
prioridade do JC ao tema, no qual o Sebrae lidera
com 43,1% na lembranca e 43,3% na preferéncia;
e Responsabilidade Social, que amplia o concei-
to da anterior Preservacao do Meio Ambiente.

A lideranca ficou com a gigante da siderurgia
mundial, com sede no Estado, Grupo Gerdau,
tanto na lembranca (14,8%), como na preferéncia
(12,3%). A Grande Marca Gaticha, que permane-
ce entre as categorias especiais, continua com o
Grupo Gerdau, mas com uma queda significativa
nos percentuais. Na lembranca obteve 36,6%,
contra 54,5% em 2015, e na preferéncia, que
mostra a decisao na hora da compra, ficou com
26,6%, enquanto em 2015 chegou a 45,2%.

Receberam os certificados Ana Finkler (Ger-
dau), Rosane Fantinelli (Tramontina), Maurien
Randon Barbosa (Randon), Mauro Bellini (Mar-
copolo), Marcelo Leite (Grupo RBS), Derly Fialho
(Sebrae), Leonardo Schreiner (Senac), Heitor
Miiller (Fiergs), Carlos Artur Trein (Senai), Nelson
Fébio Sbabo (CIC - Caxias do Sul), Marcos Ponte
(Natura), Marcos Nunes Calixto (Correios).
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Mesmo em momentos de crise como o que
o Brasil passa atualmente, com o desemprego
em alta, a saida é o empreendedorismo, disse
o presidente do Jornal do Comércio, Mércio
Tumelero, durante a abertura do Marcas de Quem
Decide, na manha de ontem, no Centro de Even-
tos do Hotel Plaza Sao Rafael, em Porto Alegre.
“O exemplo disso é o ‘GeragaoFE’, conteddo sobre
empreendedorismo no JC, realizado em parceria
com a Pucrs, que em pouco tempo se transformou
num grande sucesso’, complementou.

Como empreendedorismo e os cuidados com
a imagem das empresas andam de maos dadas,
Tumelero ressaltou que neste ano, o Jornal do
Comércio comemora 83 anos de atividades inin-
terruptas e 18 anos do projeto Marcas de Quem
Decide, em conjunto com a Qualidata. “Este estudo
amplo e abrangente mostra que a marca nao é
somente um logotipo estampado no produto, mas
um conjunto de valores e atributos tangiveis e
intangiveis que ela carrega.”

Para ele, a construcéo de uma marca é uma
obra empresarial que leva tempo, e precisa ser
feita com disciplina e profissionalismo. “Nds, do
Jornal do Comércio, procuramos apresentar um
trabalho editorial cada vez mais aprimorado,
pautado pela qualidade e credibilidade, com o
objetivo de entregar aos leitores informacoes
relevantes e confidveis para decisdes estratégicas
de suas empresas’, acrescentou.

Tumelero lembrou, ainda, que o JC estd inte-
grado em todas as plataformas e midias sociais.
Assim, o assinante tem acesso ao jornal digital
para ler quando e onde quiser através do smar-

tphone, tablet, iPad e iPhone.
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para enfrentar a crise
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Tumelero diz que é preciso atitude em momentos dificeis

Uma pesquisa que sempre se renova

VAGNER RIBAS/ESPECIAL/)C

Durante a abertura do evento
Marcas de Quem Decide, o diretor
Comercial do JC, Luiz Borges, afirmou
que foram incluidas novas categorias
na pesquisa Marcas de Quem Decide,
que completa 18 anos, sempre com o
intuito de renovar. Entre elas, Respon-
sabilidade Social, Plataforma de Gestdo
Integrada, Inovagao, Cooperativa, Ali-
mentos em Conserva, Carne Embalada,
Entidade Juridica, Entidade Rural, Rede
Optica, Sindicato, Sindicato Patronal,
Apoio ao Empreendedor. “A inclusao
da categoria Apoio ao Empreendedor
estd alinhada com a estratégia do JC
de incentivar o empreendedorismo no

Estado, através de contetido relevante
em todas as plataformas.”

Segundo Borges, os resultados
da pesquisa apresentados no Centro
de Eventos do Hotel Plaza Sdo Rafael
estardo disponiveis aos leitores do JC
no Caderno Especial que ira circular
no dia 28 de marco. “O contetido é
valioso pelas informacdes mercado-
légicas que apresenta para todos 0s
profissionais interessados e envolvi-
dos com branding.”

A edic@o especial terd ainda grafi-
cos, andlises, artigos de especialistas,
reportagens e entrevistas, além de
uma ampla cobertura do evento.

Estudo mostra as escolhas pela memoria e desejo

O diretor da Qualidata, responsavel pela pesquisa do Marcas de
Quem Decide, Paulo Di Vicenzi, salientou que o Marcas de Quem
Decide € o tnico estudo no Brasil que reconhece o lado racional
das escolhas dos consumidores — a lembranca, a memoria —, e o
outro lado, que é o emocional, o desejo. Ele revelou que neste ano
o universo estimado da pesquisa € de 300 mil gestores de neg6-
cios e profissionais, com 83 setores avaliados. A amostra é de 527
entrevistas distribuidas nos principais municipios do Rio Grande
do Sul. Vicenzi observou que 95% dos entrevistados sdo gestores de
negacios e 58%, proprietarios de empresas.
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Homenagem
especial ao
Dia da Mulher

Em homenagem ao Dia Internacional da
Mulher, 8 de marco, vérios prémios foram
sorteados no final do evento Marcas de Quem
Decide. As convidadas Aglai Correa Noer e
Luciane Franciscone foram chamadas ao pal-
co para receber buqués de flores do JC e do
Plaza Flowers. Na saida do evento, todas as
mulheres presentes ganharam uma gérbera
vermelha. Foram realizados sorteios de trés
prémios especiais, somente para mulheres
presentes. A Lojas Renner ofereceu um Vale
Compras no valor de R$ 1 mil. A ganhadora
foi Renata Schenkel, da agéncia Competence.
Katia Dalcin, da Cooperativa Santa Clara,
ganhou uma cacarola Lyon da Tramontina.
Marldcia Nickel, da Organizar, Solucdes em
Marketing de Eventos, levou uma cesta com
produtos Santa Clara.

#Marcasl8anos
entra no trending
topics na Capital

Durante o evento de apresentacdo dos
resultados da pesquisa, o publico foi convi-
dado a postar suas fotos e impressoes pelas
redes sociais através da #Marcas18anos. Ela
chegou a entrar nos trending topics de Porto
Alegre. Significa dizer que o nimero de tuites
relacionado a este tépico foi disseminado por
um vasto nimero de pessoas num determina-
do periodo. Quando isso acontece, 0 assunto
entra para um ranking do Twitter de assun-
tos mais populares.

Espetaculo resgata
a essencia dos
valores da vida

Antes, de comecar a divulgagdo dos nu-
meros da pesquisa foi apresentada um pocket
show do Espetdculo Korvatunturi, primeiro
espetdculo permanente de Gramado que
une musica, circo, teatro, danca e cenarios
virtuais. A histéria é de um antigo e sdbio
povoado, que escuta os pensamentos de
todos os seres, localizado numa terra longin-
qua, ao pé de uma grande montanha magica
onde a aurora boreal brilha todas as noites.
A partir de experiéncias e passagens por este
povoado, aos poucos o enredo do show traz
o resgate pela esséncia dos valores da vida e
o reencontro da humanidade com profundos
sentimentos de amor, amizade, alegria e so-
lidariedade. O espetaculo tera estreia da sua
8? temporada no dia 26 de marco, sdbado de
Pascoa, em Gramado, e permanece em cartaz
na Serra gatcha durante todo o ano, todos os
sdbados, as 19h30min.



Renovacao na
maioridade

Ao atingir 18 anos, consolidado no mercado,
0 Marcas de Quem Decide renova-se e apresenta
novidades que confirmam sua preocupacdo em se
manter sintonizado com as tendéncias e movi-
mentos das empresas e organizagdes no universo
do branding. Novas categorias e novos setores
integram a 182 edigao da pesquisa do Jornal do
Comeércio em parceria com a Qualidata — a tinica
a verificar ndo s6 a lembranga, mas também a pre-
feréncia de empresdrios, executivos e gestores.

Apresentando os cinco primeiros colocados de
trés categorias especiais e de 80 setores, depois de
ouvir o pensamento de quem decide em organi-
zagdes de mais de 40 dos principais municipios
do Rio Grande do Sul com 0,5% ou mais do PIB
estadual, a amostragem, com 527 entrevistas, gera
resultados estatisticos consistentes e confidveis
para quem lan¢a mao do estudo. O ranking acaba
por revelar as marcas que estao na memdria e no
coragdo dos gauchos.

Novidades

Na atual edicdo, entre as trés categorias espe-
ciais, duas sdo novas: Apoio ao Empreendedor, que
corrobora a atencdo do JC ao tema, foco do cader-
no quinzenal Gerac&doF; e Responsabilidade Social,
que amplia o conceito da anterior Preservacédo do
Meio Ambiente. Grande Marca Gaticha permanece
entre as categorias especiais.

Entre os setores, as novidades sdo Alimentos
em Conserva, Carne Embalada, Cooperativa, Enti-
dade Juridica, Entidade Rural, Inovacao, Platafor-
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ma de Gestéo Integrada, Rede Optica, Sindicato e
Sindicato Patronal. Houve mudanca de nomencla-
tura em Canal de Televisao, Entidade Empresarial,
Loja de Mdveis e Eletrodomésticos, Méveis Empre-
sariais e Moveis Residenciais.

O diretor Comercial do JC, Luiz Borges, valo-
riza o fato de o Marcas de Quem Decide pautar-se
pela dinamica do mercado. Ele acrescenta que a
pesquisa é um projeto consagrado, referencial, que
cresce ano a ano desde que foi criado, em 1999.

O diretor da Qualidata, Paulo Di Vicenzi, diz
que mudangas aos 18 anos tém um significado
especial. "Representa um marco na vida das pes-
soas. Mudamos o status social como maioridade,
responsabilidade e autonomia. E uma idade que
sugere estarmos prontos para encarar o mundo,
voar com nossas proprias asas. E assim que enxer-
gamos o Marcas, um projeto maduro e pronto para
muitas conquistas, gracas ao reconhecimento que
recebemos do mercado.”

No dia 28 de marco, circulard o Caderno
Especial do Jornal do Comércio com os resulta-
dos e andlises completas da pesquisa, matérias
especiais, artigos de opinido de especialistas em
diversas dreas e a cobertura completa do momento
da apresentacao da pesquisa e da premiacdo. O
conteddo também estard disponivel nos principais
dispositivos digitais, facilitando o acesso aos dados
da pesquisa ao longo do ano. -

Ver no site www.marcasdequemdecide.com.br f
e no facebook.com/marcasdequemdecide.

Leandro Pompermaier é gerente da Incubadora Raiar
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0 Marcas de Quem Decide consolida-se como
um prémio com credibilidade e prestigio no
Rio Grande do Sul. Ao longo dos anos, foi
possivel perceber a evolugdo da pesquisa,
que passou a contar com novas categorias
premiadas e aumentou o numero de entre-
vistados. Para a Gerdau, participar do prémio
e acompanhar seu crescimento € motivo de
muita satistacdo, pois entendemos a impor-
tancia de conquistar e manter a preferéncia
da comunidade gaticha. Além disso, receber
esse reconhecimento nos incentiva ainda mais
enfrentar os desafios do cendrio economico
brasileiro e mundial, seguindo os valores que
nos acompanham ha 115 anos de histdria.

André B. Gerdau Johannpeter
Diretor-presidente (CEO) da Gerdau

Reconhecimento Reflexoes que
incentiva a enfrentar tém potencial de
desafios transformacdo
Ao alcangar a maioridade na edicao de 2016, A chegada da maioridade

do Marcas de Quem De-
cide é um presente para

o mercado gaticho, que
consolidou esta premiagao
por sua credibilidade e pelo
retrato que vem fazendo da
economia do Rio Grande do
Sul ao longo de todos estes
anos. Espero que a pesqui-
sa continue se renovando,
contribuindo para as deci-
soes de gestores das nossas
empresas e provocando
reflexbes que tém o poten-
cial de transformacao.

José Gallé
Diretor-presidente da Lojas Renner
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Pucrs fomenta o empreendedorismo na universidade

A Pucrs retine credenciais para falar
com autoridade sobre Apoio ao Empreen-
dedor, uma das novas categorias especiais
do Marcas de Quem Decide, liderada pelo
Sebrae na lembranca e na preferéncia. A
Pucrs detém a Incubadora Raiar, cujo ge-
rente, Leandro Pompermaier, destaca que a
universidade coloca a disposi¢ao da comu-
nidade académica diversas ferramentas de
fomento do empreendedorismo.

"Isso ocorre por meio de discussdes
sobre a carreira empreendedora em uma de-

MARCO QUINTANA/JC

terminada drea do conhecimento, disciplinas
relacionadas ao tema em diferentes cursos
da universidade ou palestras e conversas
com atores empreendedores." Esse conjunto
de ag¢des estabelece um primeiro contato
dos alunos com o universo empreendedor.
"Para possibilitar aos alunos um momento
de aprendizado relacionado a empreende-
dorismo, a Pucrs promove todos os anos
atividades como o Torneio Empreendedor,

o Startup Garagem (programa de modela-
gem de negdcios da Incubadora Raiar) e o

Garagem Criativa (programa de modelagem
de negdcios voltado a industria criativa).
Esses programas auxiliam os potenciais em-
preendedores por meio da apresentagao de
ferramentas e pessoas-chave, aumentando
as chances de sucesso dos empreendedores.”
Com o perfil empreendedor trabalhado
nessas agoes e com a ideia do negécio mais
madura, a Incubadora Raiar aparece como
o celeiro para os novos negécios, atuando
na estruturacdo da empresa, no amadureci-
mento do empreendedor junto ao mercado

e adicionando desafios para o crescimento
dessa empresa como, por exemplo, a apre-
sentagao ou preparacdo desses empreen-
dedores/empreendimentos ao Programa de
Aceleracao de Empreendimentos da Pucrs
(PROA), para outros fundos de investimen-
tos ou até mesmo bancos de fomento. "E
nao podemos esquecer do Parque Cientifico
e Tecnolégico (Tecnopuc), que recebe esse
empreendimento, que cresceu dentro desse
ecossistema, e 0 encara como uma empresa
solida e de sucesso', frisa Pompermaier.

Ajuda para tracar
metas e avaliar
resultados

Num momento em que executivos de marketing e n6s mesmos
vivemos sedentos por métricas, ver um projeto como o Marcas
de Quem Decide chegar aos 18 anos de realizacao é um alento.
O resultado consistente de suas pesquisas, ao longo de quase
duas décadas, ajuda a tracar metas e avaliar resultados. Para o
mercado gatcho, a iniciativa publicada pelo Jornal do Comeér-
cio é um exemplo de sucesso, fato que torna ela mesma uma
marca vencedora. Sua vida longa, portanto, é fundamental para
o0 aprimoramento do nosso negocio. O que faz o consumidor
eleger uma marca para sua vida, seja pela razao ou emogao,

é um dos mistérios mais investigados do mundo capitalista.
Tenho certeza de que a boa publicidade responde em parte por
tamanho mérito. Mas existem outras motivagoes, claro. Algu-
mas de responsabilidade dos proprios detentores da marca em
questao, tais como qualidade, distribuicdo, inovagdo e transpa-
réncia. Feliz maioridade ao Marcas de Quem Decide!

Zeca Honorato
Presidente da ARP | Associa¢do Riograndense de Propaganda

Inovacao é
processo continuo,
diz Tramontina

Primeiro lugar em Inovagao, na preferéncia,
a Tramontina, de Carlos Barbosa, persegue o
novo desde que foi criada, ha 105 anos. "Inova-
¢do nunca termina. E um processo continuo de
movimento', diz o presidente da empresa, Clovis
Tramontina. Para ele, o novo "é sindnimo de
mudanca" e exige das empresas mais do que um
Departamento de Inovacdo. "Organizacoes sao
espacos vivos, porque sdo feitos de pessoas. E
gente que quer crescer olha para dentro de si e
para o mundo, compara, avalia e busca ser outra,
um novo ser", explica. Na opinido do empresa-
rio, "ndo adianta mudar a aparéncia do produ-
to, fazer uma boa campanha de publicidade e
aparecer no jornal com projetos vencedores". Ele
afirma que "é preciso olhar para dentro. Ver tudo
como um organismo em constante movimento,
em constante mutacdo’. A Tramontina se impoe
esse desafio todos os dias hd mais de um século,
"porque inovagdo nunca termina, é um processo
continuo de movimento', enfatiza o lider.



Premiacao das marcas reune
empresarios e liderancas
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Artistas do Korvatunturi, de Gramado, fizeram bela apresentacao

FRANCO RODRIGUES/ESPECIAL/JC

Violinista Débora Borges deu um show antes da premiacao do Marcas Joao Freire, da Braskem, Giinther Staub, da Staub Comunicacao, e Luiz Ferrari
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Julio Mottin, da Dimed, e Airton Rocha Eva Sopher prestigiou evento Mauro Bellini, da Marcopolo Julio Eggers e Nelson Eggers, Fruki
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#Marcas18anos. Um banquete de informacao.

HOJE ESTAMOS SERVINDO A ENTRADA.
DIA 28 DE MARCO TODOS DEGUSTARAO
O PRATO PRINCIPAL.

Esta cobertura do evento € uma prévia do que vocé vera no Caderno Especial de 18 anos do Marcas de Quem Decide.
O conteudo mais completo sobre as marcas mais lembradas e preferidas no RS vocé 1é no dia 28 de marco.
N&o deixe de participar! A sua marca estara em todas as plataformas e nas maos de quem decide o ano inteiro.

Fechamento comercial no dia 18 de margo. Anuncie!

QUALIDATA Jornal do Comércio

r saber? A gente pesquisa.

egocios do RS

www.marcasdequemdecide.com.br | facebook.com/marcasdequemdecide




