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EM PAUTA

Pian Alimentos investe R$ 40 milhoes
em expansao e nova linha de petiscos

Nova planta amplia
producdo de alimentos
umidos e marca entrada
da empresa de Parai na
categoria de cremes para
caes e gatos

Marina Mugnol
marinam@jcrs.com.br

Com o objetivo de ampliar a
atuacgdo no mercado de alimen-
tos Umidos para pets, a Pian Ali-
mentos investiu R$ 40 milhdes
em uma nova planta industrial
e na ampliacdo da capacidade
produtiva da categoria. A em-
presa de Parai, na Serra Gau-
cha, que atua ha cerca de 42
anos com nutricdo animal e 10
anos no segmento de Umidos,
também aposta em uma nova
categoria de petiscos em cre-
me para cdes e gatos, inspirada
em produtos ja consolidados no
mercado japonés.

Com o investimento, a em-
presa pretende ampliar a equi-
pe, atualmente formada por 72
funcionarios, em cerca de 30
pessoas. A expectativa também
é elevar em 30% o faturamento
da linha de alimentos Umidos
em 12 meses. Segundo Pedro
Henrique Pian, sécio da marca
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e responsavel pela distribuigéo
no Pafs, os cremes sdo classifi-
cados como petiscos e ndo subs-
tituem a alimentacado diéria dos
animais. A linha Mikcat Creme,
voltada para gatos, conta com
cinco sabores: Atum e Frango,
Carne e Atum, Frango e Salmao,
Cordeiro e Salmdo e Salmdo.
Para cdes, a Mikdog Creme pos-
sui trés versdes: Frango, Carne
e Frango e Cordeiro. “Um dos
diferenciais da nossa linha esta
na formulagdo.” Sequndo ele, os
produtos sdo 100% naturais e
produzidos sem aromatizantes
ou conservantes.

A decisdo de investir na ca-
tegoria veio da demanda por
produtos desse tipo fabricados
no Brasil, j& que a maior parte
dos cremes disponiveis no mer-
cado brasileiro é importada.
“A Pian ja tinha notoriedade e
relevancia no mercado de ali-
mentos Umidos, e decidimos
investir nessa categoria como
uma complementagdo a nossa
linha de sachés. Também bus-
camos nacionalizar um produto
que, até entdo, era abastecido
no Brasil principalmente por
importacdes. A aposta em ino-
vagdo continua foi outro fator
que motivou o investimento
nessa area”, afirma.

Por se tratar de uma categoria
relativamente nova no mercado,
o desenvolvimento do produto
também trouxe desafios para a
empresa. “O desenvolvimento
da nova linha levou quase dois
anos. E um produto que deman-
da muito embasamento e cuida-
do. Além de, por se tratar de um
mercado introduzido no Brasil
h& pouco tempo, ha toda uma
questdo de qualidade, sdo mui-
tos importados no mercado que
acabam pulverizando a catego-
ria”, salienta Pian.

Com isso, o produto tem
ganhado notoriedade entre os
tutores, especialmente os de
gatos. Segundo o executivo, a
popularidade esta relacionada
as diferentes possibilidades
de uso do creme. “Felinos ge-
ralmente consomem menos
agua, entdo esse petisco fun-
ciona como uma estratégia
para auxiliar na hidratacao do
pet e também para ajudar nos
momentos em que é necessario
medicar o animal. Além disso, a
ideia também esta relacionada
a uma questdo de conexdo de
cuidado, afeto e carinho entre
o animal e o dono, pois funcio-
na como um petisco que o tutor
oferece diretamente ao animal,
ndo é algo colocado em um pra-

Com sede em Paraf, na Serra Galicha, a Pian Alimentos atua hda cerca 42 anos no setor de nutricdo animal

to, por exemplo”, explica.

Como resultado do investi-
mento, Pian afirma que a par-
ticipacdo da linha de alimentos
Umidos na producgdo da empresa
vem crescendo. A racdo seca,
no entanto, ainda representa a
maior parcela do volume produ-
zido e distribuido. “Mais de 50%
do nosso volume de producéo e
distribuicdo sdo de ragdo seca,
por ser algo mais volumoso, mais
facil de produzir, mais demanda-
do no dia a dia do pet e que gera
maior valor agregado. Ainda as-
sim, a linha de sachés e cremes
tem se mostrado muito valiosa.
Isso justifica o nosso investi-
mento na categoria”, afirma.

Comumaestruturavoltadaao
atendimento da industria, a Pian
comercializa seus produtos por
meio de distribuidores no mer-
cado brasileiro e também atua
com exportagdes. Atualmente,
os principais mercados externos
estdo concentrados no Merco-
sul, com exceg¢do da Argentina e
da Venezuela. A empresa, no en-
tanto, planeja ampliar sua atua-
¢do internacional, com foco em
novos mercados. “Estamos com
a ideia de avancar para a Africa
e para o Oriente Médio e desen-
volver ainda mais nossa atuagéo
internacional”.
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“A Pian sempre procura
entender o que o0 mercado
esta precisando e 0

que podemos fazer de
diferente. Nao adianta
lancar um produto igual
aos outros; nosso objetivo
é investir em inovagdo,
melhorar continuamente
o portfélio e contribuir
para o desenvolvimento do
mercado de nutricdo pet”

Pedro Henrique Pian,
sdcio e responsavel pela
distribuicdo no Pais
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® Empresa: Pian Alimentos

® Ano de fundagao: 1984

m Cidade de origem: Parai (RS)

m Area de atuagao: Nutricio animal
® Principais produtos ou servigos
que geram receita: a empresa pos-
sui 15 marcas no portfélio e mais de
50 SKUs de alimentos para cées e
gatos, entre ragdes secas, alimen-
tos Umidos e petiscos. Entre as
principais linhas estao a Priorita, de
categoria super premium, e Mikdog
e Mikcat, das categorias premium,
gue incluem também cremes e
sachés.

m Diferenciais competitivos: inves-
timento em qualidade, inovagao e
desenvolvimento continuo de produ-
tos com férmulas fechadas e foco
nas necessidades de caes e gatos

® Principais clientes ou segmen-
tos atendidos: distribuidores no
mercado brasileiro e importadores
no exterior

® Projecao de faturamento para
2026: aumento de faturamento em
30% da linha de Umidos

® Principais desafios atuais do
setor: competir com produtos
importados e grandes marcas, man-
tendo qualidade, seguranca, inova-
¢&o e diferenciagdo no mercado de
nutricao pet

= Onde a empresa quer estar em
cinco anos? Ampliar sua presencga
e reconhecimento no mercado de
nutricao pet, desenvolver a expor-
tagao para novos paises e manter
um portfélio inovador, sem perder os
valores da empresa familiar
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