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Nova geracao busca liberdade por

meio do empreendedorismo

De ideias que surgiram
de forma organica

a projetos mais
elaborados, jovens
estao reformulando

a forma de comecar
um negocio
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Para muitos jovens, a maio-
ridade chega também com a
decisao sobre o futuro profissio-
nal: ingressar no Ensino Superior,
escolher um curso, definir o
proximo passo. Neste momento,
0 empreendedorismo tem sido
uma aposta, que também apa-
rece como alternativa paralela
nos anos seguintes. Os nimeros
mostram que negécios criados
por jovens sdo uma realidade por
todo o Pais e representam a fon-
te de renda de muitas pessoas.
A pesquisa Empreendedorismo
jovem no Brasil 2025: realidade,
desafios e oportunidades, publi-
cada pelo Sebrae no ultimo ano,
aponta que cerca de 5 milhdes
de jovens entre 18 e 29 anos co-
mandam seus proprios negocios
no Brasil.
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Ao longo dos anos, como
aponta o estudo do Sebrae, o
perfil do jovem empreendedor
vem mudando. Segundo levan-
tamento, entre 0 2012 e 2025, 0
percentual de jovens empreen-
dedores com Ensino Superior
incompleto ou mais saiu de
aproximadamente 14% para
quase 28%. Ja entre os setores,
Servigos (57%) e Comércio (17%)
sdo os destaques.

A Regiao Sul concentra 14%
dos jovens empreendedores
do Pais. No Rio Grande do Sul,
18,7% da populagao jovem co-
menda seu préprio negocio. Esse
é 0 caso do Kroma Studio (@
callmekroma), negécio de Porto
Alegre que oferta servigos na
area da beleza. A nail artist Laila
Bianco, 25 anos, e a maquiadora
Luiza Garcia, 22 anos, uniram
esforgos em um Unico estabele-
cimento.

Para Laila, o ato de em-
preender na juventude é uma
consequéncia do trabalho que
ela desenvolve desde a adoles-
céncia. "Comecei com 17 anos e
eu sou mae. Era algo que, com o
meu filho pequeno, eu precisa-
va. Antes mesmo de ser mae, ja
achava que eu poderia empreen-
der", compartilha.

A jovem, que iniciou como
nail artist através de atendimen-
tos em casa, afirma que a con-
vicgao sobre a ideia do negécio
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é essencial.

"Empreender é consequéncia
do que a gente faz todo dia por
amor, porque faz sentido, porque
nao tem plano B", afirma.

Ja para Luiza, a atual gera-
¢ao de empreendedores comete
o erro de pular etapas e acelerar
processos. A jovem, que iniciou
trajetéria como maquiadora
aos 15 anos atendendo amigas
para festas de debutantes apds
aprender técnicas em tuto-
riais no YouTube, acredita que
constancia é um dos princi-
pais fatores para o sucesso de
um negocio.

“Nunca senti pressa de ter
que fazer as coisas correndo,
tudo o que estamos colhendo
hoje é consequéncia de baixar
a cabeca, fazer e dar constan-
cia", compartilha.

Branding para criar conexao
com a clientela

Buscando profissionalizar o
espaco e aprimorar o ambiente
a partir de seus proprios gostos
pessoais e caracteristicas, as
empreendedoras investiram no
processo de reforma e branding
visual do negécio.

“Nao queriamos ser um
espaco de beleza convencio-
nal e genérico, mas sim que
as pessoas entrassem aqui e
sentissem que estdo em casa”,
comenta Luiza.
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Segundo as soécias, a reforma
aconteceu ha cerca de um ano,
mas recentemente elas optaram
por investir na marca prépria
através do nome Kroma Studio.

“Kroma vem de cromatico,
de cor, de toda a possibilidade
de cores e arte que consegui-
mos colocar quando estamos
executando o nosso trabalho”,
conta Laila. Elas ainda detalham
gue, MESMO COM O Processo
de reforma e implementagao
da decoragao diferenciada, o
estabelecimento ainda chama
mais a ateng¢ao do publico pelo
servigo ofertado.

“Sinto que as pessoas
sempre vieram aqui mais pelos
nossos servicos e pela experién-
cia que a gente oferecia do que
pelo lugar em especifico. Entao,
claro, movimenta mais agora
tendo tudo isso, mas continua
sendo pela mesma proposta,
porque foi sé algo que ja existia e
se estendeu, comenta Luiza.

Principais servigos

Para as jovens, 0 tempo é 0
principal investimento na reali-
zacao dos servigos ofertados.
Segundo Laila, as empreende-
doras chegam a passar mais
horas no estabelecimento do
que em qualquer outro ambiente,
com alguns atendimentos sendo
realizados, inclusive, durante
a madrugada.

“Se eu pudesse te citar algo
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Luiza Garcia e Laila Bianco uniram suas trajetérias como maquiadora e nail artist para criar o Kroma Studio, espaco de beleza que fica na Zona Sul de Porto Alegre

que é de maior valor, sem duvi-
das é 0 nosso tempo. E dedicar
todo ele para trazer toda essa
forga aqui para dentro”, relata.

Luiza aponta que a escolha
do prédio comercial, na Zona Sul
da Capital, que possui portaria e
seguranga 24 horas, tornou-se
um ativo importante para viabi-
lizar os horarios diversificados
de atendimento. “Se eu vir as 4h
da manh3, aqui tem a segurancga
paraisso."

Contando também com o
atendimento da nail artist Sofia
Ciarlini, o empreendimento,
atualmente oferta servicos de
unhas e maquiagem.

Laila detalha que o car-
ro-chefe é o alongamento de
unhas personalizado, com apli-
cacao disponivel pelo valor de
R$ 230,00 e manutenc&o entre
R$ 150,00 e RS 200,00, podendo
variar conforme a complexidade
da arte.

Ja Luiza explica que as
magquiagens sao realizadas em
atendimentos com pregos fixos,
podendo variar conforme demais
necessidades, como atendimen-
tos externos para noivas.

Enderego e horario de funcio-
namento

0 Kroma Studio esta loca-
lizado na rua Doutor Armando
Barbedo, n° 425, no bairro Tris-
teza.



