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Teleférico em Guaiba

A escadaria de Guaiba, cons-

truida no fim dos anos 1960, esta . o
nos planos de revitalizacao da ci- ' = Ei&
dade, que prevé a construcao de ar. N

um teleférico com visao panora- S o4 R ——

mica (Jornal do Comércio, edicao -

de 28/09/2026). Guaiba esta revi- 4 Ry i

sando o plano diretor, que esta
defasado, e trabalhando em um £
modelo moderno e adequado a -
situacdo climatica atual. A ques-
tdo paisagistica também foi tra-
tada e em nenhum momento foi
falada, ou sequer sugerida, a co-
locacao deste teleférico. Acredito v

que uma cidade que esta com

muita dificuldade para pagar a

folha do funcionalismo e com problemas crénicos de drenagem tem coi-
sas mais urgentes para fazer. (Ariane Innocente Luz)

Teleférico em Guaiba Il

Questiono qual o objetivo de instalar um teleférico na cidade. Para
pegar os doentes, necessitados e pessoas sem mobilidade “lomba abai-
x0” se tiver um ataque do coracao e levar para o hospital ou outro lugar?
A populagdo esta precisando de aten¢do na satide (unidades da UPA com
reducao no horario), educacéo (professor com saldrio baixo e fechando
escola pelo ensino ndo ser satisfatorio) e seguranca (sem condicdes de
atendimentos de muitos casos), mas vamos ter teleférico. (Maria do Car-
mo Loureiro)

Restaurante tradicional

0 Caisinho, tradicional restaurante localizado na orla da cidade de
Guaiba, néo resistiu a enchente de 2024 e encerrou as atividades (JC,
28/09/2026). Seria bom tornar este lugar puiblico (até porque nao sei
como conseguiram privatizar), colocar um pergolado e bancos publicos.
E nao esquecam do esgoto sendo lancado no Guaiba na prainha do lado.
(Nelson Vieira)

Restaurante tradicional Il

0O Caisinho era um 6timo espaco de conversa com amigos. Infeliz-
mente, foi abandonado. (Mara Lucia Duarte Salazar)

Na coluna Palavra do Leitor, os textos devem ter, no maximo, 500 caracteres,
podendo ser sintetizados. Os artigos, no maximo, 2300 caracteres, com espa-
co. E necessario indicar no titulo do e-mail se & “Artigo” ou “Palavra do Leitor”.
Os artigos e cartas publicados com assinatura sao de responsabilidade dos
autores e nao traduzem a opiniao do jornal. A sua divulgacao, dentro da possi-
bilidade do espago disponivel, obedece ao propdsito de estimular o debate de
interesse da sociedade e o de refletir as diversas tendéncias.

Aos anunciantes e

agéncias de publicidade

Alteracao de horario de fechamento
Face ao feriado de Nossa Senhora Aparecida em
12 de outubro, a edi¢cao do dia 12 sera conjunta
com a do dia 09 de outubro, com o fechamento co-
mercial as 17h do dia 08 de outubro.

A edicao do dia 13 de outubro de 2026 circulara
normalmente, com o fechamento comercial as 17h
do dia 09 de outubro.

Jornal do Comércio

Diretoria Comercial

0 Jornal de economia e negécios do RS

/ ARTIGOS

Jornal do Comércio | Porto Alegre

opiniao@jornaldocomercio.com.br

O creédito alem das vias tradicionais

Marcio Aguilar

Os dados da indistria de fundos de investi-
mento no primeiro semestre de 2026 chamam a
atencao. Segundo a Associacao Brasileira das Enti-
dades dos Mercados Financeiro e de Capitais (An-
bima), a captacdo liquida chegou a RS 184,7 bi-
lhoes, mais que o dobro do registrado no mesmo
periodo de 2025. Foi também o segundo melhor
resultado para o periodo nos ultimos cinco anos.
Mas a principal leitura esta no que esse volume re-
vela sobre o caminho do crédito no Pais.

A primeira vista, parece uma noticia restrita
ao mercado financeiro. No entanto, ao observar
quais estruturas ganharam forca, o tema se apro-
xima de uma discussdo concreta: como o capital
chega as empresas e aos setores que sustentam
a economia.

Esse movimento aparece nos fundos estrutu-
rados. No semestre, os Fundos de Investimento
em Participacoes (FIPs) tiveram captacdo liquida
de RS 32,1 bilhoes, enquanto os Fundos de Inves-
timento em Direitos Creditorios (FIDCs) registra-
ram entrada de RS 30,6 bilhdes. Instrumentos dis-
tintos que demonstram a ampliacdo da presenca
do mercado de capitais fora das vias tradicionais
de financiamento.

Nos FIPs, a conexao ocorre pela participacdo em
empresas e projetos, com foco no médio e longo prazo.
Ja os FIDCs se aproximam da operacao das empresas,
pois estao ligados a direitos creditorios, recebiveis e re-

lagoes comerciais originadas de vendas e servicos.

E nesse ponto que o dado ganha outra dimensao.
A captacao dos fundos nao representa apenas movi-
mentacao de recursos entre aplicacoes. Sinaliza que ha
capital buscando estruturas capazes de financiar a eco-
nomia por diferentes caminhos, seja pela participacao
em empresas, pelo crédito ou pela transformacéo de
recebiveis em liquidez.

Para as empresas, esse movimento amplia
alternativas. Para o
mercado, indica matu-
ridade. E, para o setor
produtivo, reforca que
0 acesso a recursos de-
pende cada vez mais
da capacidade de dire-
cionar capital disponi-
vel a operacoes ligadas
a atividade produtiva.

O resultado do se-
mestre, portanto, nao
deve ser lido apenas
como um retrato positivo da industria de fundos.
Ele mostra que o financiamento as empresas vem
se diversificando. Nesse processo, os fundos estru-
turados ganham relevancia nao pelo volume isola-
do, mas pela capacidade de aproximar investido-
res, empresas e desenvolvimento econdmico.

Os Fundos de
Investimento em
Participacoes
tiveram captacao
liquida de

R$ 32,1 bilhdes

Presidente do Sindicato das Sociedades de
Fomento Comercial do Rio Grande do Sul

Quando sustentabilidade vira estratégia

José Ernesto Marino Neto

Houve um tempo em que sustentabilidade era
vista como um atributo complementar nos empreen-
dimentos de alto padrao. Hoje, tornou-se parte da pro-
pria estratégia de negdcios, especialmente no segmento
de luxo.

O consumidor de alta renda continua buscando
exceléncia, conforto e exclusividade, mas também
quer saber como esses
atributos sdao produzi-
dos, quais impactos ge-
ram e que legado deixam
para as comunidades e
0s territorios.

0 luxo contempo-
raneo, portanto, tam-
bém é uma expressao
de responsabilidade.

Essa  transforma-
cao ja influencia a forma
como hotéis, residéncias
e destinos turisticos sao concebidos. Eficiéncia ener-
gética, reducao de emissoes, uso racional dos recursos
naturais e integracao com a paisagem deixaram de ser
iniciativas isoladas para orientar decisoes de projeto
e operacao.

Mas a sustentabilidade nao se resume ao meio am-
biente. Ela também envolve prosperidade econdmica e
impacto social. Nao existe desenvolvimento sustenta-
vel sem oportunidades, nem turismo de longo prazo

Ariqueza de um
destino esta nao
apenas em sua
paisagem, mas
também nas
pessoas

sem que as comunidades locais compartilhem dos be-
neficios gerados.

Na hotelaria de luxo, essa visao ¢ ainda mais rele-
vante. A riqueza de um destino esta nao apenas em sua
paisagem, mas também nas pessoas que constroem
sua identidade.

E essa visdo que orienta o desenvolvimento do
Kempinski Laje de Pedra. Cerca de 30% da energia
consumida pelo complexo em Canela, na Serra gau-
cha, sera gerada por painéis solares, enquanto a frota
dedicada ao transporte de hospedes sera integralmen-
te elétrica.

A sustentabilidade também estd presente na di-
mensao social e cultural. A manutencdo da Orquestra
Filarménica Kempinski Laje de Pedra, criada para re-
velar jovens talentos, € um exemplo de como um em-
preendimento pode ampliar oportunidades e contri-
buir para o desenvolvimento da comunidade.

Somam-se a isso a geracao de empregos qualifi-
cados, a valorizacao de fornecedores locais e a atracdo
de novos investimentos e conhecimentos para a Ser-
ra Gaticha.

Sustentabilidade, portanto, nao é uma agenda pa-
ralela ao negdcio. E a capacidade de criar valor hoje
sem comprometer o futuro.

0 verdadeiro luxo ndo estd apenas em desfru-
tar de um lugar extraordindrio, mas em contribuir
para que ele permaneca extraordindrio para as proxi-
mas geracoes.

Diretor do Kempinski Laje de Pedra

k Leia o artigo “Urbanismo regenerativo e as cidades do amanha”, de Frederico Pinas, em www.jornaldocomercio.com



