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Porto Alegre deve investir no
turismo voltado aos negocios

Entre 2027 e 2030, eventos injetarao RS 34 milhdes de faturamento na cadeia de servicos

/ TURISMO

Cassio Fonseca
cassiof@jcrs.com.br

Afinal, Porto Alegre é desti-
no ou passagem para os turistas
que buscam os atrativos do in-
terior do Rio Grande do Sul? A
busca por essa resposta foi tema
no Menu Poa ontem, evento pro-
movido pela Associacao Comer-
cial de Porto Alegre, no Palacio
do Comércio. E, na verdade, o
mais correto é trocar o “ou” pelo
“e”, assumindo que o aeroporto
€ uma ponte para as belezas do
Estado e que a Capital, a0 mesmo
tempo, vem se consolidando no
turismo de negadcios.

A secretdaria municipal de
Desenvolvimento  Econdmico,
Turismo e Eventos, Susana Ka-
kuta, explica que a cidade pas-
sa por uma transformacao his-
torica em seu desenvolvimento
econdmico, migrando da condi-
¢ao de um perfil industrial, man-
tido até os anos 1970, para um
modelo fundamentado no setor
de servicos.

Ela diz que essa transicao
exige acoes estruturais objetivas
ao se tratar de turismo, incluindo
a qualificacdo da mao de obra,
reforco na seguranca publica,
limpeza urbana e melhorias na
estrutura hoteleira. Em meio ao
movimento, Susana entende que

/ TRIBUTOS

Porto Alegre ja esta posta como a
capital nacional de eventos e res-
salta estratégias para incorporar
datas locais e grandes marcas ao
calendario turistico.

Dentre os principais desta-
ques, o South Summit Brazil,
0 Acampamento Farroupilha,
novas programacoes previs-
tas para Natal e Ano Novo e a
ideia de aproveitar o Liquida
Porto Alegre, evento costumeiro
do verdo, para reter os turistas
no municipio.

Por fim, a secretaria enfa-
tiza que a criacao de um calen-
dario fixo e previsivel permite
que todo o ecossistema esteja
mais preparado, “impulsionan-
do a economia e promovendo
0 desenvolvimento sustentavel
da cidade”.

A vice-presidente da ACPA e
Diretora do Grupo Cisne Branco,
Adriane Hilbig, entende que Por-
to Alegre deve “assumir o cara-
ter de cidade do turismo de ne-
gocios”. Ela destaca que a cidade
¢ sim ponto de passagem para o
interior, e que o principal desa-
fio é encontrar maneiras de ele-
var o fluxo continuo de visitan-
tes, englobando tanto o turismo
de lazer quanto o de negdcios,
ja consolidado.

Porém, o grande obstacu-
lo na avaliacao da dirigente é a
“falta de alinhamento no discur-
so entre o poder publico, as enti-

IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS

Evento debateu se Capital é destino ou passagem no turismo gatcho

dades representativas e a inicia-
tiva privada sobre o que Porto
Alegre deve vender”. Para ela,
as entidades precisam parar de
buscar protagonismo individual
e isolado, devendo sentar-se a
mesma mesa e defender uma
unica bandeira conjunta para
fortalecer o turismo.

O presidente do Porto Alegre
Convention & Visitors Bureau,
Luiz Vicente Basso, segue na
mesma linha ao defender que a
cidade é destino e passagem ao
mesmo tempo. Ele afirma que a
ocupacao hoteleira da Capital se
equipara a da Serra em periodos
normais, mas falta investimento
em marketing e estratégia para
vender seus diferenciais.

A resposta, entdo, esta jus-

tamente em assumir o “DNA de
negocios”. Basso reforca que o
municipio possui pilares como
saude, tecnologia e corridas e
entende que é preciso profissio-
nalizar o lazer sem tentar repli-
car o modelo de Gramado, ci-
dade mais que afirmada como
ponto turistico para brasileiros
e estrangeiros.

Para os proximos anos, o
executivo traz o exemplo de
eventos que ja estdao fechados
para serem sediados em Porto
Alegre. Um deles, o Congresso de
Cardiologia, em 2028, prevé reu-
nir entre 6 mil e 7 mil profissio-
nais especializados, ao longo de
3 a 4 dias, gerando entre 20 mil
e 25 mil diarias na rede hoteleira
da cidade.

23/09 I0F Operagdes de Crédito - Pessoa Juridica, de fato gerador de 22 decéndio més atual (20/09/2026)

23/09 I0F Operagdes de Crédito - Pessoa Fisica, de fato gerador de 22 decéndio més atual (20/09/2026)

23/09 IRRF Rendimentos de Capital - Titulos de renda fixa - Pessoa Juridica, de fato gerador de 22 decéndio més atual (20/09/2026)

30/09  PIS/Pasep Retencdo - Aquisicdo de autopegas, de fato gerador de 12 quinzena més atual (15/09/2026)

30/09 IRRF Fundos de investimento imobilidrio - rendimentos e ganhos de capital distribuidos semestralmente, de fato gerador de Més Anterior (31/08/2026)
30/09 IRRF Ganhos liquidos em operagdes em bolsa, de fato gerador de Més Anterior (31/08/2026)
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