4 Segunda-feira, 14 de setembro de 2026
o om™
opiniao

/ PALAVRA DO LEITOR

LU el e e LSRRI GEECTE IR I
rpiira b perrhermsca e do Lol o

Litoral Norte

O Litoral Norte do Rio Grande do Sul vive uma transformacao es-
trutural em sua base economica. Impulsionado pela construgao civil
e pelo consumo de alto padrao, o setor imobilidrio do Litoral Norte
projeta movimentar RS 8,27 bilhdes em 2026, com destaque para
municipios como Capao da Canoa e Xangri-La (Empresas & Nego-
cios, edicao de 08/09/2026). Pela primeira vez, a tecnologia permite
que as pessoas morem onde desejam ou passar mais tempo onde
amam. Por isso o Litoral Norte €é esse fenomeno. (Duani Teixeira)

Litoral Norte ll

A construcéo civil nao impulsiona, ultimamente ela atola as ci-
dades em sombra e falta de esgoto. Isso ocorre especialmente no Lito-
ral. (Fernanda Martins Costa)

Inclusao

O projeto Queréncia Inclusiva proporcionou a criancas atipicas a
oportunidade de vivenciar a montaria na Expointer (JC, 05/09/2026).
Quero parabenizar a equipe responsavel pelo projeto Queréncia In-
clusiva pela humanidade e cuidado ao proporcionar esse espaco de
inclusao. Sabemos que para as familias atipicas talvez muitos dei-
xem de ir justamente por nao haver um local assim para ser e estar.
(Jodo Vitor)

Seguranca

0 incéndio na Boate Kiss, que causou a morte de 242 pessoas em
Santa Maria em 2013, gerou uma série de novas exigéncias para ca-
sas noturnas, mas até hoje o Corpo de Bombeiros recebe dentincias
de irregularidades (JC, 08/09/2026). O incéndio na Boate Kiss é um
assunto doloroso que nao pode ser esquecido, que reportagem im-
portante. (Alessandra Rech)

Turismo

Viajar pelo interior do Rio Grande do Sul nao é apenas uma ex-
periéncia, é uma aula que nao consta em nenhum curriculo, pois
cada municipio tem um jeito proprio de receber, contar histérias e
preparar um mate que transforma uma visita de trabalho em com-
promisso afetivo (JC, 09/09/2026). Excelente a opiniao de Alexandre
Wohlgemuth de Souza em artigo publicado nesta semana. O muni-
cipio de Sao Francisco de Assis tem um povo hospitaleiro e, mesmo
com simplicidade, recebe de bracos abertos os visitantes. Volte sem-
pre! (Francisco Carlos Fagundes Mecking)

Na coluna Palavra do Leitor, os textos devem ter, no maximo, 500 caracteres,
podendo ser sintetizados. Os artigos, no maximo, 2300 caracteres, com espa-
co. E necessario indicar no titulo do e-mail se & “Artigo” ou “Palavra do Leitor”.
Os artigos e cartas publicados com assinatura sao de responsabilidade dos
autores e nao traduzem a opiniao do jornal. A sua divulgacao, dentro da possi-
bilidade do espago disponivel, obedece ao propdsito de estimular o debate de
interesse da sociedade e o de refletir as diversas tendéncias.
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Quem controla o controlador?

Giacomo Balbinotto Neto

O STF vive uma crise peculiar: quanto mais
importante se tornou para arbitrar conflitos, mais
importante se tornou saber quem arbitra os confli-
tos do proprio Supremo. A pergunta parece juridica,
mas também é econdmica.

A economia oferece uma maneira particular de
olhar para crises institucionais: em vez de depender
das intencoes ou virtudes das pessoas, examina os
incentivos criados pelas regras. Politicos, burocra-
tas e juizes nao deixam de responder a incentivos
quando assumem cargos publicos. Por isso, boas
instituicbes precisam funcionar mesmo quando
seus ocupantes ndo sao excepcionais.

No STF, surge um problema de agéncia e con-
trole. A Corte exerce papel central na imposicao de
limites constitucionais aos demais Poderes, mas
também precisa estar sujeita a limites. A resposta
nao pode ser simplesmente o Congresso. Se maio-
rias pudessem punir ministros por decisoes das
quais discordam, a independéncia judicial perde-
ria sentido. Mas também nao pode ser “ninguém”,
Independéncia sem responsabilidade, clareza e
transparéncia pode virar poder sem o0s contrape-
sos institucionais.

Ha outro incentivo econémico. Quanto maior
o valor de uma decisao publica, maior o incenti-
vo para tentar influencia-la. Decisoes do Supremo
afetam contratos, empresas, tributos e politicas pu-
blicas. Informacéo e acesso ganham valor. Quanto
maior esse valor, maior deve ser a transparéncia.

O STF possui ainda um ativo invisivel: repu-
tacao. Confianca é uma forma de capital institu-
cional. Quando ela se perde, cresce a contestacao
e aumenta o custo de exercer autoridade. A saida
nao € subordinar o Supremo a outro Poder, mas
melhorar sua governanca: codigo de conduta, re-
gras claras sobre conflitos de interesse, agendas
publicas, transparéncia e maior colegialidade
das decisoes.

Crises institucionais sao testes de estresse: sob
pressao, revelam fragilidades que a normalidade es-
conde. As apuracoes di-
1do 0 que ocorreu e, se
for o caso, quem deve
responder. Mas a crise
ja deixou uma licdo: ins-
tituicoes fortes nao sao
aquelas sem controles,
mas aquelas capazes
de conciliar indepen-
déncia, transparéncia
e responsabilidade.

Esse € o atual desa-
fio do Supremo e de seu atual presidente. Sua forca
nao esta apenas em ter a tltima palavra, mas na
confianca de que suas decisbes nascem de regras
que também limitam quem decide. No Estado De-
mocratico de Direito, quanto maior o poder, maior
deve ser o compromisso com as regras, sobretudo
de quem tem a tltima palavra sobre elas.

Quanto maior
ovalor de uma
decisao publica,
maior o incentivo
para tentar
influencia-la

Professor de Economia da Ufrgs

Como o radio conquista novos publicos?

Roberto Cervo Melao

As novas geracoes mudaram a forma de con-
sumir informacdo. A Geracao Z cresceu em um
ambiente marcado pelas redes sociais, pelos vi-
deos curtos e pelas plataformas digitais, tornando
0 acesso as noticias cada vez mais dindmico. Essa
transformacao, porém, nao diminui a importancia
do jornalismo profissional. Pelo contrario: em um

cenario de excesso de
informacoes, cresce o

Conquistar valor da credibilidade.
aGeracio? O Reuters Institu-
B .(; . te Digital News Report
nao significa 2026 evidencia essa
abandonar a mudanca ao mostrar

que, pela primeira vez,
as redes sociais e as pla-
taformas de video supe-
raram os sites e aplica-
tivos dos veiculos de
comunicacao como principal porta de entrada para
as noticias. O estudo também aponta que o consu-
mo de videos informativos segue em expansao en-
tre os jovens, a0 mesmo tempo em que aumenta a
preocupacao com a desinformacao.

Esse cendrio mostra que o desafio da comuni-
cacao nao € disputar espago com as novas platafor-
mas, mas compreender como as pessoas chegam a
informacao. E o radio tem demonstrado, mais uma
vez, sua capacidade de adaptacao.

esséncia que
consolidou o radio

Ao longo da sua histdria, 0 meio acompanhou
diferentes transformacées tecnologicas sem perder
aquilo que sempre o diferenciou: a proximidade
com a comunidade, a agilidade na cobertura dos
acontecimentos e 0 compromisso com a informa-
cao de qualidade. Hoje, essa evolucao também pas-
sa pelas redes sociais, pelos podcasts, pelas trans-
missoes em video e pelos aplicativos, ampliando o
alcance das emissoras e aproximando o radio de
novos ptiblicos.

Mais do que ocupar diferentes plataformas,
o radio leva para esses ambientes a credibilidade
construida ao longo de décadas. Em um contexto
de circulacao acelerada de contetidos, contar com
profissionais comprometidos com a apuracao e com
a responsabilidade editorial torna-se um diferencial
cada vez mais relevante.

Conquistar a Geracao Z nao significa abando-
nar a esséncia que consolidou o radio como um
dos meios de comunicac¢ao mais confiaveis do Pais.
Significa compreender novos habitos de consumo e
dialogar com diferentes geracoes utilizando as fer-
ramentas disponiveis.

As tecnologias continuardo evoluindo, assim
como os formatos de comunicacao. Mas a confianca
permanece como o principal ativo do jornalismo. E
é justamente a combinacdo entre tradicao, inova-
cao e credibilidade que mantém o radio atual, rele-
vante e preparado para o futuro.

Presidente do SindiRadio

* Leia o artigo “IA e critérios de confianca”, de Mayara Bergamo, em www.jornaldocomercio.com



