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Inteligência Artificial 
Em “O império da IA”, a jorna-
lista investigativa Karen Hao 
apresenta uma visão crítica 
dos bastidores da indústria que 
promete transformar o mundo. 
A partir de sua experiência co-
brindo a OpenAI desde 2019, a 
autora reconstrói a trajetória 
da empresa e mostra como a 
promessa inicial de desenvolver 
uma inteligência artificial se-
gura e voltada ao bem público 
foi gradualmente atravessada 
por interesses econômicos e 
pela disputa por poder. O livro 
vai além do ChatGPT e revela 
os custos humanos e ambien-
tais dessa corrida tecnológica. 
Hao aborda desde a exploração 
de trabalhadores responsáveis 
pela classificação de dados em 

países do Sul Global até o con-
sumo de energia e água exigido 
pelos grandes modelos de IA.
Ao reunir relatos de engenhei-
ros, trabalhadores e ativistas, 
a autora constrói um retrato 
abrangente de uma indústria 
marcada pela concentração de 
recursos e poder. Mais do que 
questionar os avanços da inte-
ligência artificial, “O império da 
IA” provoca uma reflexão sobre 
quem realmente se beneficia 
dessa revolução e quem paga 
a conta para que ela aconteça. 
É uma leitura essencial para 
compreender a IA para além do 
entusiasmo tecnológico e en-
xergar os interesses, impactos 
e contradições por trás dessa 
transformação.

Comunicação 
Em “Escute, expresse e 

fale! Domine a comunicação e 
seja um líder poderoso”, qua-
tro especialistas de diferen-
tes áreas se unem para discu-
tir um dos principais desafios 
das relações humanas: saber 
se expressar e, principalmen-
te, saber ouvir. António, Leny, 
Mílton e Thomas mostram 
que uma comunicação pode-
rosa vai muito além de falar 
bem; ela depende de empatia, 
autenticidade e capacidade 
de compreender o outro.

A obra parte de situações 
comuns, como a dificuldade 
de iniciar conversas profundas, 
encontrar as palavras certas ou 
se posicionar diante de deter-

minadas pessoas, para apre-
sentar estratégias aplicáveis 
tanto à vida profissional quanto 
pessoal. Com exemplos reais e 
experiências vivenciadas pelos 
autores, o livro transforma con-
ceitos de comunicação em fer-
ramentas práticas para cons-
truir diálogos mais saudáveis e 
relações duradouras.

Ao discutir como a tec-
nologia pode transformar a 
maneira como nos comuni-
camos, os autores ampliam 
a reflexão sobre os limites e 
as possibilidades das novas 
formas de interação. Mais do 
que ensinar a falar melhor, o 
livro propõe uma mudança de 
postura.

Branding
Mais do que um livro sobre 

branding, a obra “Marcas com 
alma – Porque o futuro dos ne-
gócios é humano”, de Maria Bra-
sil, é um convite a repensar a 
relação entre marcas e pessoas. 
Fundadora da Essence Bran-
ding, professora e especialista 
em estratégia de marcas, a au-
tora defende que, em um mer-
cado cada vez mais competitivo, 
o verdadeiro diferencial está na 
capacidade de criar conexões 
humanas e construir negócios 
autênticos.

Ao longo da obra, Maria reú-
ne entrevistas com líderes de 
empresas como Magazine Lui-
za, McDonald’s, Natura, iFood, 
Casas Bahia e Chilli Beans para 
mostrar como grandes marcas 
transformam propósito e valo-

res em estratégias concretas. 
Os depoimentos ajudam a ilus-
trar diferentes caminhos para 
aplicar esses conceitos no dia 
a dia das empresas. Os relatos 
aproximam a teoria da prática e 
revelam os desafios de construir 
uma identidade que vá além da 
comunicação.

Ao combinar conceitos, ex-
periências e histórias reais, 
o livro oferece uma leitura 
acessível e relevante para em-
preendedores e profissionais 
que desejam compreender 
o branding como uma ferra-
menta estratégica. No fim, a 
principal provocação da obra é 
simples: marcas fortes não são 
construídas apenas para ven-
der, mas para criar significado 
e relações duradouras.
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