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Mercado Publico
deve avancar

em licitacao para
NOVOS COMErcios

Em paralelo, comerciantes entregaram relatorio
com demandas a prefeitura de Porto Alegre

/ PATRIMONIO
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cassiof@jcrs.com.br

O Mercado Publico de Por-
to Alegre passa por um processo
continuo de requalificacdo para
recuperar, a0 menos em parte, o
movimento anterior as enchentes
e reforcar sua posicao como o co-
racao da capital dos gatichos. Para
o segundo semestre deste ano, as
principais metas sao abrir o proces-
so de licitacao para os oito espacos
desocupados e dar inicio a pintu-
ra interna, mas as demandas vao
além e exigem dialogo e coopera-
cao entre a associacao dos comer-
ciantes e a prefeitura.

Uma das principais criticas de
quem frequenta o local é justamen-
te a manutencao e aparéncia, ja que
os espacos fechados e a caréncia de
uma pintura afastam um pouco
daquela sensacao de acolhimento
de um prédio historico e tradicio-
nal. No entanto, vale ressaltar que
isso tudo ainda engloba uma série
de etapas de recuperacao apos as
cheias que atingiram o Estado em
2024. E que trata-se do mercado
publico mais antigo do Brasil, que
como ¢ de se esperar, pela idade
avancada da estrutura, gera desa-
fios recorrentes.

O ex-presidente e atual tesou-
reiro da Associacao do Comeércio

do Mercado Piiblico Central de Por-
to Alegre (Ascomepc), Rafael Sar-
tori, brinca que quando terminam
de arrumar um lado do prédio e
Vao mexer no outro, 0 espaco que
acabou de ser tratado ja demanda
novos cuidados. Além disso, con-
ta que foi entregue nesta terca-fei-
ra (11) um relatdrio a prefeitura com
reivindicacoes e pedidos de revi-
sao e novos projetos direcionados
a diversas secretarias, focando em
temas cruciais como manutencao
predial, seguranca reforcada, qua-
lificacdo turistica e sustentabilidade
ambiental. O documento conta com
54 demandas para 16 pastas da ges-
tao municipal.

Dentre os principais destaques,
Sartori aponta o interesse de que o
Mercado seja incluido no programa
POA Futura, que organiza mais de
RS 7 bilhoes em mais de 300 obras
e acoes financiadas por organis-
mos internacionais e nacionais, e
também no Centro+, iniciativa da
prefeitura voltada a revitalizacao e
ao desenvolvimento do Centro His-
torico, unindo acées publicas e pri-
vadas para estimular a circulacao
de pessoas, o turismo e a moradia.

Além disso, a Ascompec pro-
poe que a Secretaria de Desenvolvi-
mento Economico, Turismo e Even-
tos torne obrigatéria a inclusao do
Mercado nos roteiros oficiais de tu-
rismo, como receptivos de cruzei-
ros, além da implantacdo da sina-
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Mais tradicional espago de comércio da capital gaticha deve iniciar a revitalizagdo da pintura em setembro

lizacao turistica interna e externa e
da criacao de um calendario gastro-
ndmico anual proprio.

E as ideias nao se limitam ao
espaco interno. No relatorio, tam-
bém solicitam que a Secretaria de
Obras e Infraestrutura trabalhe na
requalificacdo completa do Largo
Glénio Peres e da Praca XV, passan-
do por piso, drenagem, iluminacao,
mobilidrio, acessibilidade externa
e microdrenagem do entorno para
evitar alagamentos em dias de chu-
vas fortes.

Para a Secretaria de Servicos
Urbanos foi solicitada a coleta am-
pliada de residuos organicos em
horarios compativeis com acou-
gues e peixarias. Mais a frente, Sar-
tori vé com bons olhos um projeto
junto a Secretaria Extraordinaria
da Copa Feminina 2027 para divul-
gar a competicao dentro do Merca-
do, com ativacoes e eventos, assim
como foi em 2014.

Ainda neste ano, o foco esta em
garantir a ocupacao dos espacos
que estdo momentaneamente de-
sativados e a pintura interna, con-
forme a diretora de Patrimo6nio da
Secretaria Municipal de Adminis-
tracdo e Patriménio (Smap), Paula
Medeiros. Hoje, sao oito pontos dis-
poniveis para serem ocupados. An-

tes eram sete, mas a desisténcia do
Grupo Press de abrir negocios em
uma loja de 388 m? levou a admi-
nistracao a decidir pela divisao do
espaco em dois comércios distintos.

Paula conta que a meta é mon-
tar o edital e dar inicio a licitacao
em até dois meses. Para de fato ter
0s negocios operando, no entanto,
o0 buraco é mais fundo. “Vamos ve-
rificar a situacao estrutural de cada
loja, porque muitas precisam de
um investimento maior”, frisa.

Quanto a pintura interna, a si-
tuacao esta encaminhada através
de um recurso federal, segundo a
diretora. A ganhadora da licitacao
ja assinou o contrato e deve apre-
sentar uma garantia para que seja
dada a ordem de inicio - a manu-
tencao das calhas também esta in-
clusa no vinculo. A estimativa é
que até setembro esteja tudo pronto
parainiciar as atividades. Mas tam-
bém sera preciso criar um crono-
grama de intervencao seccionado
por areas para que 0 processo nao
atrapalhe o comércio.

Outro destaque de Paula é que
entre o final de setembro e o inicio
de outubro comecara a instalacao
dos relogios nas entradas, “que é
uma questao turistica muito impor-
tante para o Mercado”.

Para 2027, ainda nao ha proje-
tos no papel, mas uma das ideias
que podem avancar € a instalacao
de uma nova escada rolante no
quadrante 1, do outro lado do Mer-
cado em relacao a onde esta a uni-
ca operante atualmente, logo atras
da Banca 40.

Quanto ao movimento, que
apesar de interessante ainda esta
muito distante do que era antes das
enchentes e, principalmente, da
pandemia, Paula afirma que saba-
do é o dia mais pulsante e ressal-
ta o trabalho de recuperacao das
cheias pelos lojistas do térreo.

No entanto, para Telmo Kader,
um desses comerciantes, ainda ha
muito a ser recuperado no quesito
fluxo. O movimento em sua banca é
de apenas 35% quando comparado
ao periodo anterior a catastrofe cli-
matica. “Hoje é uma luta trazer gen-
te de volta para ca. O Mercado Pi-
blico antes abria cedo, as 7h30min,
com movimento. Hoje ja mudou, o
pessoal vem um pouco mais tar-
de. Também tem menos gente cir-
culando e consequentemente me-
nos consumo”, afirma Kader. Mas,
claro, € a favor das mudancas que
vém sendo feitas e de propostas por
outras intervencdes no espaco e no
bairro como um todo.

Drauzio Varella e Margareth Dalcolmo alertam sobre longevidade, vacinas e desinformacao
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Dois dos nomes mais influen-
tes e respeitados da satide ptiblica
e da ciéncia no Brasil estiveram
reunidos ontem em Porto Ale-
gre. O oncologista e comunicador
Drauzio Varella e a pesquisadora
emeérita da Fiocruz Margareth Dal-
colmo foram os palestrantes cen-
trais do Congresso + Satide Sesc e

Senac: Educacao e Bem-Estar So-
cial, evento promovido pelo Siste-
ma Fecomércio-RS/Sesc/Senac e
IFEP no auditério da entidade.
Perante uma plateia de cerca
de 800 pessoas - formada em sua
maioria por profissionais da sau-
de, educadores e pesquisadores -,
os médicos abordaram os desafios
impostos pelo envelhecimento po-
pulacional, a emergéncia climati-
ca, 0 uso irrestrito da tecnologia e
a urgéncia do combate as noticias
falsas e a0 movimento antivacina.

Segundo o médico, os avan-
cos da medicina garantem que as
atuais geracées ultrapassem facil-
mente a marca dos 80 ou 90 anos.
No entanto, o estilo de vida con-
temporaneo tem cobrado um pre-
co alto. “A saude nao é um bem, o
corpo humano nao é uma dadiva
de Deus, tem uma biologia envol-
vida que mantém o corpo funcio-
nando, mas é uma maquina que
tem que ser cuidada da melhor
forma possivel. A vida sabendo
levar é uma festa, saibam levar a

vida de vocés”, alertou.

A pneumologista Margareth
Dalcolmo deu sequéncia ao debate
conectando a longevidade com a
necessidade de fortalecimento das
politicas publicas de cuidado e do
Sisterna Unico de Satide (SUS). Um
dos pontos de maior convergéncia
entre as apresentacoes foi a preo-
cupacao com a queda das cober-
turas vacinais e a proliferacao de
contetdos falsos sobre satide nas
redes digitais. Margareth lamen-
tou o enfraquecimento cultural

da vacinacao no Pais, que histo-
ricamente foi referéncia mundial.
“Inocularam um virus que nao ti-
nhamos - o Brasil reduziu a mor-
talidade infantil e acreditava nas
vacinas, as familias tinham or-
gulho em mostrar a caderneta de
vacinacao dos filhos. Isso foi ma-
culado na cultura brasileira, hoje
estamos gastando mais dinheiro
para reverter a cobertura vacinal
que poderia ser usado em outras
coisas, mas precisamos reverter”,
pontuou a médica.



