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Novos videocasts Tramontina

A Tramontina apresenta em sua rede oficial nova campanha para
divulgar as colecoes de porcelanas, atualizando o convite “Porcelane-
-se” com o conceito “Todo dia merece mais”. A proposta é mostrar que
as refeicoes cotidianas podem se transformar em momentos especiais
de conexao, cuidado e celebracao. Como principal iniciativa, a marca
lanca o Brunchcast Tramontina, uma série de videocasts, que explora
diferentes composicoes de mesa. Os videos evidenciam as colecoes
com propostas estéticas variadas, permitindo que o publico visuali-
ze aplicagoes reais dos produtos em ocasioes cotidianas de consumo.

CineDohms leva 7 prémios

O Colégio Pastor Dohms venceu sete das nove categorias da 22
Mostra Nacional de Video Estudantil EducaVideo, realizada durante
0 549 Festival de Cinema de Gramado. A escola também foi a mais
indicada na categoria Ensino Médio. Entre os prémios, esta o de Me-
lhor Curta-metragem, com “PSIC”, da estudante Valentina Elia. A pro-
ducao é fruto do CineDohms, programa de formacao audiovisual da
unidade Higiendpolis, em Porto Alegre.
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Crédito proprio avanca

O crédito proprio vem ganhando espaco nas estratégias do va-
rejo brasileiro a medida que a transformacao digital amplia a capa-
cidade das empresas de conhecer seus consumidores, personalizar
ofertas e integrar servicos financeiros a operacao comercial. Mais do
que uma ferramenta para viabilizar compras, o0 modelo passa a ser
utilizado para fidelizacao, aumento da recorréncia, geracao de recei-
tas financeiras e construcao de inteligéncia sobre o comportamento
dos clientes.

Envelhecimento da populacao

0 envelhecimento da populacéo ja esta transformando a socieda-
de, mas empresas e organizacoes ainda precisam se adaptar a uma
realidade em que as pessoas vivem e trabalham por mais tempo. Esse
foi um dos principais debates do primeiro dia do MaturiFest, festival
dedicado a longevidade, que acontece até sabado, na Unibes Cultural,
em Sao Paulo.

Stikadinho vira bombom

A Neugebauer acaba de ampliar a linha Stikadinho, criada em
1974, com o lancamento do Bombom Stikadinho. A novidade leva re-
cheio sabor morango, cobertura de chocolate meio amargo e chega
em versoes display de 160g, bag de 440g e embalagem de 1,5 kg para
confeitaria. A distribuicao comecou em julho, em Sao Paulo, e chega
ao Rio Grande do Sul em agosto e as demais regioes do Pais a partir
de setembro.

A chegada da 432 Expoagas

A 432 Convencao Gatcha de Supermercados - Expoagas comeca
nesta semana no Centro de Eventos Fiergs, em Porto Alegre, com uma
série de novidades. Promovida pela Associacao Gaticha de Supermer-
cados (Agas) entre os dias 18 e 20 de agosto, 0 encontro devera movi-
mentar mais de RS 800 milhoes em negdcios ao longo dos trés dias
de evento, reafirmando o protagonismo como uma das principais pla-
taformas de relacionamento, conhecimento e geracao de negdcios do
varejo brasileiro. Na terca-feira, o presidente da Agas, Lindonor Peru-
zz0 Junior, recebera a imprensa.

Forca no mercado de cafeterias

Mesmo diante de um cenario econémico marcado por juros ele-
vados, inflacao pressionando o consumo e cautela para investir, o
mercado de cafeterias mantém sua forca no Brasil. Impulsionadas por
um dos habitos mais enraizados na cultura, as franquias especiali-
zadas em café se consolidam entre as principais portas de entrada
para empreendedores que buscam negdcios de menor complexidade
operacional, investimento competitivo e demanda constante. O Brasil
ocupa a posicao de segundo maior consumidor de café do mundo,
atras s6 dos EUA.
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Apolo realiza investimento
de RS 65 milhoes na Serra

Empresa do Grupo Marcopolo projeta duplicar producao em Farroupilha
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Com investimento de RS 65
milhoes, a Apolo Tecnologia - bra-
¢o de polimeros do Grupo Marco-
polo - comeca em setembro a ope-
racao plena de sua nova unidade
de injecao de termofixos a baixa
pressdo, em Farroupilha, na Ser-
ra Gaticha. A expansao fez a es-
trutura fisica aumentar significati-
vamente, passando de 5 mil para
16 mil metros quadrados, e per-
mitira triplicar também a capaci-
dade produtiva da empresa. Para
sustentar o crescimento, a equipe
de funcionarios mais do que do-
brarda, atingindo 220 trabalhado-
res. A empresa ja atua com injecao
de termoplasticos.

Uma ampliacao estratégica na
busca por expansdao de mercado
estabelecida pela Marcopolo para
a empresa de Farroupilha, ava-
lia o diretor-executivo da Apolo,
André Castilhos.

“Aideia é chegarmos, cada vez
mais, a novos clientes nos setores
de onibus, caminhdes, maquinas
agricolas e pesadas. Somos uma
empresa que faz parte do grupo
Marcopolo, mas independente em
relacao ao mercado, o que acaba
gerando melhores resultados para
o grupo todo”, explica Castilhos.

Somente no segmento de oni-
bus, a empresa produz 50 itens di-
ferentes. Atualmente, a fabricante
de 6nibus de Caxias do Sul ainda é
a principal cliente da Apolo Tecno-
logia, mas a meta, aponta o diretor,
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Expansao fez a estrutura fisica aumentar significativamente, passando de 5 mil para 16 mil metros quadrados

é ter a Marcopolo como destino li-
mitado a 30% das suas pecas. Para
isso, ha pelo menos dez contratos
firmados com grandes industrias
nacionais e internacionais do se-
tor, principalmente para o forne-
cimento da nova tecnologia de-
senvolvida pela Apolo. Entre elas,
a Caterpillar, que tem fabricas no
interior de Sao Paulo. Cabera a em-
presa de Farroupilha fornecer pe-
cas para dois modelos de mini es-
cavadeira e escavadeira.

Ainda neste més de agosto,
a Apolo participa pela primeira
vez com estande proprio da Feira
Latinoamericana do Transporte
(LatBus), em Sédo Paulo. Entre os
produtos a serem expostos ao mer-
cado, estardo, além dos injetados
de alta e baixa pressao, pecas obti-
das a partir de impressao 3D.

“Desenvolvemos a tecnologia
que torna possivel obtermos pro-
dutos finais, e nao apenas proto-
tipos, a partir da impressao 3D.
Considerando toda a tecnologia
aplicada nessa ampliacao da fa-
brica, hoje oferecemos aos clien-
tes um nivel internacional de
producao e de produtos”, refor-
ca Castilhos.

Para o desenvolvimento das
novas linhas de termofixos, a em-
presa contou com parcerias da em-
presas do Canada e dos Estados
Unidos, especialmente em rela-
cao as solucoes quimicas para os
polimeros. Sao dois tipos de pro-
dutos que, a partir de agora, sai-
rao da industria de Farroupilha.
De um lado, os de poliuretano in-
jetavel, que sdo partes do painel e
dos revestimentos de porta e teto
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ou as partes mais macias destes
componentes. De outro, os cha-
mados DCPD (matéria-prima para
resinas de alta resisténcia), usados
em para-choques, grades frontais
e traseiras.

A Apolo é atualmente a maior
fabricante de pecas em DCPD do
Brasil e possui capacidade para
produzir componentes de até 68kg
e dimensoes de 3,5 metros por 3
metros. A empresa também ope-
ra a unica prensa rotativa de 300
toneladas da América do Sul des-
tinada a esse tipo de aplicacao.
E ai esta uma grande inovacao a
partir do ciclo de investimentos
da empresa. “Sao polimeros de
alta resisténcia com uma fracao de
borracha, que tornam esses com-
ponentes entre 30% e 35% mais
resistentes, e permitem substituir
componentes em aco ou fibra de
vidro de maneira mais leve e efi-
ciente”, detalha.

Criada em 2014 como uma
joint venture da Marcopolo, ain-
da em Caxias do Sul, a Apo-
lo Tecnologia foi adquirida inte-
gralmente pelo grupo em 2023 e,
em seis meses, ergueu a fabrica
em Farroupilha.

Ficha técnica

* Investimento:

RS 65 milhdes

= Estagio: concluido

= Empresa: Apolo
Tecnologia (integrante do
Grupo Marcopolo)

= Cidade: Farroupilha

= Area: Industria



