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Tramontina da guinada ao
alto padrao aos 115 anos

Gigante aprofunda segmentacao para brigar por diferentes mercados

BRUNO DE CASTRO/TRAMONTINA/DIVULGACAO/)C

Primia, com linhas para hotelaria e gastronomia, foi apresentada durante maior evento do setor no Brasil

Aos 115 anos, é hora de mu-
dar, ou melhor, especializar para
ganhar mais forca em mercados
cada vez mais apetitosos. O mo-
vimento da gigante gaucha Tra-
montina, com operacoes no Bra-
sil e exterior e faturamento de RS
9,6 bilhoes em 2025, une novas
marcas e busca de clientes com
padrao mais elevado (valor e
adocdo de inovacdo). “Ao orga-
nizarmos nosso ecossistema de
produtos, deixamos como legado
uma estrutura preparada para
0 crescimento sustentavel”, de-
finiu, em nota, o CEO da com-
panhia, Marcos Tramontina. O
rebranding (reformulacdo da
marca) vai ao mercado em trés
etapas. As novas grifes sao Pri-
mia, PRO e Master (linhas profis-
sionais), Althea (design) e Oniq

CAMPANHA

Pelo fim da

(inovacdo) debutam em lanca-
mentos anuais, informa a dire-
tora de marketing, Rosane Fanti-
nelli, em conversa com a coluna:
“0 desafio € entregar ao mercado
uma arquitetura de oferta. A pa-
lavra de ordem é performance”.
No portfélio profissional, Pri-
mia e PRO focam hospitalidade
(hotelaria e gastronomia). “A Pri-
mia, que vem de primor, maes-
tria e receber bem, chega com
maior valor agregado”, resume
a diretora: “Sao produtos pensa-
dos para segmentos que tém alta
exigéncia”. A nova configuracao
alinha também o cardapio da gi-
gante a demanda de novos em-
preendimentos, como hotéis e re-
sorts por todo o Brasil. A Althea
estreia em 2027, com foco no
consumidor final, mas com alto
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padrao e valor, com atencao ao
design. “Serao produtos que nao
estardo a venda em supermerca-
dos, terao tiquete mais elevado e
até edicoes limitadas”, adianta a
executiva. A Oniq, que comple-
ta o elenco superior da Tramon-
tina, é prevista para 2028, com
um time de produtos de linhas
tech, com inteligéncia e inovacao
embarcadas. “Destinado a con-
sumidores que procuram otimi-
zar tempo e querem novidades”,
cita. Tramontina sera assinada
com as novas marcas. Outro im-
pacto do rebranding sera “en-
xugar” categorias, que somam
22 mil itens. “Isso otimiza pro-
cessos e custos e o entendimen-
to do usuario final, que acaba se
confundindo ante a variedade de
produtos”, explica Rosane.
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b» O Fort Atacadista, do
Grupo Pereira, de Santa
Catarina, abrird o primeiro
atacarejo em Porto Alegre
nesta quarta-feira (15),

as 7h. Amegaloja fica

na avenida Manoel Elias,
na Zona Norte, a poucos
metros do concorrente
Stok Center, da Comercial
Zaffari. Sera a sétima unidade do
grupo. Outra loja estd a caminho em
Erechim, no Alto Uruguai. As duas novas vao gerar 500 empregos
diretos. A bandeira esta em Canoas, Caxias do Sul, Gravatai, Novo
Hamburgo, Santa Cruz do Sul e Viamao.

»» O Canoas Shopping ganhou
unidade da Nova Era
Cosméticos na semana
passada e tera loja da Life
By Vivara na segunda
guinzena deste més. As
novas operagdes fazem
parte da qualificacdo do
mix. Este ano o complexo
ja teve cerca de RS 10
milhdes em aportes de
novas operacgdes, informa o
gestor grupo AD.

bb O Viezzer Supermercados
volta com o Festival de
Queijos e Vinhos, com marcas
nacionais e importadas, dias
17 e 18 de julho, das 15h as
21h, na loja da rua Ramiro

Barcelos, 198, em Canoas.

)» A Doces Boa Vista, de Ivoti, investiu RS 2 milhdes em P&D,
equipamentos e embalagens para a Expoagas, de 18 a 20 de
agosto, na Fiergs. "Cada langamento foi pensado para atender as
novas demandas do consumidor e ampliar as oportunidades junto
ao varejo", diz o diretor Sandro Konzen.
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Coluna de quinta

Destaques do programa Minuto Varejo Semana,
que entra no ar amanha no YouTube e Spotify.
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QUANTO IMPOSTO VOCE PAGA EM
CADA PRODUTO QUE CONSOME?

A Calculadora de Impostos da CDL POA revela a carga

tributaria estimada em mais de 550 produtos nacionais.

Conhecg¢a a calculadora.
Acesse pelo QR Code.




