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@ EDITORIAL

Copa do
Mundo é
oportunidade
para negocios

Nao tem jeito, o periodo
de Copa do Mundo impacta a
rotina dos negdcios. Se antes
da competigdo comegar pen-
sava-se que, pelo horario dos
jogos, o mundial ndo mexeria
com a rotina das pessoas,
com uma semana de Copa
do Mundo podemos dizer
que, sim, o clima é de busca
pelo hexa.

Boldes, trocas de figu-
rinhas, reuniao para ver os
jogos: tudo isso causa um
frisson que pode impactar os
negécios — de forma positiva.
Nesta edi¢ao, mostramos
alguns dos diversos negécios
que pensaram agoes espe-
ciais para o periodo, surfando
na onda de um dos momentos
gue mais movimenta a rotina
de bares e restaurantes.

Aqui no Rio Grande do
Sul, os meses de junho e julho
sdo marcados pelas baixas
temperaturas e, consequen-
temente, por uma aderéncia
maior aos servicos de deli-
very, com o publico priorizan-
do ficar em casa. Com a Copa
do Mundo, reunides entre
amigos para assistir aos jo-
gos leva grupos para as ruas,
criando uma oportunidade de
tornar um més de baixa em
alta temporada.

Ainda ha bola para rolar
dentro e fora de campo.
Quem nao preparou uma
acao especial ainda pode
pensar de que forma o perio-
do pode ser promissor para
0 seu negdcio, seja com algo
que estimule vendas, capte
novos clientes, ou até com
acoes internas, de endomar-
keting, engajando o time em
iniciativas que, por meio da
tematica da Copa do Mundo,
fortalegam o espirito de equi-
pe e o clima positivo da em-
presa. Fato é que nao da para
ficar alheio. Os préximos dias
serdao tomados pelo futebol e
pelo clima de festa.

ISADORA JACOBY
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@ EXPLORAR

Cinco movimentos de consumo
que marcaram a Natural Tech

ARQUIVO PESSOAL/JC

Giovana Freitas, head de relacionamentos da Matriz

Reconhecida como a maior feira
de produtos naturais e de bem-estar
da América Latina, a Naturaltech
retine mais de 1,7 mil marcas e
cerca de 61 mil visitantes de 42
paises. A edigao de 2026 aconteceu
entre os dias 10 e 13 de junho em
Sao Paulo. Giovana Freitas, head
de relacionamentos e inovagao da
agéncia Matriz, compartilha cinco
insights da feira.

1. Uniao de categorias

Em vez de comunicar apenas um
diferencial, as marcas estao buscando
entregar multiplos beneficios de forma
integrada, como fibra mais proteina,
prebidticos mais leveza ou energia
mais bem-estar. O foco deixa de ser
um Unico atributo e passa a ser uma
proposta de valor mais completa.

2. Fracionamento e novas porgoes

Chamou atengao o aumento de
produtos com embalagens menores e
formatos fracionados. Esse movimen-
to parece refletir uma mudanga no
comportamento de consumo, marcada
pela busca por por¢oes mais ade-
quadas as necessidades individuais
€ por um consumo mais consciente.
Também pode estar relacionado aos
impactos dos medicamentos a base
de GLP-1 e aos novos habitos alimen-
tares que vém ganhando espago.

3. Simplificagao das formulagoes

0 conceito de clean label segue
forte, mas agora com uma preocupa-
¢ao ainda maior em tornar os rétulos
mais simples, transparentes e faceis
de compreender. O objetivo é aproxi-
mar o consumidor da composicdo do
produto, gerando mais confianga e
percep¢ao de qualidade.

4. Saiide como protagonista

0 beneficio vem primeiro; o prazer
de consumo acompanha essa entrega.
Um exemplo claro desse movimento
sd0 as bebidas prebiéticas. Diferente-
mente dos refrigerantes tradicionais,
as bebidas prebiéticas se posicionam
a partir de um beneficio funcional: a
salde intestinal. O sabor continua sen-
do importante, mas assume um papel
secundario, atuando como um facilita-
dor para a recorréncia do consumo.

5. Experiéncias alinhadas ao pro-
posito da marca

Os estandes deixaram de ser ape-
nas espagos de exposigao e passaram
a atuar como extensoes do posiciona-
mento das marcas, criando momentos
de conexao genuina com o publico. E
mais um reflexo da evolugdo do ponto
de venda, que passa a ser entendido
como um espago de relacionamen-
to, experimentacgao e construgao de
vinculo emocional.

Geragao-e

Hamburgueria reine marcas em campanha de Copa

RAFAEL BAUER/DE RUA/DIVULGAGAO/JC

0 De Rua Burger, hambur-
gueria do Grupo Manda Brasa,
langou uma campanha que
retine marcas da cena gastron6-
mica de Porto Alegre em torno
da Copa do Mundo de 2026.
Batizada de Sele¢bes De Rua, a
acao traz uma série de ham-
burgueres de edigao limitada
inspirados em paises participan-
tes do torneio e desenvolvidos
em parceria com operagoes
locais. Ao longo de junho e
julho, William & Sons Coffee Co.,

Oak’s Burritos y Bowls, Roister
Food and Beer Culture, Sabor de
Luna e Sfoglia assinam receitas
exclusivas que serdo oferecidas
na unidade do Parque Pontal e
também pelo delivery. A cada
semana, um novo sanduiche
entra em cartaz, combinando a
identidade dos smash burgers
da casa com ingredientes e
referéncias gastronémicas dos
paises homenageados. Aponte a
camera para o QR Code ao lado
e saiba mais.
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