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Dia dos Namorados aquece

o segmento de flores

Rosas vermelhas, lirios e girassois devem ser os mais procurados

/ VAREJO

Marina Mugnol
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Com os primeiros meses do
ano marcados por instabilidade e
queda nas vendas do varejo, em
razao do aumento dos custos com
frete e embalagens, o setor de flo-
res vé agora uma possibilidade de
recuperacao impulsionada pela
segunda data mais importante
para o varejo florista: o Dia dos
Namorados, comemorado nesta
sexta-feira.

Segundo Walter Luis Win-
ge, presidente da Associacao Rio-
-Grandense de Floricultura (Aflo-
ri), até marco o setor apresentava
sinais de melhora. No entanto, o
aumento dos precos do frete e das
embalagens, em decorréncia da
escalada dos conflitos no Oriente
Médio, deixou o consumidor mais
retraido, afetando todo o vare-
jo florista.

“Flores de corte para arran-
jos, buqués e decoracao geralmen-
te vém do centro do Pais, de Sao
Paulo e Minas Gerais. Entao, logi-
camente, o frete repercute direta-
mente, mas também na producao,
uma vez que todos os insumos,
as embalagens plasticas, as estu-
fas, que possuem cobertura plas-
tica, e os adubos sao derivados do
petrdleo, o que gera inseguranca
no mercado como um todo e uma
certa inflacdo de precos”, explica.

Apesar da diminuicao das
vendas, o Dia das Maes, data mais
importante para o setor, propor-
cionou uma recuperacao rapida.
“A véspera da data foi semelhan-
te a do ano passado, mas com um
crescimento de até 5%. No entan-
to, o domingo, que geralmente é
o dia de maiores vendas, nao foi
muito vantajoso em funcao das
condicoes climaticas, registrando
uma queda em torno de 10% em
relacao ao domingo do ano passa-
do”, conta.

Apesar da queda, o setor esta
otimista para o Dia dos Namora-
dos. A expectativa é de um cresci-
mento de 5% a 10% em relacao a
2025. “Como as flores tém um sig-
nificado de amor, carinho e pai-
xao, elas sempre acompanham
qualquer presente, um jantar ou
um encontro.”

O setor de hotéis e motéis
também tem forte impacto nessa
melhora. Em datas como essa, ha
muitas encomendas de flores e pé-
talas, explica o presidente.

Além disso, Winge também
destaca que o fato de o Dia dos Na-
morados deste ano cair em uma
sextafeira colabora para que as
vendas sejam maiores.

Na mesma linha, segundo
Mariana Vieira, florista e proprie-
taria do atelié de arranjos da Flo-
ricultura De Cristal, localizada ha
mais de 20 anos na Zona Sul de
Porto Alegre, com muitas enco-
mendas ja realizadas, a expectati-
va para o Dia dos Namorados é de

Ter¢a-feira, 9 de junho de 2026

HE e M

11

FABIOLA CORREA/)C

a0 b

Data comemorativa é chance para driblar instabilidade do inicio do ano

um resultado mais positivo.

Para a data, a flor mais pro-
curada continua sendo a rosa
vermelha, responsavel por cerca
de 90% das vendas. Em seguida
aparecem 0s girassois e os lirios,
que vém registrando aumento na
procura em relacao aos anos ante-
riores. Depois, outras variedades e
cores de rosas e, por fim, as gérbe-
ras. “Sao flores que tém um ape-
lo emotivo muito forte e carregam
um significado amoroso. Por isso,
sdo bastante utilizadas”, explica
a empresaria.

Ja Léo Marques, gerente técni-
co da Ceasa, confirma uma possi-
vel melhora do setor ao destacar
que, na Central, a area destinada

as flores ndao possui mais espa-
co disponivel.

“E um setor que esta 100%
ocupado e, a medida que conver-
samos com 0s varejistas, notamos
que, ao longo dos tltimos anos, 0
setor das flores cresceu. Tem se
comprado e comercializado mais
flores”, explica.

No entanto, segundo ele, ape-
sar do otimismo para o Dia dos
Namorados, ha uma preocupacao
para os meses seguintes por con-
ta da Copa do Mundo. “Esse pe-
riodo tradicionalmente tende a de-
sacelerar as vendas do setor pois
as pessoas acabam direcionan-
do a atencao para outras ativida-
des”, explica.

Valorizacao do paisagismo na construcao civil também impulsiona o setor

Além das datas comemorati-
vas, a recuperacao do setor tam-
bém é impulsionada pela crescen-
te valorizacao do paisagismo na
construcao civil e pela ado¢ao de
projetos urbanos voltados a am-
pliacao das dreas verdes e a me-
lhoria da qualidade de vida.

“Essa tendéncia ja existe ha

mais de dez anos. Primeiro foi ob-
servada no exterior e, posterior-
mente, ganhou forca no Brasil
Hoje vemos uma utilizacao muito
maior de plantas e arbustos em jar-
dins e condominios. Se comparar-
mos os prédios construidos até os
anos 1990 com aqueles erguidos a
partir dos anos 2000, a diferenca é

enorme no uso da vegetacao”, afir-
ma Walter Luis Winge, presidente
da Associacao Rio-Grandense de
Floricultura (Aflori)

O dirigente destaca que essa
tendéncia esta relacionada a cres-
cente necessidade das pessoas de
se reconectarem com a natureza
e trazerem esse contato para mais

perto do cotidiano. Segundo ele,
durante a pandemia, esse movi-
mento se intensificou significati-
vamente. De acordo com Winge,
estudos apontam que um projeto
de paisagismo robusto represen-
ta entre 3% e 4% do custo total de
um empreendimento, mas pode
gerar uma valorizacao de até 14%

no imovel. “Esse pequeno investi-
mento traz uma valorizacao signi-
ficativa. Os condominios, tanto na
cidade quanto no Litoral e na Ser-
ra, investem fortemente em pai-
sagismo, nas areas comuns e nas
areas privadas. Cada morador pro-
cura ter um paisagismo bem ela-
borado em sua residéncia”, conta.

Varejo deve movimentar RS 2,84 bi em vendas para o 12 de junho, calcula CNC
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Segmento de vestuadrio, calcados e acessorios lideram no faturamento
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0 varejo brasileiro deve mo-
vimentar RS 2,84 bilhées em
vendas para o Dia dos Namora-
dos deste ano, celebrado em 12 de
junho, calculou a Confederacao
Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC). Se con-
firmado, o resultado sera 2,5%
maior que o do ano passado, ja
descontada a inflacao do periodo.

Segundo a entidade, 0 mer-
cado de trabalho aquecido, com
reducao na taxa de desemprego e
avanco na renda, € “o motor que
sustenta as vendas”.

“E esse dinheiro novo na
mao da populacao que esta cau-
sando a alta do consumo em um
cendrio de aperto monetario.
Essa forca dos salarios € funda-
mental para compensar o cend-

rio severo do crédito”, explicou a
CNC, em nota.

O segmento de vestuario,
calcados e acessdrios mantém a
lideranca no faturamento, con-
centrando RS 1,116 bilhdo do to-
tal estimado, porém, deve regis-
trar retracao de 1,4% nas vendas
em relacao a 2025. Sao espera-
dos aumentos ante o0 ano passa-
do no volume vendido pelas lojas
de farmacias, perfumarias e cos-
meéticos (alta de 8,2%, com movi-
mentacdo de RS 875 milhdes) e
pelas lojas de artigos de uso pes-
soal e domeéstico, impulsionadas
por eletroeletronicos (aumento de
4,3%, somando RS 346 milhoes).

O avanco nas vendas € es-
perado a despeito do aumento
de precos verificado nos princi-

pais presentes. A cesta tipica de
bens e servicos mais consumidos
na data teve uma alta média de
5,8% em relacao a 2025.

As elevacoes de precos mais
expressivas em um ano foram
registradas nos itens chocola-
tes (+22,7%) e joias e bijuterias
(+20%).

“Dessa vez, a explicacao para
esses saltos vai além da sazonali-
dade e reflete crises estruturais no
mercado internacional de commao-
dities”, justificou a CNC.

No caso do chocolate, a CNC
menciona um choque na oferta
de insumos que afetou as safras
de cacau na Africa Ocidental e no
sul da Bahia. No caso das joias,
o0 encarecimento € explicado pela
valorizacao histdrica do ouro.



