10 Segunda-feira, 1 de junho de 2026 | Jormal do Comércio

Empresasf@negdcios

MINUTO VAREJO

Mega producgdo e mobilizagdo de funcionarios e clientes marcaram abertura da 82 filial no Brasil e sequnda em duas semanas na Capital
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Agito, fila e tapete vermelho: HXM chegou

Rede sueca, nimero 2
da moda global, abriu
loja ancora no Praia de
Belas Shopping

Patricia Comunello
patriciacomunello@jornaldocomercio.com.br

A gigante sueca H&M chegou
literalmente causando em Porto
Alegre. Em duas semanas, a ni-
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AH&M ndo entra como outras
estrangeiras que ja aportaram
no varejo brasileiro. Porto Ale-
gre, por exemplo, teve Forever
21, que fechou no Brasil e nos
Estados Unidos. A sueca chega
unindo escala 5x2, em meio a
uma discussdo acalorada no va-
rejo e ja avangando no Congres-
so Nacional, junto com a jornada
de 40 horas semanais. “Fazemos
em todos os paises e ndo vemos

Jornada 5x2 a segoes exc

mero 2 do varejo de moda global,
atras da espanhola Zara, abriu
duas lojas. A mais recente foia do
Praia de Belas Shopping, na se-
mana passada, a oitava no Pais. A
rede ndo informa o investimento.
A primeira galcha foi a do Igua-
temiPOA, aberta em 14 de maio.
No Praia, teve fila, primeiro clien-
te madrugando, festa com ban-
da de miusica e tapete vermelho.
A recepgdo foi a altura da nova
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Secédo infanto-juvenil no empreendimento perto do orla vai testar segmentacéo de modelos

por que ndo fazer no Brasil”,
disse a coluna Minuto Varejo o
diretor-presidente na operagdo
brasileira, Joaquim Pereira, na
estreia da filial do IguatemiPOA.
“Falam que é a nova geragdo que
quer, mas ndo achamos isso. To-
dos (funcionarios) querem”, pon-
tuou Pereira. Outro detalhe que
o executivo cita como decisivo:
“Todos sabem com antecedéncia
de quatro semanas como serd a

ancora do empreendimento, que
vive um clima de retomada apds
a enchente de 2024, que chegou
a atingir a garagem do complexo.
Pela badalagdo, que foi precedida
de muita midia, o desembarque
tem tudo para ter sido o mais ba-
rulhento de uma marca no com-
plexo do grupo Iguatemi.
“Cheguei as 5h09min”, contou
o aposentado Ezio Adami. O pri-
meiro da fila tinha direito a um

lusivas na nova filial
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escala. Muitos tém outros tra-
balhos e podem se programar.
Isso d& mais seguranca sobre o
trabalho”. A unidade do Praia de
Belas traz segmentagdo no in-
fantil, para faixa de oito aos 14
anos, que nao tem no Iguatemi,
e mais colecdes de fitness. Para
a gestdo do shopping, as dife-
rencas reforcam a influéncia da
vizinhanga, entre perfis de clien-
tes e proximidade com a orla.

vale de compras de R$ 500,00:
“Quero ver se compro uma japo-
na (nome mais antigo para jaque-
ta)”. “Vim s6 pelo voucher”, admi-
tiu Sonia Simdes, que foi a estreia
no IguatemiPOA. No 93° lugar,
Sonia conseguiu RS$ 100,00 para
compras na filial com 1,8 mil me-
tros quadrados, mesma &rea de
venda da unidade na Zona Norte
da Capital. “La era 0 mesmo vou-
cher e gastei mais de R$ 600,00”,

Aponte a
camera do
celular para
0 QR Code
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este
conteudo.

recordou. A loja replica a confi-
guragdo da outra filial galcha,
mas com alguns diferenciais. O
layout tem grandes janeles em
uma das paredes (voltadas para
a orla), banhando o espaco inter-
no com luz natural. Coleg¢des sdo
segmentadas por feminino, mas-
culino, infanto-juvenil, ginastica
e moda. Pegas basicas com cores
variadas estdo no ambiente, com
promogdes, como comprar trés
pecas e pagar por duas.

Os pregos da H&M seqguem ti-
quete parecido com o das rivais
Renner, C&A e Riachuelo, que
estdo com reformas nas filiais
do complexo. No Iguatemi, a che-
gada da sueca teria tido reagdo,
como redugdo de precos em lojas
de concorrentes. O vice-presi-
dente de Operacdes do grupo de
shoppings, Charles Krell, citou
que a sueca desembarcou no
Brasil em agosto em uma unida-
de da companhia. “A do Praia é
a quarta do Iguatemi. E mais um
investimento importante para o
Pais e alternativa para os consu-
midores”, listou Krell.

Shopping desperia grande
inleresse pos-sueca, diz VP

O vice-presidente de Opera-
¢des do grupo Iguatemi, Charles
Krell, acena que a “aquisicdo” da
gigante de moda ja muda a fisio-
nomia do empreendimento. No
Praia de Belas Shopping, ja se re-
gistra a procura de mais marcas
querendo entrar. “A atratividade
aumenta substancialmente, além
do tréfego de pessoas. E tudo de
bom”, empolga-se Krell, citando
que “logo, logo” vai ter o super-
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PRAIA DE BELAS

mercado Zaffari como ancora.
O complexo encara o desafio de
retomar a normalidade ap6s o ba-
que da enchente de 2024. A sueca
é a peca mais importante da seg-
mentagdo de moda que o Praia
estd fazendo no segundo piso,
onde ja estdo Farm Rio, Brooks-
field, Reserva, Aramis, Le Lis e
a mais recente Columbia. Com a
nova fase, o Iguatemi, ja analisa
expandir areas de locagao.
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Krell garante que complexo ja registra maior demanda por locagdes



