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JC 93 ANOS

DIA DA INDUSTRIA

Nespro e JC firmam parceria para
divulgar dados da pecuaria gaiicha

Referéncia em precos e
analises da cadeia da
carne bovina, niicleo

da Ufrgs passara a
integrar cobertura diaria
de agronegocio do
Jornal do Comércio

Claudio Medaglia

Em um movimento que aproxi-
ma universidade, setor produtivo e
informacao econdmica, o Jornal do
Comércio passara a divulgar, a par-
tir de 27 de maio, os indicadores
semanais do Nespro/Ufrgs sobre a
cadeia da carne bovina. A iniciativa
integra as acoes pelos 93 anos do
JC e amplia o espaco dedicado ao
agronegocio gadcho no jornal.

Produzido pelo Nicleo de Es-
tudos em Sistemas de Producao de
Bovinos de Corte e Cadeia Produti-
va da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (Nespro), o levanta-
mento se consolidou ao longo das
(ltimas duas décadas como uma
das principais referéncias de pre-
¢os do mercado pecudrio no Esta-
do. Os dados incluem cotacdes do
boi gordo, vaca e terneiro, além de
analises conjunturais sobre o com-
portamento do mercado.

A parceria prevé a manutencdo
diaria dos indicadores em espago
fixo nas plataformas do Jornal do
Comércio, embora a atualizacdo
dos dados siga sendo semanal,
sempre as quartas-feiras.

Segundo o coordenador do
Nespro, o médico-veterinario Ja-
lio Barcellos, a iniciativa amplia o
acesso as informacoes e reforca o
papel do jornal na cobertura eco-
ndmica e agropecudria. “O Jornal
do Comércio sera o veiculo que di-
vulgara a referéncia de precos da
pecudria galicha”, afirma.

A comparagao usada por Bar-
cellos para explicar o alcance do in-
dicador ajuda a dimensionar a pre-
senca da ferramenta no setor. “O
Nespro hoje é a Fipe do boi. Quem
vai comprar ou vender um bovino
tem uma referéncia de prego médio
de mercado”, resume.

A credibilidade construida pelo
Nespro esta diretamente ligada a
metodologia utilizada para compor
os indicadores divulgados sema-
nalmente pelo ndcleo.

Os pregos publicados nas ta-
belas sao obtidos a partir de opera-
¢oes reais de mercado envolvendo
frigorificos, escritorios de remates,
pecuaristas, consultores privados
e agentes de comercializagao do
setor.

“Os dados do Nespro ndo sao
dados adivinhados ou previstos.

Sao dados de operagdes comer-
ciais registradas”, afirma.

A coleta das informagdes co-
meca nas manhas de segunda-fei-
ra e segue até quarta-feira, quando
o levantamento semanal é consoli-
dado. Antes da divulgacao, os ni-
meros passam por um processo de
curadoria e validacdo estatistica
para eliminar distor¢oes e identifi-
car informagoes fora do padrao de
mercado.

“Existe toda uma metodologia
estatistica para verificar se ha da-
dos fora da realidade, os chamados
outliers”, explica.

Segundo o coordenador, a
base histdrica acumulada ao longo
dos anos transformou os indicado-
res em referéncia para negociagdes
privadas, contratos de arrenda-
mento, avaliagdes patrimoniais e
até disputas judiciais envolvendo
rebanhos bovinos.

Além dos precos do boi gordo,
vaca e terneiro, o Nespro também
produz analises conjunturais e pro-
jecoes sobre tendéncias do setor,
relacdes de troca e comportamento
futuro dos mercados pecuarios.

“Essa base serve inclusive
para politicas pablicas e para de-
cisoes de investimento. Quem vai
montar um projeto olha como o
preco do boi se comportou ao lon-
go do tempo”, observa.
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Atualmente, o niicleo retine cerca de 30 integrantes entre estudantes, pesquisadores e pos-graduandos
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Médico-veterinario Julio Barcellos é o coordenador do Nespro/Ufrgs

o Nespro nasceu a partir de um gru-
po de pesquisa voltado inicialmen-
te a produgao animal e a melhoria
da eficiéncia pecudria.

Com o tempo, o ndcleo am-
pliou seu foco para compreender
toda a cadeia da carne bovina,
conectando produgdo, inddstria,
varejo e comportamento do consu-
midor.

A mudan¢a ocorreu quando
0s pesquisadores perceberam que
avancos tecnoldgicos dentro das
propriedades precisavam dialogar
com as demandas do mercado e da
sociedade.

“De nada adianta desenvolver
tecnologias para o pecuarista se
nao houver conexao com aquilo
que o consumidor deseja”, afirma
Barcellos.

A partir dessa visao, o grupo
passou a desenvolver pesquisas
sobre qualidade da carne, ras-
treabilidade, comercializacao de
animais e comportamento de con-
sumo, além de estudos ligados a
gestao e a competitividade da ca-
deia pecuaria.

Hoje, o Nespro relne cerca de
30 integrantes entre estudantes,
pesquisadores e pés-graduandos
de areas como zootecnia, veteri-
ndria, agronomia, agronegocio, di-
reito, comunicacao e informatica. A
proposta multidisciplinar se tornou
uma das marcas do nicleo.

“Os problemas da atividade
agropecuaria ndo sao apenas téc-
nicos. Eles envolvem logistica, eco-
nomia, gestao, legislacao e comu-
nicacao”, observa o coordenador.

Além da pesquisa, Nespro investe
na formacao de liderancas do agro

Outro eixo importante no tra-
balho do Nespro é a formagao de
recursos humanos. Os estudantes
que ingressam no nicleo partici-
pam de atividades de pesquisa,
extensao, producdo de contelido,
organizacao de eventos e relacio-
namento institucional.

Segundo o coordenador Jdlio
Barcellos, o objetivo é desenvolver
competéncias além da formagao
técnica tradicional.

“Os alunos aprendem a escre-
ver, organizar eventos, produzir
conteddo, conversar com a im-
prensa e trabalhar em equipe. Isso
amplia muito a formacgao profissio-
nal”, afirma.

0 grupo mantém pesquisas de
campo na Estacao Experimental
Agrondmica da Ufrgs, em Eldorado
do Sul, além de projetos desenvol-
vidos em parceria com empresas,
produtores rurais e entidades do
setor.

Além da bovinocultura, o Nes-
pro iniciou recentemente uma am-
pliacdo de atuacdo para a cadeia
ovina. O nicleo lancou neste ano
o Nespro Ovinos, plataforma em
tempo real com informagdes sobre
precos da carne ovina, 1a e indica-
dores do setor.

A iniciativa surge em um mo-
mento de reorganizacao da ovino-
cultura gadcha, impulsionada pela
valorizag¢do da carne ovina no mer-
cado.

“Hoje a carne ovina se tornou
um produto extremamente valo-
rizado, e o setor comeca a buscar
mais profissionaliza¢ao e informa-
¢ao”, avalia Barcellos.

Com a nova parceria com o Jor-
nal do Comércio, a expectativa do
nicleo é ampliar ainda mais a circu-
lacdo das informagdes produzidas
pela universidade e aproximar os
indicadores do cotidiano do produ-
tor, das empresas e do mercado.



