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IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS
29/05 IRRF Ganhos líquidos em operações em bolsa, de fato gerador de Mês Anterior (30/04/2026)

29/05 IRRF Ganhos de capital na alienação de bens e direitos, de fato gerador de Mês Anterior
(30/04/2026)

25/05 IOF Operações de Crédito - Pessoa Jurídica, de fato gerador de 2º decêndio mês atual (20/05/2026)

25/05 IOF Operações de Câmbio - Saída de moeda, de fato gerador de 2º decêndio mês atual (20/05/2026)

25/05 PIS/Pasep Pessoa jurídica de direito público, de fato gerador de Mês Anterior (30/04/2026)

25/05 PIS/Pasep Demais bebidas - Tributação de Bebidas Frias, de fato gerador de Mês Anterior (30/04/2026)

Com o objetivo de colocar a 
venda no centro de todos os se-
tores e impulsionar o desenvol-
vimento econômico do Estado, a 
ADVB-RS (Associação dos Diri-
gentes de Marketing e Vendas do 
Brasil) anunciou seu novo posicio-
namento estratégico. 

O objetivo da entidade é atuar 
como um centro de conexões vol-
tado a tomadores de decisão. O 
foco principal é oferecer um am-
biente seguro para troca de ex-
periências profundas e fomentar 
tanto o mercado interno quanto as 
exportações gaúchas.

Para liderar essa transforma-
ção, a organização busca reunir os 
grandes empresários do Rio Gran-
de do Sul em torno de um propósi-
to focado em resultados. “Estamos 
com uma nova linha de trabalho 
na ADVB, que é fazer com que 
ela seja a grande casa da estraté-
gia de vendas do Rio Grande do 
Sul”, afirmou o presidente da en-
tidade, Leandro Pompermaier, em 
visita ao Jornal do Comércio na 
terça-feira. 

Pompermaier esteve acompa-
nhado do vice-presidente de Es-
tratégia e Competitividade, João 
Satt; da vice-presidente de comu-
nicação, Gabriella Bordasch; e 
da diretora de estratégia e compe-
titividade, Melina Schuch. Os re-
presentantes da ADVB foram rece-
bidos pelo diretor-presidente do JC, 
Giovanni Jarros Tumelero.

Segundo o executivo, o mar-
keting é a ferramenta para cons-
truir marcas, mas o foco final 
deve ser o crescimento dos negó-
cios. “A ADVB quer ser o grande 
hub para trazer o conhecimento, 
o conteúdo, a discussão e tam-
bém reconhecer essas empresas 
que vendem, vendem e crescem 
e geram empregos, geram tributos 
e geram um crescimento do nos-
so querido Rio Grande”, completa 
o presidente.

Durante o encontro, os execu-
tivos conversaram sobre o atual 
cenário da comunicação e a im-
portância de oferecer conteúdos 
com credibilidade, que realmente 
agreguem valor e auxiliem os lí-
deres empresariais em seus desa-
fios diários.

Como parte das novas ações, 
Pompermaier destacou que a 
ADVB fugirá da tendência de gran-
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ADVB quer se posicionar como ‘a 
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Meta é oferecer ambiente para troca de experiências, fomentar mercado interno e exportações
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des eventos massivos e genéricos, 
priorizando a escassez e a alta 
qualidade. A intenção é promover 
comitês focados e painéis ricos em 
apresentar cases reais, dando vi-
sibilidade não apenas para as gi-
gantes tradicionais, mas também 
para os novos empreendedores e 
as empresas médias que muitas 
vezes ficam esquecidas, mas que 
estão contribuindo com a econo-
mia do Rio Grande do Sul.

“Sempre quando pensamos 
em eventos, tem aquela noção de 
querer criar o summit para 500 
mil pessoas. Eu já penso uma coi-

sa bem diferente. Tem que gerar 
escassez. Tem que deixar as pes-
soas indignadas na rua se ques-
tionando sobre o por que de não 
terem sido convidadas”, afir-
mou Pompermaier.

O presidente da entidade tam-
bém alertou para a necessidade 
de dar palco para além das mar-
cas tradicionais. “Temos que pen-
sar no new money. São os novos 
empreendedores que têm que 
crescer”, sustentou, o dirigente, 
defendendo a importância desses 
atores para o desenvolvimento do 
Rio Grande do Sul.

Touch Screen
Rede Wi-fi
Multiusuário

Ecotank
Impressão A3/A4
Alto Rendimento

@tecmasulrs
www.tecmasul.com.br

51 3373.5509


