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Momentos
de inspiracao
levam a
Inovacao

Jé sdo nove anos de
Gramado Summit e, a cada
ano que o sobe a
Serra para essa cobertura,

o0 sentimento é mesmo: que
alegria ver a cidade transbor-
dando inovagao. Somos muito
mais acostumados a frequen-
tar esse tipo de evento em
capitais ou grandes centros.
Gramado &, claro, uma das
cidades mais importantes do
nosso Estado, com uma ativi-
dade turistica impar e exemplo
para todo Pais. Mas nao deixa
de ser uma cidade pequena,
somando pouco mais de 40
mil habitantes.

A Gramado Summit, anual-
mente, propoe transformar
esse destino tdo conhecido
pelos chocolates, pelas festas
de Natal ou pelo turismo de
inverno em um destino para
quem empreende. Durante
trés dias, Gramado é lugar
para fechar negécio, entender
as tendéncias, ter insights
sobre o mercado. E ter esses
momentos de reflexao durante
arotina é fundamental para
quem empreende.

No entanto, apesar de
sabermos da importancia
da inspiragao para tocar um
negocio, € muito dificil abrir
espago para isso. Mas é
preciso fazer um esforgo ativo
— e eventos como a Gramado
Summit podem ser um grande
convite a uma pausa cheia de
inspiragdo. Muitas vezes, a
ideia que vai ajudar a resolver
um problema do teu negécio
pode vir de um segmento que
pouco se relaciona com a tua
atividade, e os eventos de
empreendedorismo e inova-
¢ao sao uma oportunidade
para isso.

Ouvir pessoas de diversos
lugares, conhecer cases e en-
tender tendéncias diferentes
podem ser ativos preciosos
para a longevidade de um ne-
gécio.

@isajacoby

Su Biazol, diretora de criatividade e comunicagao da Biamar Malhas

Cervejaria de
Porto Alegre abrira
unidade na Bahia

Conhecida pela variedade das torneiras de chope em Por-
to Alegre, a 4Beer (@4beerpoa) da um passo para consolidar
a expansao nacional da marca. A cervejaria abrird uma uni-
dade a mais de 2 mil quilémetros de distancia da Capital, em
diregao ao Nordeste, na cidade de Vitdria da Conquista, na
Bahia. A marca revela ainda que ha negociacées avanga-
das para outros dois estados: Parana e Sao Paulo. Aponte a
camera para o QR Code ao lado e confira a matéria completa
sobre a expansado nacional da 4Beer.
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A Milan Design Week nunca
foi apenas sobre méveis, formas
ou tendéncias. Ela é acima de
tudo, sobre olhar. Sobre perce-
ber como o design atravessa
comportamento, cidade, cultura
e, inevitavelmente, a forma como
vivemos e nos vestimos. Estar em
Milao é entender que o design nao
esta restrito ao objeto, ele esta na
intengdo, na estratégia e na ma-
neira como escolhemos ocupar o
mundo. Dessa experiéncia, surgi-
ram cinco insights que nao falam
apenas sobre design, mas sobre
sensibilidade, repertorio e sobre
como transformar observagao em
direcao criativa.

1. O design saiu do pavilhdo
e tomou a cidade: No Salone del
Mobile, o produto esta no centro.
No Fuorisalone, a experiéncia
toma conta. Mildo inteira vira
palco e mostra que o design mais
potente é aquele que se conecta
com a vida real e com as pessoas.

2. Curadoria é o novo luxo:

Em meio a tantas informagdes,

o0 que realmente se destaca é o
que tem inteng¢ao. No Salone e no
Fuorisalone, ndo é excesso que
impressiona, é coeréncia. Escolher
bem comunica mais do que mos-
trar muito.

3. As formas organicas ea
matéria como protagonistas: As
formas arredondadas domina-
ram os espacos, trazendo mais
suavidade, fluidez e acolhimento.
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As madeiras ganharam ainda
mais forca, reforcando a busca por
naturalidade. H4 um movimento
claro de afastamento do excesso
e de aproximagdo com aquilo que
€ mais tatil, organico e essencial.
Destaque para todos os tons
naturais, terrosos e verdes.

4. Design é linguagem cultural:
0 que se vé em Milao nao fala
apenas de mobiliario, fala de com-
portamento, identidade e futuro. O
design traduz o espirito do tempo
€ mostra como as marcas cons-
troem desejo através de significa-
do, ndo apenas de estética.

5. O design exige presenga:
Mais do que identificar tendéncias,
estar no Salone del Mobile e no
Fuorisalone reforca algo essencial:
repertério nao se terceiriza. Existe
uma diferenca profunda entre
consumir referéncias a distancia
e viver os movimentos onde eles
realmente acontecem. O design
exige presenca, observagao e
sensibilidade para captar aquilo
que nao esta dito, 0 comporta-
mento, o siléncio, a atmosferaea
forma como as pessoas habitam
0s espacos e atribuem valor as
coisas. Criatividade nao nasce
apenas da informagao, mas da
vivéncia. Para construir marcas
relevantes, produtos desejaveis e
narrativas consistentes, é preciso
mais do que acompanhar o mer-
cado, é preciso estar onde o futuro
comega a ser desenhado.
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