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⁄⁄ TRIBUTOS Fonte: www.informanet.com.br

IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS
10/04 IRRF Juros de empréstimos externos (Instituição autorizada a operar no mercado de câmbio pelo Banco Central do Brasil), de fato gerador de 3º decêndio mês anterior

(31/03/2026)

15/04 IRRF Rendimentos de Capital - Títulos de renda fi xa - Pessoa Jurídica, de fato gerador de 1º decêndio mês atual
(10/04/2026)

15/04 IOF Operações de Câmbio - Entrada de moeda, de fato gerador de 1º decêndio mês atual
(10/04/2026)

15/04 IOF Aplicações Financeiras, de fato gerador de 1º decêndio mês atual
(10/04/2026)

15/04 PIS/Pasep Retenção - Aquisição de autopeças, de fato gerador de 2ª quinzena mês anterior
(31/03/2026)

20/04 PIS/Pasep Entidades fi nanceiras e equiparadas, de fato gerador de Mês Anterior
(31/03/2026)

⁄⁄ SOLENIDADE

Presidentes de 
entidades afiliadas 
à Federasul são 
empossados

Mais de 70 presidentes de en-
tidades empresariais de diferen-
tes regiões do Rio Grande do Sul, 
eleitos e reeleitos para os próxi-
mos dois anos, tomaram posse 
coletiva ontem, às 19h, em Por-
to Alegre. A cerimônia foi reali-
zada no Salão Nobre do Palácio 
do Comércio. 

Promovida pela Federação 
de Entidades Empresariais do 
Rio Grande do Sul (Federasul), 
a solenidade reúne lideranças 
que assumem novos mandatos à 
frente de associações comerciais, 
industriais e de serviços vincu-
ladas à entidade. Atualmente, 
são mais de 200 filiadas em todo 
o Estado.

A posse coletiva ocorre a 
cada dois anos, período corres-
pondente à duração dos manda-
tos. A iniciativa é realizada des-
de 2018, com exceção de 2020, 
quando não houve cerimônia em 
função da pandemia.

De acordo com o presiden-
te da Federasul, Rodrigo Sousa 
Costa, a cerimônia não é apenas 
para comemorar a posse de no-
vos presidentes, mas também o 
“compromisso com a liderança, 
com o associativismo e com o 
desenvolvimento da nossa socie-
dade. Porque é na união das lide-
ranças que construímos um Rio 
Grande mais forte, mais justo e 
mais próspero”, completa.

⁄⁄ TURISMO

Tornar Porto Alegre um 
destino turístico autossuficien-
te, bem estruturado e lucrati-
vo. É com essa proposta que o  
G30 Porto Alegre foi lançado no-
final de março, em evento no Ho-
tel Double Tree by Hilton do Pon-
tal Shopping. O encontro marcou 
o início da articulação entre em-
presas, entidades e poder públi-
co para impulsionar o desenvol-
vimento turístico da Capital. A 
iniciativa é liderada pela empre-
sa Somos.RS, que já conduz há 
nove anos o G30 Serra Gaúcha.

Os primeiros integrantes fo-
ram titulados simbolicamente 
durante o evento: Melnick, Broc-
ker Turismo, prefeitura de Porto 
Alegre e o empresário da área 
de turismo Guilherme Paulus. A 
proposta prevê reunir pelo me-
nos 30 empresas comprometidas 
com o desenvolvimento da cida-
de por meio do turismo.

Segundo o fundador da So-
mos.RS e idealizador do projeto, 
Thomas Fontana, o fortalecimen-
to do turismo na Capital depende 
da atuação conjunta dos diferen-
tes atores. “Nosso maior propó-
sito é fortalecer o trabalho con-
junto entre todos os players do 
turismo, empresas, entidades e 

Ação quer Porto Alegre como 
destino final de visitantes
Aposta é unir setores público e privado para atrair  investimentos

Agnês Noll
agnes@jcrs.com.br

G30 Porto Alegre foi lançado no final de março no Pontal Shopping
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poder público”, afirma.
Entre os principais desafios 

está a falta de compreensão do 
turismo como vetor de desenvol-
vimento econômico. De acordo 
com Fontana, enquanto a Serra 
Gaúcha construiu ao longo de dé-
cadas uma cultura voltada ao se-
tor, Porto Alegre ainda não com-
partilha dessa visão. “O grau de 
maturidade é diferente. Em Porto 
Alegre, ainda há a percepção de 
que o turismo é algo supérfluo.”

Para o idealizador do G30, 
essa falta de entendimento re-
sulta em desarticulação entre os 
players do setor e metas pouco 
ambiciosas. “É comum ouvir que 
precisamos apenas reter por um 
dia o turista que chega a cami-
nho da Serra. Acreditamos que 
Porto Alegre tem potencial para 
ser destino por si só”, afirma.

Um dos pilares da iniciativa 

é mudar essa mentalidade. O gru-
po pretende construir uma visão 
coletiva de futuro para o turismo 
da cidade e criar projetos estraté-
gicos capazes de atrair visitantes 
e investimentos. A expertise na 
realização de eventos também 
é vista como uma oportunidade 
de crescimento rápido. “A cidade 
tem vocação para eventos, e fo-
mentar esse segmento pode tra-
zer resultados mais imediatos”.

O G30 Porto Alegre é um 
projeto de médio e longo prazo. 
Entre os indicadores que devem 
nortear o trabalho estão a taxa 
de ocupação hoteleira, a conecti-
vidade aérea, o número de turis-
tas estrangeiros e a ampliação do 
calendário de eventos.

“Temos uma mudança de 
mindset a ser feita, e isso não 
acontece de uma hora para ou-
tra”, afirma Fontana.
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