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Carburgo compra a Unidos

O grupo Carburgo, de Novo Ham-
burgo, acaba de pisar no merca-
do de Porto Alegre. Com 14 lojas,

0 grupo comprou a operagado da
Unidos, da marca Volkswagen
(VW), na avenida Ipiranga, corredor
emergente do varejo de veiculos na
Capital. Outro grupo do interior, o
Sponchiado, de Erechim, de mode-
los Chevrolet, comprou a Simpala
em 2022. A venda da Unidos foi
assinada na ultima segunda-fei-
ra. "Vamos trazer nosso modelo
(concessionaria) e muita competi-
¢ao", promete o diretor comercial,
Jacson Drews. A negociacg&o vinha
sendo feita nos Ultimos 12 meses.
0 nome da unidade passa para
Carburgo. A unidade passa a sera
maior do grupo, com mais de 60
anos, em receita e area. Outro mo-
vimento em 2026 foi unificar como
Carburgo todas as operagdes de
marcas para fortalecer o nome,
segundo os gestores. Hoje sao
sete pontos da VW, quatro Citroén,
dois Peugeot e um Kia. A Carburgo
comprou ha trés anos loja da Pa-
nambra, que saiu desse mercado,
em Caxias do Sul.

Segundo Drews, 90% dos funcio-
narios, agora em 85, permanece-
ram na unidade da Capital. O grupo
tem cerca de 500 empregados. A
area total entre loja, servigos e es-
toque é de 11 mil metros quadra-
dos. O imdvel ndo entrou na venda,
mas as conversas seguem sobre
0 ativo, adianta o diretor comer-
cial. A compra, cujo valor néo foi
revelado, foi lastreada por recursos

proprios e de bancos. A Carburgo
espera faturar RS 1 bilhdo este ano.
As vendas devem crescer 10%.
"Porto Alegre deve representar 40%
do negdcio com VW e 35% no total
da operagao”, projeta Drews, citan-
do ainda que a nova lojamudara a
posigdo do grupo no ranking na-
cional de vendas da montadora.

De 20°, a concessionaria gatcha
ficara entre 10° e 12° lugar. No Rio
Grande do Sul, a Carburgo passa a
ocupar o segundo lugar. A Guaiba-
car lidera.

“A loja porto-alegrense aumenta
também muito a visibilidade e é
crucial para atingirmos o

RS 1 bilh&o", associa o diretor fi-
nanceiro, Carlos Stelzer. "Esta aqui-
sicdo encerra um ciclo de

RS 75 milhdes investidos na com-
pra de unidades e reformas. Mas o
mercado nao para. Temos procura-
do novas oportunidades ndo sé de
marcas tradicionais como em no-
vas", revela Stelzer ao Minuto Vare-
jo. Um dos fundadores da Carbur-
go e pai de Jacson, Heinz Drews,
86 anos e hoje conselheiro, conta
que as duas familias donas (Drews
e Stelzer) tentavam entrar em Porto
Alegre hd mais de 10 anos. "Foi um
sonho realizado", resumiu Heinz, ci-
tando que comegou a atuar como
funcionario em revenda da VW em
1° de abril de 1958, aos 17 anos, em
Sao Leopoldo", recordou, emocio-
nado. O negdcio reforga a concen-
tragao do varejo de veiculos em
poucos players e avango de novas
marcas, como as chinesas.

Empreender no varejo ndo precisa ser

uma jornuda solité’lria.
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Servopa abre ‘nova’
megaloja da Hyundai
no polo da Ipiranga

Mais marcas e grupos reforgam

a presenga no polo de veiculos de
Porto Alegre na avenida Ipiranga.
Esta semana estreou a megalo-
jade carros da Hyundai, do grupo
paranaense Servopa, com 10 lojas
no Estado (Capital, Canoas, Novo
Hamburgo, Bento Gongalves e
Gravatai) e 52 no grupo. Em 2024,
o Servopa investiu RS 40 milhdes
em outra megaloja, mas das mar-
cas Citroén e Peugeot. A "nova”
Hyundai tem 4 mil metros quadra-
dos, 150% mais que a anterior. "A
unidade amplia a capacidade de
atendimento e projeta crescimen-
to de 25% no faturamento local”,
informa, em nota, o grupo. Outro
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detalhe: a unidade renovada e mais
extensa as margens da aveni-

da, segue "o novo padrédo global da
marca, com experiéncia do cliente,
oficina envidragada, espago de co-

Pacokinha para norte-americanos

Como a ‘Pacokinha’, da
marca Guimaraes quer conquis-
tar os Estados Unidos? A dire-
tora da marca, Mariana Gui-
maraes, apostou em uma acao
inusitada de corpo a corpo em
uma das cidades mais inova-
doras e palco de um dos maio-
res festivais de criatividade do
mundo. Em Austin, capital do
Texas e em meio ao South by
Southwest (SXSW), Mariana
conseguiu espa-
co na Casa Sao
Paulo, mega
operacao do es-
tado brasileiro,
e levou degusta-
coes do bastao

Aponte acamera do .
seu celular parao de amendoim.
QRCodeeassistaao () resultado e
videocast completo

outros  planos

da marca estao
no episodio 45 do videocast do
Minuto Varejo. Também parti-
cipou o mascote Gui, que che-
gou a subir no palco do cantor
Joao Gomes, que fez show na
casa. “Brinco e faco a pergunta:
quem, no mundo, faz um produ-
to com trés ingredientes (amen-

Tenha opoio especializado, crienta

para enfrentar os desafios da gestdo do seu negobeio.

doim, acticar e sal), que entrega
cultura e pelo qual o Brasil in-
teiro é apaixonado e ainda tem
proteina e energia?”, elenca ela.
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working e area kids". O Servopa cita
ainda que o empreendimento tem
um centro de distribui¢éo, “"com

0 maior estoque de pecas da mar-
ca na Regido Sul".
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“A gente percebeu um outro po-
tencial para esse produto aqui
e até no Brasil”, diz Mariana
no videocast.

Coluna de segunda

A coluna vai trazer aberturas e fechamentos de lojas
em bairros de Porto Alegre.
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