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Expresso Sã… 10,00

Sedex 8,75

Jadlog 4,00

TW Transpor… 2,75

TNT Mercúrio 2,75
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Categoria

REDE LOGÍSTICA

%
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Expresso Sã… 21,31

Sedex 18,58

Jadlog 7,10

TW Transpor… 6,01

TNT Mercúrio 4,92
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Coca-Cola 51,80

Fruki 31,80

Antárctica 5,00

Pepsi 4,30

Biri 1,50
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REFRIGERANTE

%
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Coca-Cola 40,30

Fruki 32,60

Antárctica 7,80

Pepsi 4,40

Biri 1,60
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Galeto Di Pao… 6,00

Barranco 3,75

Coco Bambu 2,25

Churrascaria … 2,00

Petiskeira 1,25
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RESTAURANTE

%
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Galeto Di Pao… 6,60

Barranco 3,30

Coco Bambu 3,00

Churrascaria … 2,40

Petiskeira 1,80
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Shopping Igua… 42,75

Shopping Prai… 13,25

Bourbon Sho… 4,75

Barra Shoppi… 4,75

Parkshopping… 3,25
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SHOPPING

%
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2026

Shopping Igua… 42,60

Shopping Prai… 12,30

Barra Shoppi… 8,70

Parkshopping… 3,80

Bourbon Sho… 3,60
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Em 2026, as lideranças gaúchas 
citaram 204 restaurantes, ampliando 
o número registrado em 2025, quan-
do 189 estabelecimentos haviam sido 
mencionados. Nesse cenário, o Galeto 

Di Paolo avança e assume a primeira 
posição em lembrança, com 6,00% das 
menções. A marca aparece em seis re-
giões do Estado e lidera de forma clara 
na região de Caxias do Sul.

RESTAURANTE

Galeto Di Paolo é o líder da categoria 
Restaurante na lembrança e na preferência

Galeto Di Paolo 	 6,00
Barranco 	 3,75
Coco Bambu	 2,25
Churrascaria Schneider	 2,00
Petiskeira	 1,25

Galeto Di Paolo 	 6,60
Barranco 	 3,30
Coco Bambu	 3,00
Churrascaria Schneider	 2,40
Petiskeira	 1,80

O ator norte-ameri-
cano Ryan Reynolds falou 
sobre  marcas na feira de 
varejo  NRF, nos Estados 
Unidos. Para ele, marca 
que escala assume o pró-
prio fracasso. O ator des-
montou a ideia romantiza-
da de construção de marca 
ao afirmar que o processo 
real é feito de muito mais 
erro do que acerto. Ele diz 
que 90% é falha e apenas 
10% é acerto. A normaliza-
ção do erro como parte do 
jogo. Marcas que crescem 
são aquelas que testam, 
erram, aprendem rápido e 
continuam em movimento, 
sem tentar parecer geniais 
o tempo todo. A autenti-
cidade começa quando a 
marca não tenta esconder 
suas tentativas frustradas, 
mas aprende com elas e 
segue criando.

MINUTO VAREJO

Ryan Reynolds: marcas acertam sendo 
mais pessoais e profundas com o público

VERA ZAFFARI/DIVULGAÇÃO/JC
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