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A categoria Loja de Materiais de 
Construção segue refletindo a com-
binação entre grandes redes estrutu-
radas e marcas com forte presença 
regional, configurando um dos am-

bientes mais competitivos do varejo 
gaúcho. Em 2026, esse cenário se in-
tensifica com a ampliação do número 
de marcas que circulam na memória e 
na preferência das lideranças.

LOJA DE MATERIAIS DE CONSTRUÇÃO

Tumelero mantém a liderança em um 
mercado cada vez mais diversificado
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Tumelero 27,25

Leroy Merlin 8,75

Quero-Quero 5,50

Cassol 3,75

Redemac 3,50
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LOJA DE MATERIAIS DE CONSTRUÇÃO
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Tumelero 23,20

Leroy Merlin 10,40

Quero-Quero 5,50

Cassol 4,40

Redemac 3,00
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Renner 25,25

Marisa 5,75

Rabusch 3,75

Zara 3,50

C&A 2,50
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LOJA DE MODA FEMININA
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Renner 29,26

Marisa 6,30

Zara 4,81

Rabusch 4,81

C&A 3,70
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Renner 17,50

Tevah 15,50

Brooksfield 5,25

Don Juan 4,25

Homem Com… 3,50
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LOJA DE MODA MASCULINA
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Renner 20,20

Tevah 14,10

Brooksfield 6,40

Don Juan 5,20

Homem Com… 4,30
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Colombo 31,25

Magazine Luiza 18,75

Becker 5,75

taQi 5,00

Quero-Quero 4,00
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LOJA DE MÓVEIS E ELETRODOMÉSTICOS
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Colombo 29,80

Magazine Luiza 20,60

Becker 4,90

taQi 4,30

Benoit 3,50
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Tumelero 	 27,25
Leroy Merlin	 8,75
Quero-Quero 	 5,50
Cassol	 3,75
Redemac	 3,50

Tumelero	 23,20
Leroy Merlin 	 10,40
Quero-Quero	 5,50
Cassol	 4,40
Redemac	 3,00

O CEO da Lojas Renner, 
Fabio Faccio, concorda 
com a onda: Inteligência 
Artificial foi, sem dúvida, 
um dos grandes assuntos 
ou "o assunto" da NRF 
Retail's Big Show 2026, 
em Nova York. "Estamos 
vivendo uma revolução", 
avisa Faccio, que viu 
mais amadurecimento 
na discussão sobre o uso 
da tecnologia. "Foi mais 
prático e muito mais real. 
Hoje, não se fala mais 
de IA como algo isolado 
ou futurista. Ela aparece 
embarcada em tudo." 
Em breve, segundo ele, a 
gente não vai mais falar de 
inteligência artificial. Ela 
simplesmente fará parte da 
vida. "Como aconteceu com 
a internet. Houve um tempo 
em que entrar na internet 
era um ato consciente — 
conectar, discar, esperar."

MINUTO VAREJO

'Estamos vivendo uma revolução',  
diz CEO sobre Inteligência Artificial
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