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Gartner prevé aumento da
dependéncia a plataformas de IA

Até 2027, 35% dos paises estarao presos a plataformas de Inteligéncia
Artificial (IA) especificas para a regido, utilizando dados contextuais proprie-
tarios, segundo o Gartner, empresa de insights de tecnologia e negocios. A
dependéncia de plataformas aumentara de 5% para 35% até 2027.
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Ibis permanece no topo da lembranca e
da preferéncia entre as redes hoteleiras

O lbis se mantém como a principal
referéncia entre as liderangas gauchas,
liderando tanto o indicador de lem-
branca quanto o de preferéncia. A ca-
tegoria esta entre aquelas com maior

LEMBRADAS %

Segundo o Gartner, modelos localizados entregam maior valor contextual;
Grandes Modelos de Linguagem (LLMs) regionais superam modelos globais
em aplicagdes como educacgao, conformidade legal e servigos publicos, es-
pecialmente em idiomas que nao o inglés.

Ibis 14,75
Laghetto 10,25
Rede Plaza Sao Rafael 8,00
Intercity 5,00

Dall'Onder Grande Hotel 3,75

dispersao de marcas na memoria das
liderancas, com 102 hotéis lembrados.
Entre as marcas citadas, o Ibis foi a tni-
carede hoteleira a pontuar em todas as
regioes do Rio Grande do Sul.
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Marcas destaca forca institucional e economica no RS

Liderangas enaltecem
relevancia do
reconhecimento a
diferentes setores

Adivulgacao dos resultados
da pesquisa Marcas de Quem
Decide, promovida pelo Jornal
do Comeércio, reuniu em even-
to no inicio do més liderangas
de diferentes setores economi-
cos que destacam a relevancia
do reconhecimento as marcas
mais lembradas e preferidas
do Rio Grande do Sul. Realiza-
do desde 1999, o levantamen-
to se consolidou como um dos
principais indicadores de per-
cepgao de mercado no Estado,
distinguindo organizagbes que
mantém presenga solida junto a
sociedade. Ao valorizar empre-
sas e profissionais que contri-
buem para o desenvolvimento
econdémico gaucho, o Marcas
de Quem Decide reafirma a im-
portancia da gestao responsa-
vel e da confianga como pilares

centrais para a consolidagao
das marcas no mercado.

A presidente do Conselho
Regional de Contabilidade do
Rio Grande do Sul (CRC-RS),
Patricia Arruda, ressaltou que
a distingao representa mais do
que um reconhecimento pon-
tual, simbolizando a consoli-
dacao de um trabalho continuo
desenvolvido ao longo do ulti-
mo ano. Segundo ela, 0 prémio
reforca a trajetdria e a atuagao
institucional da entidade, além
de fortalecer todo o setor con-
tabil gaucho.

A presidente do Sindica-
to das Empresas de Servigos
Contabeis e das Empresas de
Assessoramento, Pericias, In-
formagdes e Pesquisas do Rio
Grande do Sul (Sescon-RS),
Paula Dahmer, destacou que o
Marcas se consolida como um
importante  reconhecimento
para o setor contabil ao valori-
zar empresas e iniciativas que
fortalecem, inovam e ampliam a
credibilidade do segmento. Para
ela, a premiagao vai além da ce-

lebragao institucional e reforca
o papel das conexdes estraté-
gicas na evolugao da atividade.

O CEO do Centro de Inte-
gracao Empresa-Escola do Rio
Grande do Sul (CIEE-RS), Lucas
Baldiserotto, avaliou que o Mar-
cas de Quem Decide cumpre
papel estratégico ao evidenciar
a forga dos diferentes segmen-
tos produtivos. Na analise do
dirigente, a iniciativa é relevante
para todas as areas da econo-
mia, pois demonstra de forma
concreta a representativida-
de e o desempenho da indus-
tria, do comércio e dos servi-
¢os gauchos.

O presidente da Associa-
¢ao dos Dirigentes de Vendas
e Marketing do Brasil (ADVB),
Leandro Pompermaier, definiu
0 evento como um dos princi-
pais momentos de valorizagao
do empreendedorismo no Es-
tado. Para ele, a premiagao co-
loca em evidéncia lideres e or-
ganizagdes que representam a
forca econémica do Rio Gran-
de do Sul.

O presidente do Instituto de
Estudos Empresariais (IEE), Tia-
go Dinon Carpenedo, destacou
que as marcas extrapolam con-
ceitos como identidade visual
ou posicionamento estratégi-
co e representam, sobretudo, a
credibilidade construida ao lon-
go do tempo junto aos consu-
midores e a sociedade.

Carpenedo ressaltou ain-
da que o reconhecimento al-
canga nao apenas as institui-
¢oOes, mas também as pessoas
que as constroem diariamente.
“Por tras de toda grande mar-
ca, existem empreendedores e
negocios que exigem muita de-
dicagao e um cuidado extremo
com a sociedade e com seus
clientes"”, declarou, ao salientar
que a distingao contempla lide-
rangas e equipes responsaveis
por assegurar a continuidade
do empreendedorismo de for-
ma digna e sustentavel no Rio
Grande do Sul.

Luiz Henriqgue Hartman,
presidente do Atacadistas RS,
destacou a relevancia do evento

Marcas de Quem Decide como
um pilar fundamental da tradi-
¢ao gaucha e do mercado em-
presarial. Segundo ele, a inicia-
tiva é essencial para valorizar as
empresas que dedicam esfor-
¢os ao fortalecimento de suas
identidades. Hartman ressaltou
que o reconhecimento publico
serve como um exemplo moti-
vador para que outras organi-
zagdes busquem desenvolver
suas marcas e, consequente-
mente, conquistem um posicio-
namento mais solido perante o
mercado consumidor.

Cezar Henrique Ferreira,
presidente do Sindicato dos
Engenheiros no Estado do Rio
Grande do Sul, (Senge), des-
tacou que o evento Marcas de
Quem Decide funciona como
um termOmetro vital para os
diversos setores da economia
e da sociedade gaucha. O diri-
gente salientou que o evento re-
flete a confianga construida e
conquistada, abrindo uma jane-
la de visibilidade para a marca e
tudo o que ela representa.



