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Tramontina 42,00

Stihl 7,50

Gedore 6,50

Bosch 5,00

Vonder 3,80
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FERRAMENTA DE USO MANUAL
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Tramontina 57,20

Gedore 9,80

Stihl 8,40

Bosch 7,40

Vonder 5,30
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Stihl 44,75

Bosch 7,75

Tramontina 7,50

Makita 3,25

Husqvarna 2,25
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FERRAMENTA MOTORIZADA

%
2026

2026

2026

2026

2026

Stihl 55,40

Bosch 11,10

Tramontina 10,10

Makita 4,20

Husqvarna 2,80
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Angelus 11,50

L. Formolo 5,50

Reunidas (Po… 4,25

Krause (Nov… 2,75

Diersmann 2,25
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FUNERÁRIA
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Angelus 12,73

L. Formolo 7,64

Reunidas (Po… 4,36

Krause (Nov… 3,27

Diersmann 2,91

1 - 5 / 5 < >

%
2026

2026

2026

2026

2026

Moinhos de … 18,25

Unimed 8,25

Mãe de Deus 8,00

Santa Casa d… 6,75

Hospital São … 4,25
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HOSPITAL
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Moinhos de … 19,50

Unimed 10,25

Santa Casa d… 7,00

Mãe de Deus 7,00

Hospital São … 3,25
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A categoria Funerária apresen-
ta um dos cenários mais pulveriza-
dos da pesquisa. Trata-se de um seg-
mento territorializado, no qual a maior 
parte das marcas exerce influência às 

regiões onde atua. Nesse contexto, a 
Angelus se diferencia ao alcançar re-
conhecimento para além de sua base 
local, confirmando seu destaque no 
segmento de serviços funerários.

FUNERÁRIA

Angelus se consolida como  
principal referência no segmento

Angelus	 11,50
L. Formolo	 5,50
Reunidas (Porto Alegre)	 4,25
Krause (Novo Hamburgo)	 2,75
Diersmann 	 2,25

Angelus	 12,73
L. Formolo 	 7,64
Reunidas (Porto Alegre)	 4,36
Krause (Novo Hamburgo)	 3,27
Diersmann 	 2,91

Inteligência Artificial 
ou ser humano? O que 
vai comandar a criati-
vidade? O sócio e dire-
tor de criação da agên-
cia Matriz, uma das mais 
tradicionais e com con-
tas importantes como 
Zaffari e Banrisul, no Rio 
Grande do Sul, Marcos 
Hubner, avalia que a In-
teligência Artificial ana-
lisa dados e traz uma 
conclusão. O feito por 
humano tem originalida-
de. "Há a preocupação 
que a IA vai roubar espa-
ço. Como ferramenta, ela 
é excelente, como nunca 
se viu antes e propicia 
coisas impossíveis na 
velocidade que não se ti-
nha. Como ferramenta, é 
um auxílio excepcional e 
ocupa funções não-hu-
manas", afirma. 

MINUTO VAREJO

Como usar a emoção nas campanhas 
em meio à escalada da IA

TÂNIA MEINERZ/JC


