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Senai 19,50

Senac 12,50

IFSul 12,00

Parobé 5,50

Liberato Salz… 3,75
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Senai 24,30

Senac 14,20

IFSul 13,50

Parobé 5,80

Liberato Salz… 4,30

1 - 5 / 5 < >

PREFERIDAS %
2026

2026

2026

2026

2026

Fecomércio 6,75

Federasul 6,75

Agas (Associ… 5,25

Fiergs 4,25

Sindilojas (P… 3,25
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Fecomércio 10,04

Agas (Associ… 8,73

Federasul 8,30

Fiergs 6,99

Sindilojas (P… 4,80
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Fiergs 20,00

Federasul 6,25

Fecomércio 4,50

CDL Porto Al… 3,00

ACI Novo Ha… 2,25
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Fiergs 22,33

Federasul 7,67

Fecomércio 5,33

Farsul 3,00

CDL Porto Al… 2,67
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OAB-RS 48,50

Ajuris 3,00

Ministério Pú… 1,80

Tribunal de J… 1,00

Iargs 0,80
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%
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2026

2026

OAB-RS 72,90

Ajuris 3,90

Ministério Pú… 2,20

Tribunal de J… 1,70

Iargs 1,30
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A OAB-RS se mantém como re-
ferência do segmento. Na sequência 
aparecem a Associação de Juízes do 
Rio Grande do Sul (Ajuris), o Ministé-
rio Público e o Tribunal de Justiça do 

Estado do Rio Grande do Sul (TJRS). O 
Instituto dos Advogados do Rio Gran-
de do Sul (Iargs) ingressa nesta edição 
no grupo das cinco entidades mais 
lembradas e das preferidas.

ENTIDADE JURÍDICA

OAB-RS reafirma a força de sua marca 
entre as Entidades Jurídicas do RS

OAB-RS	 48,50
Ajuris	 3,00
Ministério Público RS	 1,80
Tribunal de Justiça RS	 1,00
Iargs	 0,80

OAB-RS	 72,90
Ajuris	 3,90
Ministério Público RS	 2,20
Tribunal de Justiça RS	 1,70
Iargs	 1,30

DROPS DO GERAÇÃOE
Marcas fortes são resultado  
de pessoas relevantes

Por trás de uma grande marca, há 
uma grande pessoa. Essa é a compreen-
são do empresário Geraldo Rufino acer-
ca da construção de marcas que tenham 
impacto no mercado. À frente do JR Die-
sel, centro de desmontagem veicu-
lar, Rufino foi o responsável 
por encerrar a programa-
ção dedicada à bran-
ding no Marcas de 
Quem Decide 2026. 

D e s t a c a n -
do a importância 
do perfil do em-
preendedor para a 
concepção de um 
negócio que cons-
trua uma posição 
relevante no merca-
do, Rufino pontua que 
criar uma conexão real 
com o cliente é um dife-
rencial. "As pessoas estão 
levando uma marca para 
um cliente, à medida que 
você consegue conquistar uma pessoa 
com o que representa a sua marca, ela 
se torna imortal, inesquecível", avalia 
o empresário. 

Para ele, negócios de diferentes por-
tes, mas que têm colocações importan-
tes no mercado, carregam um eixo em 
comum: grandes nomes por trás das 
marcas. "Não importa o tamanho da 

marca ou o quanto ela tem de fama. 
Antes dela, tem um ser huma-

no, e ele é que faz a marca. 
Para criar uma gran-

de marca, você tem 
que ser uma gran-
de pessoa, o que 
faz com que aque-
la marca se torne 
imortal servindo 
a outra pessoa, e 
não simplesmente 

para impactar, ven-
der produto ou captar 

cliente. É para deixar 
um legado. Uma mar-

ca pode fazer diferença 
na vida de uma pessoa", 
acredita Rufino. 

Sintetizando esse 
conceito, durante o painel no Marcas, 
o empresário destacou que  “antes de 
falar da sua marca, você precisa saber 
quem é você”.

DANI BARCELLOS/ESPECIAL/JC

Geraldo Rufino, 
empresário à frente 

do JR Diesel


