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ENSINO TECNICO ESCOLA DE ENSINO MEDIO PRIVADO

Colégio Anchieta segue sendo
a referéncia em Ensino Médio Privado

Lideres colocam o Senai de volta ao
topo das instituicdes de Ensino Técnico

Vencedor em 2023 e 2024, o Senai-
-RS reassume a lideranga da lembranga
e da preferéncia apds ter sido superado
pelo IFSUL na edigao anterior. O Senac
ocupa a segunda posi¢cao no ranking.

Neste ano, o IFSUL aparece em terceiro
lugar. As escolas técnicas Parobé e Li-
berato Salzano completam os rankings
ocupando, respectivamente, a quarta e
a quinta posigoes.

O Anchieta segue sendo a escola
de Ensino Médio mais lembrada, assim
como a preferida. O Marista Rosario é
0 2° colocado. O Farroupilha ficou em
3°. 0 La Salle, de Canoas, é 0 4° mais

nos dois quesitos. O 5° lugar da lem-
branca é do Franciscano Sant'Anna, de
Santa Maria, e da preferéncia é o Colé-
gio Maua, de Santa Cruz do Sul, ambos
novidade nos rankings.

e Senai 19,50 @ Senai 24,30 e (Colégio Anchieta (POA) 8,50 e Colégio Anchieta (POA) 7,00
e Senac 12,50 e Senac 14,20 e Colégio Marista Rosario (POA) 6,50 e Colégio Marista Rosério (POA) 6,50
@ |FSul 12,00 @ |FSul 13,50 @ Colégio Farroupilha (POA) 3,25 @ Colégio Farroupilha (POA) 4,70

Parobé 5,50 Parobé 5,80 Colégio La Salle (Canoas) 3,00 Colégio La Salle (Canoas) 3,50
e | iberato Salzano 3,75 e=== | iberato Salzano 4,30 e (Colégio Franciscano Sant'’Anna (SM) 2,00 @ (Colégio Maua (Santa Cruz do Sul) 2,10
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DROPS DO GERACAOE BLERb b T
Posicionamento das marcas : h
acompanha mudancas geracionais < > o
. Aad .

Responsavel pela pesquisa do mas com mais tempo de uso de tela, I8 - .
Marcas de Quem Decide, a cientista menos tempo de vida social, fazen- b > g - T
social e politica e diretora do Insti- do com que suas preferéncias e seus " $ 1\/’
tuto Pesquisas de Opinido (IPO), Elis habitos de consumo estejam mais el Al ¥ f(
Radmann, foi uma das palestrantes relacionados as dicas do algoritmo SE O Y : 5;
do momento dedicado a contetido e do que a sua rede de relagao familiar = 5 - R
branding no Marcas de Quem Deci- ou de amigos. Isso faz com que as A . N7 '
de 2026. A pesquisadora destacou o marcas tenham que olhar para esses 026
impacto das mudangas ge- oaw s, fENOMeENOS, saber que esses
racionais na forma como os,% jovens tém outros olha- oMo .

. C, " . C C @ i
as marcas se posicio- . res", adverte a diretora
nam no mercado. do IPO. A =1 RJAYDJA DlO® AA\D]®

"0 mundo e§ta Para elucidar de 5. Dbroieta = 1< de Oue Necide
em transformagao, que forma as mar-
nés estamos em cas devem olhar
transformacao. As para 0s novos con- O La Salle Canoas esta novamente entre as marcas ma
leituras de mundo sumidores que embradas do estado, alcan¢ando o 4° lugar em Lembranca
que tinhamos estao chegam ao merca- e Preferéncia na categoria ola de o Médio Privad
se alterando. E se do, Elis traz o concei- o projeto Marcas de Quem Decide 2026
as percepgoes estao to da sociologia cha-
se alterando, as mar- ' ci mado individuagao. "O
cas precisam se reno- que diferencia do indi- enha conhecer de perto por que somos referéncia em educacao
var constantemente. vidualismo € que essa a cidade amos esperando por vocé |
Hoje, se pensarmos do galera vai dizer que ser
ponto de vista geracional, separan- egoista é uma qualidade. Primeiro eu, sl cduls L 6.8
do dois grandes grupos, temos a ge-  depois o0 outro. Se esta tudo bem ser a as/canoa @) lasallecorn
racao Z, que esta na faixa dos seus egoista, vai fazer com que a marca
20 anos, e a geragao Alfa, que estd tenha que ter uma narrativa perso-
nos 10 a 14 anos. Dois grupos mui- nalizada. E as marcas vao ficar cada
to conectados a internet, com uma vez mais dependentes de uma comu- i
sabedoria do ponto de vista digital nicagao do ponto de vista do algorit- C -

infinita, ja se relacionando com a IA,

mo", complementa.




