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BANCO

Banrisul assume topo da lembranca entre
os Bancos; Sicredi lidera na preferéncia

O Banrisul assume a primeira po-
sicao como banco mais lembrada no
Estado, lugar que nos trés anos ante-
riores foi ocupado pelo Sicredi. Na pre-
feréncia, o Sicredi mantém a lideranga,

e Banrisul 23,50
e Sicredi 20,50
@m== Banco do Brasil 17,80

Itau 17,80
e Caixa 7,00

posto ocupado desde 2023. Tanto na
lembranga quanto na preferéncia, as
posicdes seguintes sao, na ordem, de
Banco do Brasil, Itad e Caixa - que en-
trou no ranking da lembranga neste ano.

e Sicredi 22,50
e Banrisul 18,50
@m== Banco do Brasil 18,20

Itau 10,60
e Caixa 6,30

BOLACHAS E BISCOITOS

MARCAS
DE QUEM

DECIDE
2026

Isabela mantém a lideranca
em cenario competitivo

Isabela é a marca lider na catego-
ria Bolachas e Biscoitos por ser a mais
lembrada e preferida. A Biscoitos Zezé
ocupa a segunda posi¢ao nos dois ran-
kings. Na sequéncia, a Orquidea apare-

e |sabela 31,25
- e76 18,75
@ Orquidea 9,50

Bauducco 4,75
e Nestlé 3,50

ce na terceira colocagao, seguida pela
Bauducco, que ocupa o quarto lugar. A
Nestlé completa o ranking, passando
a integrar esse grupo de destaque na
edigao de 2026.

e |sabela 32,20
- Ze76 18,90
@ Orquidea 10,90

Bauducco 6,80
e Nestlé 3,50
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OPINIAO
IVO GONCALVES/ESPECIAL/)C .
~ fefedback dqs clientes e tam- Marcas relevantes
onexoes que bém pesquisas de mercado, ~
como a Marcas de Quem De- em 2026 serao
transformam cide, que orientam escolhas aquelas que
e transformam informacao
. em acao. compreendqrem
con anga em Va or Marcas relevantes em  (JU@ reputaqaoe
2026 serao aquelas que com- resultado
preenderem que reputagao é
Jerri Bertoni te e da capacidade de evoluir resultado de escolhas coe- de GSCOIhaS
Diretor Financeiro da STV junto com as necessidades rentes, de uma proposta de coerentes

Ha cinco décadas, a STV
Seguranga constréi sua tra-
jetdria baseada em principios
gue nunca perdem relevancia:
confianga e presenga.

No mercado atual, suces-
S0 nao acontece sozinho. Ele
depende da capacidade de
criar conexoes reais, que apro-
ximam estratégia da execu-
¢ao e transformam inovagao
em proposito.

Sao essas conexdes que
convertem  relacionamentos
em valor e decisdes em resul-
tados concretos.

Confianga, nesse contexto,
€ a conexao mais valiosa. Ela
nao nasce de discursos, mas
da consisténcia das entregas,
da proximidade com o clien-

do mercado.

E quando o tema é se-
guranca, isso se torna ainda
mais evidente: proteger patri-
monios, operagdes e pessoas
exige presenga constante, in-
teligéncia aplicada e visao de
longo prazo.

O sucesso depende de co-
nexoes estratégicas. Elas for-
talecem equipes, aproximam
empresas de seus publicos
e sustentam o crescimento
com consisténcia.

Nesse processo, os da-
dos tém papel fundamental:
ajudam a tomar decisdes me-
lhores, antecipam movimen-
tos e tornam as organizagoes
mais ageis.

Sao indicadores de de-
sempenho, andlises de risco,

valor clara e da capacida-
de de manter conexoes ver-
dadeiras com clientes, par-
ceiros, colaboradores e com
a sociedade.

O mercado esta cada vez
mais conectado, mais exigente
e mais transparente. Isso ele-
va o nivel da competi¢ao, mas
também abre espago para em-
presas que saibam liderar com
responsabilidade e construir
relagoes duradouras.

Ao longo desses 50 anos,
a STV Seguranga aprendeu
que crescer é importante, mas
crescer com confianga, rele-
vancia e visao de futuro é o que
realmente diferencia os lideres
de mercado.

Esse é o legado que sequi-
mos renovando todos os dias.



