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A Docile se consolida como a prin-
cipal referência na categoria Balas e 
Doces. A marca mantém a liderança 
simultânea em lembrança e preferên-
cia.  Há consolidação das 5 principais 

marcas dessa categoria, que se man-
tém as mesmas da edição anterior. 
Além de Docile, o ranking da categoria 
é composto  por Florestal, Fini, Neuge-
bauer e Sete Belo.

BALAS E DOCES

Pelo terceiro ano consecutivo, a Docile é  
a marca líder da categoria Balas e Doces
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Docile 16,00

Florestal 11,00

Fini 10,30

Neugebauer 8,30

Sete Belo 7,30
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Docile 18,80

Fini 12,50

Florestal 11,80

Sete Belo 9,20

Neugebauer 8,90
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Banrisul 23,50

Sicredi 20,50

Itaú 17,80

Banco do Bra… 17,80

Caixa 7,00
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Sicredi 22,50

Banrisul 18,50

Banco do Bra… 18,20

Itaú 10,60

Caixa 6,30
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Isabela 31,25

Zezé 18,75

Orquídea 9,50

Bauducco 4,75

Nestlé 3,50
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Isabela 32,20

Zezé 18,90

Orquídea 10,90

Bauducco 6,80

Nestlé 3,50
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Jbs - Friboi - … 25,75

Frigorífico Sil… 11,25

Coqueiro 5,50

Mbrf - Marfri… 4,00

Callegaro - Ca… 3,25
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Jbs - Friboi - … 22,00

Frigorífico Sil… 18,00

Coqueiro 8,80

Mbrf - Marfri… 6,00

Callegaro - Ca… 5,20
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Docile	 16,00
Florestal	 11,00
Fini	 10,30
Neugebauer	 8,30
Sete Belo	 7,30

Docile	 18,80
Fini	 12,50
Florestal	 11,80
Sete Belo	 9,20
Neugebauer	 8,90

Na hora de construir uma marca re-
levante para o mercado, paciência é uma 
virtude. A empreendedora Greta Paz, que 
participou ao lado de seu pai, Cesar Paz, 
dos painéis do Marcas de Quem Deci-
de 2026, compartilha que é preciso ir na 
contramão do imediatismo im-
posto atualmente. 

Greta é a CEO da Eyxo, 
agência que, recente-
mente, passou a inte-
grar um grupo interna-
cional de marketing e 
engajamento. Sedia-
da em Porto Alegre e 
São Paulo, a Eyxo tem 
em seu portfólio marcas 
importantes do mercado 
nacional, como 99, Stone, 
Panvel, Didi e FQM.

A empresa foi fun-
dada em 2018 por Cesar 
Paz, que atuava como 
investidor e mentor da empresa. Com a 
mudança no quadro societário, Paz deixa 
a Eyxo, que segue com os demais sócios 
do antigo quadro: Andrei Nowa e PC Dias, 
que permanecem atuando nas funções 
executivas, e Greta Paz, que segue como 

CEO e, agora, sócia minoritária. Igor To-
bias, managing director do MCI Group, é o 
executivo que representa o grupo no qua-
dro societário.  

Foi inspirada pelo pai que ela come-
çou a empreender aos 20 anos, construin-

do uma trajetória com destaques, 
como o reconhecimento da 

revista Forbes Under 30. 
"Em tempos de tanta no-

tícia e falta de curado-
ria, é lindo ver um mo-
vimento que já tem 
quase 30 anos de alta 
relevância. O Rio Gran-

de do Sul precisa disso", 
disse Greta, sobre estar 
no palco do Marcas. 

É com essa expe-
riência que Greta com-
partilha suas percepções 
para criar uma marca 
forte. "Não dá para cair 

no vacilo de olhar os algoritmos e pen-
sar a curto prazo. Uma marca consis-
tente leva tempo para ser construída. Em 
tempos de tudo imediato da economia da 
atenção, a gente precisa olhar um pou-
quinho mais a longo prazo", aconselha.

DROPS DO GERAÇÃOE
'Uma marca consistente leva 
tempo para ser construída'
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Greta Paz,
CEO da agência

Eyxo


