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DROPS DO GERAÇÃOE
'Não estamos mais falando sobre número, 
estamos falando sobre gente'

A Gramado Summit, evento de ino-
vação e empreendedorismo que acon-
tece na Serra Gaúcha, chega à nona 
edição em 2026 colecionando núme-
ros expressivos. Das 600 pessoas aos 
21 mil participantes, a iniciativa bus-
ca cravar Gramado como um 
destino também de even-
tos. Marcus Rossi, CEO 
e fundador da Grama-
do Summit, foi um dos 
panelistas do mo-
mento dedicado à 
branding e conteúdo 
na 28ª edição do Mar-
cas de Quem Decide. 

O crescimento só-
lido do projeto se dá à 
construção de uma mar-
ca forte. Para Marcus, o 
segredo para uma mar-
ca forte está na constru-
ção de pontes reais entre o negócio e 
a clientela. "Hoje, uma das coisas mais 
importantes para construirmos uma 
marca que consiga perdurar por muitos 
e muitos anos tem a ver com a conexão 
que tu tens com o cliente. Hoje, princi-
palmente com a capacidade de cone-

xão direta com milhares de pessoas, 
os grandes diferenciais estão naque-
las empresas que entendem que não 
estamos mais falando sobre número, 
estamos falando sobre gente. E gente 
não conecta com marca que não tem 

alguém por trás que repre-
sente essa marca. Quanto 

mais uma marca souber 
personalizar seu ne-

gócio para conversar 
com o maior núme-
ro de pessoas, mais 
sucesso ela vai ter 
ao longo dos anos”, 

acredita Marcus, que 
fundou a Gramado 

Summit em 2017. 
De olho nas tendên-

cias do mercado, o em-
preendedor acredita que 
compreender o poder 

da nostalgia para longevidade de uma 
marca pode ser um ativo estratégico. 
“Com o passar do tempo, a nostalgia 
tende a ser algo muito poderoso, prin-
cipalmente para aquelas pessoas que 
acompanham marcas durante gera-
ções”, indica Marcus. 

DANI BARCELLOS/ESPECIAL/JC

Marcus Rossi,
CEO e fundador da
Gramado Summit
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Água da Pedra 54,25

Sarandi 16,75

Fonte Ijuí 6,25

Fonte da Ilha 3,00

Crystal 2,75
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Água da Pedra 51,90

Sarandi 15,20

Fonte Ijuí 3,10

Crystal 2,60

Fonte da Ilha 2,30
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Qboa 59,30

Girando Sol 7,80

Clorofina 5,80

Ypê 3,00

Clarina 0,80
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Qboa 60,10

Girando Sol 10,00

Clorofina 5,90

Ypê 5,00

Brilhante 2,20
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Sebrae 60,00

Senac 5,25

Sesc 4,25

Senai 2,25

Fiergs 1,00
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Sebrae 62,90

Senac 6,40

Sesc 4,00

Senai 4,00

Sesi 0,90
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Tio João 45,25

Blue Ville 13,75

Prato Fino 11,25

Namorado 6,50

Rei Arthur 2,75
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Tio João 34,20

Blue Ville 16,40

Prato Fino 13,80

Namorado 8,10

Rei Arthur 2,60
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Mais uma vez a Qboa consolida 
sua posição como marca dominan-
te na categoria de Água Sanitária. A 
marca lidera de forma simultânea os 
indicadores de lembrança e preferên-

cia. Há estabilidade da hierarquia en-
tre lembrança e preferência das quatro 
marcas mais lembradas e quatro pre-
feridas. Na preferência, a marca Bri-
lhante passa a integrar o ranking.

ÁGUA SANITÁRIA

Qboa reafirma dominância  
na categoria de Água Sanitária
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Qboa	 59,30
Girando Sol	 7,80
Clorofina	 5,80
Ypê	 3,00
Clarina	 0,80

Qboa	 60,10
Girando Sol	 10,00
Clorofina	 5,90
Ypê	 5,00
Brilhante	 2,20


