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Caderno Especial do Jornal do Comércio

GRANDE MARCA GAUCHA

Categoria retine atributos valorizados pelas liderancas

A categoria especial Gran-
de Marca Gaucha do Ano sin-
tetiza, de forma simbdlica, os
atributos mais valorizados pe-
las liderangas do Rio Grande
do Sul.

Por ser uma categoria
transversal, que nao corres-
ponde a um setor especifico
e sim reconhece marcas que
extrapolam seu mercado de
origem, o reconhecimento é
atribuido a marcas que repre-
sentam os valores associados
a identidade econdmica, social
e cultural do Estado.

Na edicao de 2026 da pes-
quisa Marcas de Quem Decide,
a mais lembrada e a preferida
na avaliagao de liderangas de
todo o Rio Grande do Sul é a
Tramontina, empresa que lide-
ra os dois critérios de avaliagao
da pesquisa.

A Tramontina foi mencio-
nada como a mais lembrada
por 13,5% dos entrevistados e
a preferida por 18,75%. Este é o
primeiro ano em que a empresa
da Serra aparece no topo dos

dois critérios de avaliagao — em
2025 foi a preferida, sendo a
Gerdau a mais lembrada. Neste
ano a fabricante de ago segue
no podio como a segunda colo-
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cada em ambos critérios, sen-
do a mais lembrada por 8,25%
dos entrevistados e a preferida
de 9,72%. Em terceiro lugar esta
a Cia Zaffari, mais lembrada por

LEMBRADAS %
esss Tramontina 13,50
e Gerdau 8,25
e 7 affari 5,75
Marcopolo 3,50
@ Sicredi 3,00
s Fruki 2,50
e RBS 2,50
e Farmacias Sao Joao 2,50
Randoncorp 2,50
Banrisul 2,25

5,75% e preferida de 7,29%.

O top cinco da catego-
ria tem a Marcopolo em quar-
to lugar e o Sicredi em quinto,
ambas tanto em mais lembra-
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das quanto em preferidas. Nas
cinco posigoes seguintes es-
tao Fruki, Grupo RBS, Farma-
cias Sao Joao, Randoncorp
e Banrisul.

PREFERIDAS %
e Tramontina 18,75
e Gerdau 9,72
e 7affari 7,29
Marcopolo 4,51
@ Sicredi 3,47
e=ms Randoncorp 3,47
@ Fruki 3,13
Banrisul 2,78
Farmacias Sdo Joao 2,43

OPINIAO

DE_BORA ZANDONAI/DIVULGACAO/)C

Rosane Fantinelli
Diretora de Marketing da Tramontina

Em um ambiente de mul-
tiplas opcoes e decisoes cada
vez mais rapidas, construir
uma marca forte deixou de ser
apenas sobre visibilidade ou
tempo de jornada. O verdadei-
ro desafio é permanecer rele-
vante — e, sobretudo, conti-
nuar sendo escolhido. E nesse
contexto que as conexdes ga-
nham protagonismo.

Conexdes consistentes ndao
se formam por acaso. Elas sao
resultado de decisOes estraté-
gicas a longo prazo, alinhadas
a um proposito claro e susten-
tadas por uma atuagao coe-
rente. Para a Tramontina, uma
empresa brasileira com mais
de um século de histéria, essas
conexdes sao o que sustentam
a confianga construida com
consumidores, clientes, parcei-
ros e comunidades em mais de
120 paises.

Ao longo da sua trajetoria,

a companhia atravessou dife-
rentes ciclos — de transforma-
¢cOes econdmicas a crises glo-
bais — sempre mantendo um
compromisso essencial: evo-
luir sem perder a sua esséncia.
Esse equilibrio entre tradigao
e futuro é um dos pilares que
orientam a construgao da Tra-
montina e guiam a atual evolu-
¢ao com a nova arquitetura de
marca, que sera apresentada
em breve. O movimento orga-
niza melhor seus territorios de
atuagao e evidencia que a di-
versificagao do portfolio € uma
extensao natural do seu DNA.
Essa nova estrutura tam-
bém responde a um desa-
fio: ser uma marca monolitica
e, a0 mesmo tempo, dialogar
com publicos diversos para
ser competitiva em diferentes
mercados e contextos cultu-
rais. Ou seja, fortalecer a cone-
Xa0 e apresentar uma proposta
de valor diferenciada para cada
audiéncia: seja através dos
produtos, da comunicagao ou

de servigos.

Para que a conexao seja
sustentavel ela precisa de pro-
posito. Diante de situagdes ad-
versas, esse proposito se reve-
la na pratica. Assim como nas
enchentes que impactaram co-
munidades no Sul do pais, a
prioridade sempre foi o agir —
apoiando pessoas, mobilizan-
do recursos e colaborando com
o poder publico. Ao comparti-
Ihar essas agodes, reforgou-se
um aprendizado importante:
reputagao também se constroi
na transparéncia e, portanto,
na lealdade, com seus consu-
midores, parceiros e clientes.

Marcas do futuro deverao
ser, acima de tudo, inteligen-
tes. Isso passa, inevitavelmen-
te, pela capacidade de integrar
inovagao e sustentabilidade ao
dia a dia. Na Tramontina, isso
se traduz no uso crescente de
tecnologia para gerar eficién-
cia, a0 mesmo tempo em que
se mantém o olhar atento as
novas geragdes — protagonis-
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Conexoes
consistentes
nao se formam
por acaso. Elas
sao resultado
de decisoes
estratégicas.

tas na continuidade e na rein-
vengao do negocio.

O sucesso esta naquelas
que resistem ao tempo por-
que sao verdadeiras. Nascem
da coeréncia entre discurso e
pratica, do respeito as origens
e da disposicao constante para
evoluir. Em um mundo dina-
mico, sdo essas conexoes que
transformam marcas em es-
colhas duradouras, colocan-
do o consumidor - seus dese-
jos e necessidades - no centro
da jornada. Crescemos para
transformar vidas, criamos la-
cos para evoluirmos juntos.



