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MINUTO VAREJO

Com origem na
rodoviaria da
Capital, Petiskeira

vai abrir forado RS ¥+

Rede gaiicha, com mais
de 40 anos, comecga
expansao pelo Pais com
operacao propria

Patricia Comunello
patriciacomunello@jornaldocomercio.com.br

Uma das marcas de restauran-
te mais tradicionais de Porto Ale-
gre, que comegou na rodovidria
da Capital ha mais de 40 anos, vai
subir o Pais. Isso mesmo. A Petis-
keira vai abrir a primeira unidade
fora do Rio Grande do Sul. Vai pu-
lar Santa Catarina, pelo menos
desta vez, para desembarcar em
um dos shopping centers de Curi-
tiba, capital do Parana.

O investimento na operagao,
que deve abrir em maio, sera de
RS 4 milhdes. “A escolha da capi-

tal paranaense foi pela afinidade
com o conceito de comfort food,
além do perfil exigente do publi-
co local”, explica, em nota, Ange-
lo Meneghetti, sécio-fundador da
casa. Este ano tem mais unidade
para abrir. Uma serd no Zaffari
Hipica, na Zona Sul de Porto Ale-
gre, no primeiro semestre. Estdo
em estudo mercados de Balnea-
rio Camborit (SC) e Sdo Paulo.
“Teremos um ano desafiador
com a consolidagdo das novas
unidades e o avanco pelos ou-
tros estados”, projeta o sécio-
-proprietario. O negécio familiar
informou, em nota, que a loja
sera no ParkShopping Barigui e
sera a primeira de uma expansdo
que deve ir para outros estados,
mas mantendo a caracteristica
de propriedade, sem franquias.
A Petiskeira se consagrou com o
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Projeto mostra como vai ser a primeira unidade da marca no ParkShopping Barigui, em Curitiba

cardapio de comida simples que
atrai criangas a adultos e pelos
famosos anéis de cebola frita a
milanesa.

Quando surgiu na rodoviaria,
em 1984, a marca queria dar
conta da necessidade de “servir
comida saborosa com agilida-
de”, recordam os proprietarios.
No comeco, a unidade servia
mais fast-food. Depois, 0 menu
ganhou pratos a la carte. “Essa
foi a principal virada de chave e

que caracteriza o modelo atual,
a entrada nos shopping centers”,
acrescentam. O IguatemiPOA
teve a primeira neste tipo de
empreendimento, com duas uni-
dades hoje, sendo que a maior
sempre tem fila em horéarios de
maior demanda, como almogo.
“Por sermos um restaurante
destino, somos, muitas vezes,
uma das operagdes ancora de
lugares que estamos presentes”,
comenta Meneghetti, também

na nota. Hoje sd3o mais de 500
funcionarios e mais de 1,7 milhdo
de clientes por ano nas nove lojas
- Porto Alegre (BarraShopping-
Sul, Praia de Belas, Paseo Zona
Sul, Bourbon Ipiranga, Iguatemi,
Iguatemi Grill e Express), Canoas
(ParkShopping Canoas) e Caxias
do Sul (Villagio Caxias). Segun-
do a marca, o faturamento foi de
mais de R$ 100 milhdes em 2025.
Para 2026, a meta “é superar RS
120 milhdes”.

Centro-QOesle puxa nova fase de crescimento da Farmdcias Associadas

Enquanto as galchas gigan-
tes de varejo de farmacia, Sao
Jodo e Panvel, ganham mais
mercado no Sul e até mesmo
S&o Paulo, uma rede consagra-
da pela integragdo de empresas
amplia terreno no Centro-Oeste

e T

Farmécias com a marca se multiplica

do Brasil. E a Farméacias Associa-
das, que ja tem cerca de 2 mil lo-
jas, sendo por volta de 700 delas
ja na regido mais central do Pas.
A rede pisou na nova fronteira
em 2018.

As unidades no Mato Gros-
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so do Sul, Mato Grosso, Goiania
e Brasilia tiveram aumento de
50% e ja chegam a faturamento
de R$ 1,3 bilhdo, segundo a mar-
ca, cifra que se refere a compras
diretamente com os fornecedo-
res, indlstria e distribuicdo. A
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m pela regido, nova fronteira para concorrer no varejo farmacéutico

regido representa 38% da recei-
ta da Associadas, 16% mais que
a de 2024, segundo a diregéo re-
passou a coluna Minuto Varejo. A
relevancia da regido também fez
jus a outro movimento recente.
A direcdo fincou pé no Centro-
-Oeste com escritério para dar
conta das demandas. Foi instala-
da a primeira sede administrati-
va, em Goidnia, capital de Goias.

Além disso, também foi rea-
lizada uma rodada do Business
Meeting em Goiénia, no comeco
de margo, movimentando R$ 60
milhdes em negdcios, alta de
11% em relagdo ao mesmo even-
to de 2025. 0 mesmo meeting vai
acontecer em Porto Alegre esta
semana. A rede soma mais de 12
mil empregos diretos. Para 2026,
a marca projeta ampliar fatura-
mento e chegar a 2,3 mil unida-
des. Para 2027, a meta é superar
esse numero.

“A rede realiza os encontros
sempre neste periodo, com o
objetivo de gerar beneficios aos
seus associados que podem rea-
lizar boas compras antes da alta
dos precos dos medicamentos
que ocorre tradicionalmente

em abril”, explica a dire¢do, em
nota. “A regido Centro-Oeste
passou a ter peso estratégico
equivalente ao Sul para nés. A
abertura da sede integra nos-
sa estratégia de crescimento
estruturado, oferecendo base
operacional para que farmacias
independentes ampliem com-
petitividade e escala, mantendo
proximidade com o consumidor.
Nossa meta é dobrar o nimero
de lojas no estado até o fim do
ano, cumprindo a projecdo de
fechar 2026 com 2,3 mil lojas no
pafs”, afirma, na nota, o presiden-
te da Farmacias Associadas, Ben
Hur Jesus de Oliveira, reeleito em
2025 para o cargo.

O Business Meeting integra
a estratégia de fortalecimento
do modelo associativo no setor
farmacéutico. Ao ingressar na
rede, farmacias independentes
passam a contar com compras
coletivas, melhores condigdes
comerciais, suporte em marke-
ting, capacitagdo técnica, ferra-
mentas de gestdo e assessorias
juridica e contabil, fatores que
ampliam a competitividade fren-
te as grandes redes nacionais.



