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Evento do Marcas é termometro de reputacao

Profissionais de comunicacao e marketing destacam que pesquisa promovida pelo JC é estratégica para o mercado

ROSI BONINSEGNA/ESPECIAL/JC

Gabrieli Silva

gabrielis@jcrs.com.br

Realizado desde 1999, o Mar-
cas de Quem Decide reuniu na
terca-feira, no Saldao de Atos da
Pontificia Universidade Catolica
do Rio Grande do Sul (Pucrs), li-
derancas empresariais e execu-
tivos para reverenciar as
marcas gauchas.

Profissionais da JoRNAL DO
comunicacdo  que MAR
participaram do

evento destacaram

que a pesquisa fun-
ciona como um indi-
cador da posicao com-
petitiva das empresas no

Rio Grande do Sul. Para os espe-
cialistas ouvidos, o estudo é lido
pelo mercado como um dado es-
tratégico sobre reputacao, lem-
branca e preferéncia. “O Marcas
€ o grande indicador de valor e
reputacao de marca no Estado”,
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afirma Gil Kurtz, da KG Consul-
toria. Na avaliacao dele, a cre-
dibilidade da pesquisa amplia o
peso do reconhecimento, inclu-
sive para empresas com atuacao
nacional e internacional.

0 peso do componente repu-
tacional também foi destacado
por Marcelo Torri, da FTcom. Para
ele, marcas longevas sao
aquelas que constroem
credibilidade ao longo
do tempo por meio
da transparéncia.

Fabio  Bernar-
di, da Agéncia HOC,
acrescenta que, dian-
te da dispersdao infor-

macional, autenticidade e
conexdao emocional tornaram-
-se diferenciais estratégicos. “Eu
acho que o Marcas é um grande
parametro. Todo mundo baliza
um pouco a percepcdo de mar-
ca a partir dessa pesquisa. Acho
que cada vez mais a gente per-
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cebe uma profissionalizacao do
prémio, tanto do evento quanto
da légica do caderno. O préprio
instituto que estd conduzindo a
pesquisa agora, o IPO, é muito
respeitado e bem visto por todo
mundo. Entao acredito que é um
prémio muito importante e um
balizamento de mercado sobre
como as marcas estao sendo vis-
tas e posicionadas”, reforca.

Do ponto de vista técnico,
Samir Salimen, da E21, destaca
que a pesquisa oferece as em-
presas insumos para monitorar a
evolucao da marca e ajustar es-
tratégias. “E um instrumento de
leitura de visibilidade e preferén-
cia”, afirma.

Juliano Hennemann, presi-
dente do Sistema Nacional das
Ageéncias de Propaganda no Rio
Grande do Sul (Sinapro), avalia
que consisténcia na comunicacao
e identidade clara sao determi-
nantes para manter presenca na

A marca que 0S
gauchos lembram,
preferem e confiam.

-

Fabio Bernardi, da Agéncia HOC

memoria do decisor.

Na pratica, segundo ele, o
diagnostico do setor aponta para
um cendrio competitivo, em que
a lembranca de marca deixou de
ser apenas resultado de exposi-
cao e passou a depender de con-
sisténcia estratégica, entrega con-
creta e reputacdo sustentada no
tempo. Ha ainda um deslocamen-
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Juliano Hennemann, do Sinapro

to para critérios socioambientais.

Andressa Dorneles, da Crité-
rio, afirma que relevancia social
e impacto na comunidade pas-
saram a influenciar a percepcao
do mercado. Ja Marcia Budke, da
Brazo Midia, reforca que envol-
vimento com sustentabilidade e
posicionamento claro fortalecem
a lembranca.
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