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Premiacao é
‘selo’ que valida
esforcos, avaliam
empresarios

Dirigentes destacam resiliéncia do setor de
varejo e de servicos no Rio Grande do Sul

Adriana Lampert
adriana@jornaldocomercio.com.br

Na visao de dirigentes de en-
tidades do varejo gaticho, uma
marca consolidada deixou de ser
apenas um simbolo corporativo
para se tornar o ativo de maior
valor em um mercado em cons-
tante mutacao. Presentes na ceri-
monia de abertura do Marcas de
Quem Decide 2026, ontem,
lideres do setor destaca-
ram que a sobrevivén-
cia e o sucesso das
empresas dependem
de resiliéncia diante
das adversidades, de
capacidade de adapta-
cao aos novos formatos
de consumo e, principal-
mente, da construcao de um vin-
culo de confianca “inabalavel”
com o cliente.

Nesse sentido, segundo os
empresarios, o reconhecimento a
partir dos indicadores apontados
pelo Marcas de Quem Decide fun-
ciona como um “selo” que valida
o esforco diario de quem transfor-
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ma a promessa de marca em rea-
lidade entregue na ponta.

“Esse reconhecimento € su-
per importante, é uma premia-
cao que mostra a pujanca de cada
um dos setores. O Rio Grande do
Sul e as empresas gatichas vém
se destacando pela proximidade
com o cliente em termos de valo-
res”, avalia o presidente da Asso-
ciacao Gaucha de Supermercados
(Agas), Lindonor Peruzzo Ju-
nior. Ele opina que ser
uma marca lembrada

€ “estar presente to-
dos os dias, seja na
comunicacao, seja no
ponto de venda, seja
atendendo bem”.
A trajetéria de cre-
dibilidade da pesquisa é um
dos pontos ressaltados pelo presi-
dente do Sindilojas Porto Alegre,
Arcione Piva. “Quando uma mar-
ca é reconhecida pelo Jornal do
Comércio, pelo Marcas de Quem
Decide, é porque realmente ela é
importante e faz a diferenca para
a sociedade”, opina.
“Quando uma marca é reco-
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Francisco Cardoso, presidente
da Fetransul
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Lindonor Peruzzo Junior,
presidente da Agas

nhecida pela sua qualidade por
uma instituicao tao valorosa como
¢é o Jornal do Comércio, com uma
acao tao forte e respeitada como é
0 Marcas de Quem Decide, nés va-
lorizamos demais - nao somente o
setor, mas aqueles que lutam dia-
riamente para fazer do varejo um
pilar do crescimento da economia
gaucha”, declara o presidente da
Federacao Varejista do Rio Grande
do Sul, Ivonei Pioner.

O presidente da Federasul,
Rodrigo Sousa Costa, por sua vez,
sublinha que a premiacdo ajuda
“as empresas a se posicionarem
e entenderem como estd o mer-
cado”. “O Rio Grande do Sul e as
empresas vém se destacando pela
proximidade com o cliente em ter-
mos de valores. O prémio Marcas
de Quem Decide é um evento tra-
dicional e importantissimo, que
retrata esse carinho e essa lem-
branca que o consumidor gau-
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Rodrigo Souza Costa, presidente
da Federasul

cho tem em relacao a essas mar-
cas”, observa.

0 segmento automotivo tam-
bém encontra no prémio um bali-
zador de desempenho. De acordo
com o presidente do Sincodiv-Fe-
nabrave RS, Jefferson Fiirstenau, a
distincao pode ser definida como
“um sonho de toda concessio-
naria”. “E sinal de que a marca
conseguiu se destacar, conseguiu
transmitir credibilidade e, dentro
do cendrio de quem decide sobre
o Rio Grande do Sul, ter sua mar-
ca lembrada é de suma importan-
cia”, avalia.

Ja o diretor-superintendente
do Sebrae-RS, Joel Vieira Dadda,
diz que o impacto da premiacao
para o ecossistema das micro e
pequenas empresas € motivo de
orgulho para a entidade. “Busca-
mos pesquisas de qualificacao no
nosso atendimento e fomentamos
as pequenas empresas para que
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Suzana Vellinho Englert,
presidente da ACPA

evoluam e cheguem ao médio e
grande porte, para que um dia
também estejam aqui recebendo
um prémio como este”, destaca.

A necessidade de atualizacao
constante sob a 6tica do cliente é
o fator de longevidade apontado
pela presidente da Associacao Co-
mercial de Porto Alegre (ACPA),
Suzana Vellinho Englert. “Quan-
do eu compro de uma marca de
destaque pelo prémio entregue
pelo Jornal do Comércio, eu sinto
avalizando o que o consumidor
esta pretendendo, fazendo e inves-
tindo”, comenta.

“O Marcas de Quem Decide
chancela o reconhecimento dos
clientes gaichos as marcas que
efetivamente fazem a diferenca
na vida deles por confianca, ad-
miracdo e também vinculo afeti-
vo”, concorda a gerente-geral do
Shopping Iguatemi Porto Alegre,
Nailé Santos.

Liderancas reconhecem relevancia do Marcas

Claudio Isaias
isaiasc@jcrs.com.br

A relevancia do Marcas de
Quem Decide para a economia
gaucha foi enaltecida por lideres de
entidades empresariais e de classe
do Rio Grande do Sul, que reconhe-
ceram a importancia do evento,
promovido ha 28 edicoes pelo Jor-
nal do Comércio, para o desenvol-
vimento do Rio Grande do Sul.

“0 Marcas é uma premiacao
bastante relevante e importan-
te para o setor da construcao ci-
vil, é um grande guia orientador
tanto para o mercado consumi-
dor quanto institucional. O Jornal
do Comércio vem trabalhando
de maneira muito séria, basea-
da em pesquisas estruturadas, é
uma grande biblioteca viva que

o jornal vai levando ao longo das
décadas”, destacou Claudio Tei-
telbaum, presidente do Sindicato
das Industrias da Construcao Civil
no Rio Grande do Sul (Sindsucon/
RS). A entidade foi reconhecida
em duas categorias da pesquisa.

Para o presidente da seccio-
nal gatcha da Ordem dos Ad-
vogados do Brasil (OAB/RS), “o
Marcas € uma premiacao consa-
grada e com muita credibilidade.
Participar e ser reconhecido pelo
Marcas €é a demonstracao de que
0 mercado reconhece um traba-
lho feito com profissionalismo e
qualidade”. A entidade é a mais
lembrada e a preferida do setor
juridico no Estado.

Também no meio juridico, o
escritorio Lamachia Advogados
Associados é o mais lembrado e

preferido da categoria. “O Mar-
cas de Quem Decide é uma pre-
miacao que tem uma credibilida-
de extraordindria no Rio Grande
do Sul. O evento realizado ha 28
anos tornou-se um selo da nos-
sa cidade e para nos é motivo de
muito orgulho. O Marcas é um
simbolo de prestigio e orgulho
para o setor profissional Estado”,
destacou Claudio Lamachia, ex-
-presidente da OAB nacional e re-
presentante do escritdrio.

Para Francisco Cardoso, presi-
dente da Federacao das Empresas
de Logistica e Transporte do Rio
Grande do Sul (Fetransul), o even-
to “é uma oportunidade de valori-
zar nao sO as marcas, mas as em-
presas e todos aqueles segmentos
que constroem e dao pujanca a
economia do Rio Grande do Sul”.



