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Estar entre as marcas mais 
lembradas e preferidas do Marcas 
de Quem Decide “é como se 
vocês tivessem plantado 
e agora estão colhen-
do”, avalia Elis Rad-
mann, cientista social 
e política do Instituto 
Pesquisas de Opinião 
- IPO, que apresentou 
a metodologia da pes-
quisa na abertura do evento 
do Jornal do Comércio, na manhã 
de ontem.

Responsável pelo estudo, Elis 
destaca a importância de “con-
quistar a mente e o coração” dos 
consumidores - A cientista apon-

tou ainda que “lembrança é como 
se a marca ocupasse um lugar re-
servado na memória, pronta para 
ser citada”. Já preferência, “é esco-
lha, mostra que a marca não é ape-

nas conhecida: é desejada”. 
Para esta edição, fo-

ram realizadas entre-
vistas com 400 lide-
ranças de diferentes 
portes e segmentos, 
em 47 cidades gaúchas 

de diversas regiões.
Elis destaca ainda 

que 13 marcas gaúchas são 
consideradas dominantes, por li-
derarem em todas as regiões do 
Estado. Os percentuais de lem-
brança e preferência destas mar-
cas superaram a soma de todos 
os concorrentes.

Mais de 70 categorias foram 
analisadas na pesquisa
Foram ouvidas mais de 400 lideranças de 47 cidades gaúchas
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Elis Radmann, do IPO, liderou  
a realização do levantamento
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Vice-reitor da Pucrs celebra relevância 
do evento Marcas de Quem Decide

“No Rio Grande do Sul, o 
ano não começa depois do Car-
naval. E, sim, depois de conhe-
cermos as marcas mais lembra-
das e preferidas dos gaúchos”, 
destacou o vice-reitor da Ponti-
fícia Universidade Católica do 
Rio Grande do Sul (Pucrs), Ir-
mão Marcelo Bonhemberger, 
durante a cerimônia do Marcas 
de Quem Decide, realizada on-
tem no Salão de Atos da institui-
ção de ensino. 

Para ele, o Marcas, que 
acontece há mais de 28 anos, já 
se tornou uma referência. 

“Traduz, com credibilidade 
e vigor a percepção das lideran-
ças e formadores de opinião da 
sociedade gaúcha sobre as em-
presas que mais inspiram, im-
pactam e representam”, disse.

Este ano, a realização do 
evento na universidade também 

Ana Stobbe
ana.stobbe@jcrs.com.br

Bonhemberger disse que o 
evento já se tornou referência
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teve um novo significado, desta-
cado pelo irmão da Rede Maris-
ta, já que o parque tecnológico 
da instituição, o Tecnopuc, será, 
futuramente, a nova sede do Jor-
nal do Comércio.
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