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Marcas de Quem Decide
certifica destaques setoriais

Estudo premiou empresas e marcas mais lembradas e preferidas do RS

Mauro Belo Schneider
mauro.belo@jornaldocomercio.com.br

Em um evento renovado,
tanto em local quanto em
formato, o Marcas de
Quem Decide chegou
a 282 edicao. Realiza-
do na manha de on-
tem, no Saldo de Atos
da Pucrs, o projeto
do Jornal do Comércio
apontou as marcas mais
lembradas e preferidas das
liderancas gatichas em 76 catego-
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rias, sendo 73 setores e 3 especiais.
Conforme Elis Radmann, fun-
dadora do Instituto Pesquisas de
Opinido (IPO), responsavel pelo
levantamento, mais de 4
mil marcas foram cita-
das pelo publico. Os
vencedores subiram
ao palco para rece-
ber certificados, e fo-
ram aplaudidos por
uma plateia de cerca de
mil pessoas.
Uma das novidades do
Marcas neste ano foi a extensao

das atividades para o turno da tar-
de, programacdo que contou com
palestras e painéis sobre cons-
trucao de reputacao e memodria
dos consumidores.

Para consolidar o Marcas
2026 foram ouvidas liderancas
de mais de 47 cidades, que tive-
ram de responder a 172 pergun-
tas. Treze marcas gauchas foram
dominantes, liderando de ponta
a ponta em todo o Estado. Outro
dado interessante é que 12 marcas
do Interior lideraram no Rio Gran-
de do Sul.

Presidente do JC aponta evolucao do evento e da pesquisa

Uma edicio do Marcas de
Quem Decide com significado es-
pecial. Essa foi a definicao do dire-
tor-presidente do Jornal do Comér-
cio, Giovanni Jarros Tumelero, ao
abrir ontem o evento de apresen-
tacao da pesquisa que aponta as
marcas mais lembradas e preferi-
das do Rio Grande do Sul.

“Pela primeira vez, o Marcas
de Quem Decide é realizado den-
tro de uma universidade. E isso
carrega um simbolismo importan-
te. Estar aqui na Pucrs representa
proximidade com conhecimento,
inovacao e formacao de novas li-
derancas.” O dirigente também
salientou a evolucao do evento.

“Mantivemos a tradicao da certifi-
cacao, pela manha. E, pela primei-
ra vez, ampliamos o evento para
uma programacao de conteudo a
tarde, dedicada a branding, posi-
cionamento e construcao de repu-
tacao”, observou.

Tumelero parabenizou os ven-
cedores desta edicao, que abrange
mais de 70 setores da economia
gaucha. “Sao marcas que conquis-
taram um ativo intangivel e po-
deroso: 0 espaco na mente e no
coracao de quem decide. E nao é
qualquer publico. Estamos falando
da percepcao de gestores, executi-
vos e liderancas empresariais.”

O presidente do JC ainda afir-

TANIA MEINERZ/)C

Giovanni Jarros Tumelero abriu o evento Marcas de Quem Decide
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o upgrade que sua

conversao precisava.

mou que o encontro celebra repu-
tacao e consisténcia. “Quando ana-
lisamos esses indicadores ao longo
de 28 anos, temos um retrato con-
sistente da performance das mar-
cas, dos setores e da propria econo-
mia gaucha. Sao dados que ajudam
a compreender tendéncias, orientar
decisoes e apoiar investimentos”,
apontou Tumelero, destacando que
0 JC aposta, cada vez mais, em en-
tregar ao mercado informacao qua-
lificada, com jornalismo de dados e
indicadores confiaveis.

E concluiu: “Marcas fortes
constroem empresas fortes. Em-
presas fortes constroem econo-
mias fortes. E 0 nosso Estado pre-
cisa disso”.

O dirigente ainda reiterou ao
publico que o Jornal do Comércio
estara se mudando para o Tecno-
puc nos proximos meses, reforcan-
do o compromisso com inovacao.

“Somos uma empresa com 92
anos de histdria. Mas estamos pro-
fundamente comprometidos com
os proximos 92. Estamos moderni-
zando nossa estrutura, investindo
em tecnologia, ampliando nosso
jornalismo de dados, fortalecendo
nossos produtos digitais e reposi-
cionando nossa atuacao dentro do
mercado. E fazemos isso sem abrir
mao daquilo que nos trouxe até
aqui: credibilidade.”

Jornal do Comércio | Porto Alegre
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Pesquisa chegou a 282 edicdo e foi realizada no Saldo de Atos da Pucrs

Além das 73 categorias indi-
viduais, ha trés especiais: Marca
Gaucha Ambiental, Marca Gau-
cha Inovadora e a Grande Marca
Gaticha do Ano. A CMPC liderou,
tanto em lembranca quanto em
preferéncia como Marca Gaticha

Ambiental; a Tramontina ficou em
primeiro, também em ambos cri-
térios, como Marca Gaucha Inova-
dora e como Grande Marca Gau-
cha do Ano. O caderno especial
com todos os dados da pesquisa
circulard no dia 30 de marco.

Prefeito Sebastiao Melo enfatiza
fortalecimento das marcas gatichas

Fernanda Crancio
fernanda.crancio@jornaldocomercio.com.br

Presente na cerimonia do Mar-
cas de Quem Decide, o prefeito de
Porto Alegre, Sebastiao Melo, ava-
liou que o evento representa a for-
ca do setor produtivo. “Eu digo
que este é o evento de quem acor-
da cedo, dorme tarde e faz o Bra-
sil girar”, destacou, ao se referir as
marcas mais lembradas e preferi-
das dos gatchos.

Melo comentou ainda que
o Pais que da certo “é o que nao
pode ter gente recebendo sem
trabalhar, como acontece hoje”
e que um “governo que se preze
tem que licenciar rapido e nao au-
mentar impostos”, dando exem-
plo das acoes implementadas em
sua gestao a frente da prefeitura
da Capital.

O chefe do Executivo muni-
cipal também criticou as articula-
cOes em curso para a tramitacao
do fim da escala 6x1 no Congresso
Nacional. Segundo Melo, o debate
“esta torto”. “Esta torto porque vai
diminuir a produtividade, e, por
isso, precisara desonerar os seto-
res”, afirmou.

Ele comentou ainda que pre-
side a Frente Nacional de Prefei-
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Melo falou da importancia da
pesquisa promovida pelo JC

tos, e afirmou que a questio da
mudanca da jornada de trabalho
esta sendo debatida no conselho
da entidade.

Por fim, o prefeito parabeni-
zou a direcao do JC pela realizacao
do evento e da tradicional pesqui-
sa. “Daqui vai brotar do galeto a
tinta, e fortalecer todas as marcas
gauchas”, completou.
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