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A Chevrolet reforca sua es-
tratégia de eletrificacdo no mer-
cado nacional com o lancamen-
to deste novo modelo, que
retoma um nome conhecido dos
consumidores brasileiros. A
chegada do Captiva EV esta ali-
nhada com uma tendéncia: um
em cada cinco utilitarios-espor-
tivos comercializados no Pais é
oferecido com algum nivel de
eletrificacao.

Custando RS 199.990,00, o
modelo se posiciona como um
SUV elétrico familiar, combi-
nando dimensdes generosas,
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conforto elevado e funcionalida-
des inteligentes. Sua configura-
cao foi desenvolvida a partir
das necessidades locais e vali-
dada pela engenharia brasileira
da Chevrolet.

O design do Captiva EV se
caracteriza por linhas fluidas e
proporcoes equilibradas. Na
dianteira, os faréis em LED sao
bastante afilados, enquanto na
traseira as lanternas, também
em LED, exibem formato hori-
zontal.

Medindo 4.745 mm de com-
primento, 1.982 mm de largura,

Sexta-feira e fim de semana, 6, 7 e 8 de fevereiro de 2026
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1.650 mm de altura e 2.800 mm
de entre-eixos, o veiculo dispo-
nibiliza 400 litros de capacida-
de no porta-malas. No interior
revestidlo com materiais pre-
mium e com cuidadoso trabalho
de isolamento acustico, a cen-
tral multimidia vertical de 15,6
polegadas domina o painel.

O motor elétrico do Captiva
EV fornece 201 cv de poténcia e
309,7 Nm de torque imediato.
Ha quatro modos de conducao e
trés niveis de regeneracao de
energia, que adaptam o com-
portamento do automdvel ao
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trajeto e ao estilo de dirigir.

A bateria de 60 kWh pro-
porciona autonomia média de
304 quilometros pelo padrao In-
metro. A recarga rapida de até
120 kW permite elevar a energia
da bateria de 30% para 80% em
cerca de 30 minutos.

Entre os recursos de auxilio
a conducao, o destaque fica com
o controle de cruzeiro adaptati-
vo com assistente em curvas. O
sistema consegue ajustar auto-
maticamente a velocidade con-
forme o volume de trafego e o
desenho da via.

Jeep Compass ganha versao com nova motorizacao bicombustivel turbinada

A configuracao Blackhawk
Flex 2026 marca a estreia do
propulsor Hurricane Flex 2.0 no
Brasil. O preco da nova opcao
do SUV médio com tracao 4x4 é
de RS 274.290,00.

Top de linha, o Compass
Blackhawk Flex desfruta de 272
cv de poténcia e 400 Nm de tor-
que, indo de zero a 100 km/h de
velocidade em 6,3 segundos.
Para se tornar bicombustivel, o
motor Hurricane recebeu bomba
de combustivel, velas de ignicao
e injetores novos, além de modi-
ficacoes no sistema de admissao

e na turbina.

Equipado com sete airbags e
pacote de servicos conectados
com assistente pessoal Alexa in-
clusa, o veiculo oferece tecnolo-
gias de direcao autonoma de ni-
vel 2. E o caso do assistente
ativo de direcao, o qual combi-
na a centralizacao na faixa de
rodagem com o controle de cru-
zeiro adaptativo, possibilitando
que o Jeep Compass Blackhawk
Flex faca curvas de forma aut6-
noma em vias sinalizadas, en-
quanto mantém velocidade pré-
-definida.

k Leia mais sobre o setor automotivo em www.jornaldocomercio.com
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Nova picape
batizada

A YVolkswagen anun-
ciou 0 nome de sua nova
picape, que chegara ao
mercado nacional para
competir com Fiat Toro e
Chevrolet Montana. Parte
da ofensiva de 21 novos
lancamentos da marca
para a Ameérica do Sul até
2028, sustentada por um
investimento de RS 20 bi-
lhoes na regidao, a Tukan
sera 100% desenhada e de-
senvolvida no Brasil, com
producao confirmada para
a fabrica de Sao José dos
Pinhais (PR) a partir de
2027. A América do Sul foi
o principal polo de cresci-
mento da Volkswagen no
mundo, com um aumento
de 14,6% nas vendas em
2025, comparando com o
ano anterior, sendo o Bra-
sil o terceiro maior merca-
do global da marca, fican-
do atras apenas da China
e da Alemanha.

Evolucao do
conceito

A Ford continua a avancar na
modernizacao e ampliacao da sua
rede na América do Sul, que tem
hoje mais de 300 concessionarias,
140 delas instaladas no Brasil. No
final de 2025, a marca lancou o
novo padrao de arquitetura e la-
yout interno Signature 2.0, uma
evolucao do conceito Signature,
que foi introduzido em 2018 e ja
esta presente em mais de 90%
das lojas no continente. O novo
projeto elimina as barreiras fisicas
com os consumidores, oferecendo
uma experiéncia de compra e ser-
vicos fluida. Até o final de 2026, a
expectativa da empresa é ter 30
concessiondrias atualizadas, das
quais 18 no Brasil.



