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Para Dody Sirena, Gramado é
‘case extraordinario’ de turismo

/ ENTREVISTA

Ana Stobbe, de Sao Paulo
ana.stobbe@jcrs.com.br

O empresario Dody Sirena,
co-fundador do DC Set Group,
tem uma trajetéria de sucesso:
ao longo de 30 anos, foi o res-
ponsavel pela carreira do can-
tor Roberto Carlos e, além disso,
atuou na atracao de diversos ar-
tistas nacionais e internacionais
ao Pais.

Como empreendedor, tam-
bém atua em outros ramos e,
agora, aposta em um grande
projeto, que define como a rea-
lizacdo de um sonho de vida: o
Sirena Gramado, um megaem-
preendimento turistico que reu-
nira entretenimento, hotelaria e
projeto imobiliario em uma area
de 205 hectares a partir de um
investimento de RS 1,2 bilhdo.

A Serra Gaucha, para ele,
devera crescer nos proximos
anos. Afinal, Gramado, confor-
me Dody, é um “case extraordi-
nario”. Ja no Rio Grande do Sul,
0 empresario acredita que o po-
tencial turistico ainda nao é sufi-
cientemente explorado.

E sobre esses temas e no de-
talhamento do novo empreendi-
mento que devera ser inaugura-
do no primeiro semestre de 2027
que ele se debruca nesta entre-
vista exclusiva concedida ao Jor-
nal do Comérecio.

Jornal do Comércio - Seu
novo projeto surge em uma
cidade que ja tem muitos em-
preendimentos turisticos. Ha
espaco paraa competitividade?

Dody Sirena - A gente sem-
pre faz um trabalho de pesquisa
e ja estamos investindo muito na
Serra Gaucha. Ja temos ld a tinica
estacao da Nasa fora dos Estados
Unidos. Sou descendente de ita-
lianos e nasci na Serra Gaucha.
Entdo, diria que a DC Set Group
iniciou no Rio Grande do Sul. Te-
mos bastante conhecimento do
mercado. E a competitividade é
muito saudavel e muito bem-vin-
da. Da mesma maneira, outros
grandes empreendimentos do
mundo se situam em polos que
ja estavam em desenvolvimento.

JC - E qual é o cenario que
enxerga em Gramado?

Dody - Temos em Gramado
uma realidade de 8 a 10 milhdes
de turistas por ano, com toda a

estrutura que ainda esta sendo
construida, (incluindo um) aero-
porto internacional. Temos a pre-
tensao nao de roubar uma parte
dessa fatia, mas de potencializar
(o turismo) com os nossos atrati-
vos e 0 Club Med (que ira gerir
o hotel all inclusive do complexo
turistico), que ja tem essa relacdo
com o mercado internacional.

JC - Como vai
esse empreendimento?

Dody - Teremos muitas atra-
coes de entretenimento, que, na-
turalmente, guardadas as pro-
porcoes, sera como uma Disney.
Essa pode ser uma referéncia. A
Disney é um complexo turistico.
E, 13, teremos um complexo tu-
ristico. E uma area imensa. E cin-
co vezes o tamanho da Reden-
cao (Parque Farroupilha). Temos
toda uma estrutura montada
para atender as nossas expecta-
tivas. Que € de, em poucos anos,
falarmos de 15 a 20 milhoes de
turistas por ano e potencializar
o turista internacional, especial-
mente aqui no Cone Sul.

JC - A implementacao sera
em fases... Como sera este pri-
meiro momento?

Dody - Envolve a parte da
pista de esqui outdoor, que vai
ser a maior da América Latina,
com uma nova tecnologia, mais
0 Club Med e a area de eventos,
que vai ter o espaco de conven-
cbes e um outro para casamen-
tos, especializado nisso. O in-
vestimento inicial vai ser de
RS 1,2 bilhao.

JC - E as demais fases?

Dody - Depois vai ter, basi-
camente, o que vamos chamar
de boulevard, que é o centrinho.
Em coordenacédo com a prefeitu-
ra, queremos proporcionar isso
ao turista. Até porque o centro
de Gramado esta muito estran-
gulado. Inclusive, estamos en-
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tusiasmando o municipio a ter
um teleférico que sai do Parque
das Horténsias e vai até a nos-
sa area, passando pelo Parque
dos Pinheiros. E tera toda a gas-
tronomia e uma casa de shows.
Ja temos a maior casa de dinner
show do mundo pela Time Maga-
zine com a DC Set, que se chama
Roxy (no Rio de Janeiro. E vamos
fazer isso la também. De tempos
em tempos vamos dar essas noti-
cias, mas a segunda fase envolve
este centrinho e depois o desen-
volvimento imobilidrio, em va-
rias fases.

JC - Ja sabe qual deve-
ra ser o investimento total
do projeto?

Dody - Nao, mas, s no
imobilidrio, os nimeros giram
em torno de uma projecao de
VGV (valor geral de venda) de
RS 1,5 bilhdo a RS 2 bilhoes. E
um projeto bastante arrojado,
bastante ousado, e nos estamos
totalmente confortaveis com as
nossas expectativas.

JC - Como vai funcionar o
investimento de RS 1,2 bilhdo
da primeira fase?

Dody - Diria que 20% disso
vai ser com financiamento dos
bancos de fomento do Sul e 80%
com recursos proprios.

JC - A casa de shows deve-
ra trazer grandes artistas?

Dody - Gramado vai se be-
neficiar com os nossos investi-
mentos com shows voltados para
um publico mais de classe média
alta e classe A. A DC Set Group ja
trouxe ao Brasil grandes nomes,
como Liza Minnelli, Sammy Da-
vis Jr, Andrea Bocelli, B.B. King,
B.B. King, Dionne Warwick e
Ray Charles. Muitos deles nao es-
tao mais entre nds, mas deverao
ser shows neste estilo, de artistas
que ndo exijam um estadio de fu-
tebol. Na Serra Gaticha, shows
ao ar livre sdo muito delicados
pela neblina e pelo tempo. Ago-
ra, para show indoor, vamos ter
o centro de convencoes e a sala
de casamentos que vao propor-
cionar muitos dos shows que, até
entao, ndo vao a Serra Gaucha.

JC - O Rio Grande do Sul
tem ficado de fora do rotei-
ro de shows internacionais.
Como enxerga isso?

Dody - A DC Set Group tem
o privilégio de ter contribuido e
sido protagonista nos anos 1980
em colocar o Brasil e a América
do Sul nos shows internacionais.

Jornal do Comércio | Porto Alegre

No6s nao recebiamos grandes no-
mes e passamos a receber artis-
tas como Metallica, Iron Maiden,
Rod Stewart, Michael Jackson...
Todos os grandes. E incluimos
Porto Alegre em grande parte
deles porque a cidade se benefi-
cia pela logistica para ir de Sao
Paulo e Rio de Janeiro para a Ar-
gentina. Mas Porto Alegre andou
para tras. Hoje, nao temos tantas
opcoes tirando estadios de fute-
bol. O Gigantinho esta parado.
E acabou perdendo lugar para
Curitiba, que também tem o be-
neficio da logistica e tem bastan-
te opcoes.

JC - Como enxerga o desen-
volvimento da Serra Gaucha?

Dody - A poténcia da Ser-
ra Gaucha ja esta mostrada.
Gramado é um case extraordi-
nario. Mesmo sem ter um aero-
porto dentro da cidade, ja mo-
biliza tanta gente. Foi feita uma
pesquisa recente, mas que ainda
nao foi divulgada, e que diz que
Gramado esta no desejo de todo
brasileiro. E a midia passou a
ter, para a imprensa, um interes-
se até maior do que Nova York,
porque o brasileiro quer saber
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de Gramado, que esta no desejo
e no inconsciente. La tem a ma-
gia do Natal, do chocolate do in-
verno. E foi com base nisso, por
exemplo, que trouxemos a Nasa
dos Estados Unidos para ter a es-
tacao fixa na Serra Gatcha.

JC - E o Rio Grande do Sul?

Dody - Precisa fazer inves-
timentos na drea do turismo.
Temos um potencial extraordi-
nario, com a mais linda cultura
do Brasil, com todo o respeito as
demais. S6 nao sabemos explo-
rar. Entendo que a parceria entre
o setor publico e o privado tem
que ser intensificada. E estamos
fazendo isso. Temos os pampas,
temos as Missoes, os canions,
que sao muito mais bonitos e
envolventes que os de Nevada e
Las Vegas (nos Estados Unidos).
Temos tudo isso que nao é explo-
rado. E culpa do governo? Nao.
E culpa do privado? Nao. E uma
falta de entendimento para que
se estimule a poder ter mais es-
truturas. E Gramado tem mostra-
do que, quando ha um investi-
mento, ha retorno. Acredito que
o Rio Grande do Sul possa olhar
para outras dreas.



