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RS se consolida
como o principal
destino enoturistico

do Braslil

Regibes produtoras do
Estado concentram
cerca de meio milhao de
visitantes por ano

Patricia Lima

Viajar para provar vinhos,
conhecer vinicolas, percorrer
vinhedos e adegas. Cada vez
mais brasileiros chegam ao Rio
Grande do Sul para fazer isso. E
o enoturismo, tendéncia mundial
em ascensao para a qual o Esta-
do tem especial aptidao, ja que
sai daqui mais de 80% da produ-
¢ao nacional da bebida - algo em
torno de 12 milhdes de litros. De
acordo com dados da Secretaria
de Turismo do RS (Setur), cerca
de meio milhao de pessoas visita
as regioes vitivinicolas gatchas
todos os anos. E esse nimero
tende a crescer.

De acordo com levantamen-
to da Setur, sao mais de 550 vi-
nicolas e cooperativas de uva e
vinho em atividade no territorio
gatcho, o que representa aproxi-
madamente 2% do PIB estadual.
Esse percentual estd em eleva-
¢ao a medida que o turismo se
alia a atividade primaria desses

negocios, que € o cultivo de uvae
a elaboracao de vinhos. Ao agre-
gar valor com o servico recepti-
vo, que envolve hospedagem e
gastronomia, o enoturismo tur-
bina a geracao de receita nas re-
gides. O Vale dos Vinhedos, que
€ o principal destino enoturistico
do Brasil, recebe mais de 450
mil visitantes por ano em busca
de experiéncias que envolvem o
universo do vinho.

Para o secretario de Turismo,
Ronaldo Santini, o enoturismo é
um dos principais vetores para
a interiorizagao e para a diversi-
ficagao da atividade turistica no
Estado, ja que variadas regioes
tém vocagdo para o plantio de
videiras e elaboracao de vinhos.
“E uma das forgas motrizes do
turismo gatcho e um simbolo
do nosso potencial de desenvol-
vimento regional. Os negdcios
que envolvem o vinho sdo uma
oportunidade concreta de trans-
formar a produgao no campo em
experiéncias Unicas para quem
nos visita. O governo do Estado
tem apoiado esse movimento, ar-
ticulando politicas que conectam
turismo, agricultura e cultura,
estimulando o fortalecimento de
marcas regionais e 0 aumento da

Vale dos Vinhedos, na regiao da Serra Gaiicha, recebe mais de 450 mil visitantes por ano

permanéncia dos visitantes nas
rotas”, afirma.

No cenario global, as regioes
vinicolas vivem momentos dis-
tintos. Enquanto a Europa vé o
fluxo de turistas crescer nas suas
zonas vitivinicolas mais tradicio-
nais, 0 Novo Mundo amarga que-
das em alguns de seus destinos
mais reconhecidos. E o que reve-
la a Global Wine Tourism Report
2025, pesquisa elaborada pela
Universidade Hochschule Geise-
nheim, na Alemanha, em parce-
ria com o 6rgao de turismo das
Nagdes Unidas e com a Organi-
zacao da Vinha e do Vinho (0IV),
divulgada em outubro. Apesar
das diferengas regionais, alguns
pontos sao unanimidade, segun-
do o levantamento. O principal
deles é o impacto economico
gerado pela atividade: duas em
cada trés vinicolas ouvidas para

a pesquisa afirmam que o eno-
turismo € “lucrativo” ou “muito
lucrativo”, representando cerca
de um quarto da receita total das
empresas. Isso faz com que a
chegada dos visitantes impacte
positivamente nas comunidades
locais.

A pesquisa revela ainda que
a maioria dos turistas que viajam
para conhecer vinhos e vinicolas
tem entre 45 e 65 anos — com
destaque para o aumento na pre-
senga de pessoas entre os 25 e
44 anos. Isso demonstra que o
vinho é capaz de atrair um pu-
blico amplo e variado, gerando
ainda mais oportunidades. Te-
mas como o estudo de aspectos
técnicos e sensoriais, sustenta-
bilidade e interacao entre vinho
e gastronomia foram apontados
pelo relatério como os mais de-
mandados pelos turistas ao redor

Preservacao da paisagem e divulgacao nacional sao desafios para o setor

“Preservar as paisagens
vinicolas é garantir o futuro
do enoturismo no Rio Grande
do Sul. Nao se trata apenas de
manter uma paisagem bonita,
mas de proteger o valor cultural,
ambiental e econémico de ter-
ritérios que carregam séculos
de historia e identidade. O tu-
rismo do vinho nao se sustenta
sem territdrio integro, paisagem
coerente e praticas sustenta-
veis”. O alerta é da especialista
em Turismo, Gestao Publica e
Enoturismo, responsavel pelo

estabelecimento de muitas ro-
tas no Estado, Ivane Favero.
Segundo ela, ameagas con-
cretas rondam os principais
destinos gatchos. No Vale dos
Vinhedos, a especulagao imo-
biliaria tem pressionado areas
de produgao para dar lugar a
empreendimentos desconecta-
dos da ldgica rural e turistica,
frequentemente com uso ocio-
so do territorio, voltado apenas
a valorizagao privada. Ja na
Campanha Gatcha, o avango
da monocultura de graos, com

0 uso de agrotoxicos como o
2,4-D, cuja deriva é praticamen-
te impossivel de controlar, vem
colocando em risco nao so6 os
vinhedos, mas toda a fruticul-
tura. “Esse tipo de pratica néo é
apenas insustentavel. E incom-
pativel com o futuro do enotu-
rismo e com a permanéncia da
agricultura diversificada no Rio
Grande do Sul. O uso do 2,4-D,
em especial, precisa ser proibi-
do com urgéncia e fiscalizado
com rigor, com punigoes seve-
ras a quem insiste em praticas

que colocam em risco culturas
sensiveis, 0 ambiente e o pré-
prio desenvolvimento turistico”,
ressalta lvane.

Outro ponto critico, na ava-
liagao de Ivane, é a auséncia de
uma politica consistente de pro-
mogao do enoturismo gaudcho
no Brasil. Muitos brasileiros ja
viajaram para conhecer vinhos
e vinicolas em paises como
Argentina, Chile, Italia ou Por-
tugal, mas desconhecem com-
pletamente a oferta do proprio
pais. "Essa falta de visibilidade
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do mundo.

O Rio Grande do Sul se be-
neficia de um setor em expansao
no Brasil. Segundo informagoes
da Ideal Bl Consulting, o mercado
brasileiro de vinhos apresentou
indicadores positivos no primeiro
trimestre de 2025, com um vo-
lume total 82,5 milhoes de litros
comercializados, o que represen-
ta um crescimento de 7% em re-
lagao a0 mesmo periodo do ano
anterior. A expectativa da consul-
toria é que esse setor ultrapasse
0s RS 22 bilhdes em faturamento
até o final de 2025. Esses niime-
ros, porém, englobam os vinhos
importados. Quando se olha so-
mente para os indicadores do vi-
nho fino nacional, o setor registra
uma queda de 3% no consumo -
o que torna o fortalecimento das
marcas por meio do enoturismo
ainda mais importante.

nacional é um problema grave,
porque nos distancia do nosso
mercado interno mais imedia-
to e representa uma perda de
competitividade frente a des-
tinos estrangeiros que ha anos
investem em imagem, posicio-
namento e hospitalidade”, aler-
ta. Ela aponta ainda que um pla-
no de comunicagao e promogao
€ urgente para a construgao de
marca que una vinho, cultura,
paisagem e modo de vida gau-
cho como um produto turistico
de alto valor.



