
14 Jornal do Comércio | Porto Alegre

economia
Terça-feira, 26 de agosto de 2025

Administrativo e Financeiro
Telefone (51) 3213.1381

financeiro@jornaldocomercio.com.br
rh@jornaldocomercio.com.br

suprimentos@jornaldocomercio.com.br

Redação
Telefones e e-mails

(51) 3213.1362
Editoria de Economia

(51) 3213.1369
economia@jornaldocomercio.com.br

Editoria de Geral
(51) 3213.1372

geral@jornaldocomercio.com.br
Editoria de Política

(51) 3213.1374
politica@jornaldocomercio.com.br

Editoria de Cultura
(51) 3213.1376

cultura@jornaldocomercio.com.br

Departamento de Circulação
circulacao@jornaldocomercio.com.br

Atendimento ao Assinante
Telefone (51) 3213.1300
De 2ª a 6ª das 8h às 18h

atendimento@jornaldocomercio.com.br

Vendas de Assinaturas
Telefone/Whatsapp: (51) 3213.1397

vendas.assinaturas@jornaldocomercio.com.br

Exemplar avulso: R$ 6,50

Whatsapp:
 

Henderson Comunicação
Brasília - DF

QI 23. LOTE 09 BLOCO A 604 GUARÁ II 
71060-636

Telefone (61) 3322.4634 e (61) 3322.8989
marciaglobal@terra.com.br

Departamento Comercial
Atendimento às agências e anunciantes

Telefone (51) 3213.1333
agencias@jornaldocomercio.com.br

Operações comerciais
Tel: (51) 3213.1355

anuncios@jornaldocomercio.co m.br

Publicidade legal
Tel: (51) 3213.1331 / 3213.1338

comercial@jornaldocomercio.com.br

Mensal	 R$	 109,90
Trimestral à vista	 R$	 269,73
1+2	 R$	 99,90
Total Parcelado	 R$	 299,70
Semestral à vista	 R$	 528,66
1+5	 R$	 97,90
Total Parcelado	 R$	 587,40
Anual à vista	 R$	 997,92
1+11	 R$	 92,40
Total Parcelado	 R$	 1.108,80

Assinaturas

  Desconto de 10% para pagamento à vista

Formas de Pagamento:	 	
Cartões de Crédito (VISA, MASTER, 
ELO,  AMERICAN e DINERS) 
Débito em Conta: BB, Bradesco, Banrisul, 
CEF, Santander, Sicredi e Itaú e Pix
Boleto Bancário.
Consulte nossos planos promocionais em: 
www.jornaldocomercio.com/assine

⁄⁄ TRIBUTOS Fonte: www.informanet.com.br

IMPOSTOS FEDERAIS E ESTADUAIS
29.08 IRRF Fundos de Investimento Imobiliário - Rendimentos e Ganhos de Capital Distribuídos, de fato gerador de Julho/2025

29.08 IRRF Rendimentos de Residentes ou Domiciliados no Exterior - Pessoa Jurídica - Ganhos de capital de alienação de bens e direitos do ativo circulante localizados no 
Brasil, de fato gerador de Julho/2025

29.08 IOF Imposto sobre Operações de Crédito, Câmbio e Seguro, ou Relativas a Títulos ou Valores Mobiliários - Contrato de Derivativos, de fato gerador de Julho/2025

29.08 IRPJ PJ obrigadas à apuração com base no lucro real - Entidades Financeiras - Balanço Trimestral (2ª quota), de fato gerador de Abril a Junho/2025

29.08 PIS/PASEP   Retenção - Aquisição de autopeças, de fato gerador de 1º a 15/agosto/2025

29.08 COFINS   Retenção - Aquisição de autopeças, de fato gerador de 1º a 15/agosto/2025

O mês mais gaúcho do ano 
terá campanha no comércio 
para alavancar as vendas. Tudo 
porque setembro está entre os 
períodos de menor fluxo no cai-
xa do varejo, segundo entidades 
lojistas e governo gaúcho. Para 
atrair mais vontade de gastar, 
a  campanha Ganha-Ganha Far-
roupilha, de 6 a 21 de setembro, 
terá sorteio de prêmios em di-
nheiro no total de R$ 450 mil. 
A única exigência é que a pes-
soa esteja inscrita no Nota Fis-
cal Gaúcha (NFG). O governo 
criou o site ganhaganhafarrou-
pilha.com.br para orientar sobre 
a ação. 

Serão sorteados R$ 25 mil 
por dia seguindo notas fiscais de 
compras. No dia 25, consumido-
res concorrem a  cinco prêmios 
especiais de R$ 10 mil, mas para 
quem gastar mais de R$ 150 por 
nota fiscal, segundo informações 
que estão sendo divulgadas. O 
governo lançou o Ganha-Ganha 
oficialmente na noite desta se-
gunda-feira, em Porto Alegre. Di-
versas entidades do comércio es-
tão na ação, além de Centros de 
Tradição Gaúcha (CTGs). 

“As secretarias de Desenvol-
vimento Econômico, de Turismo 
e de Cultura se articularam e en-
volvemos todas as entidades do 
comércio para unir a promoção 
com a tradição”, conceituou o ti-
tular  de Desenvolvimento Eco-
nômico, Ernani Polo. “Setembro 
é um mês muito forte na cultura 
e na tradição gaúcha, mas, por 
outro lado, tem menos vendas”, 
cita Polo.  

Para estar na campanha, não 
há maior dificuldade. Como o ca-
nal de sorteio é a nota fiscal, bas-
ta que o cliente esteja inscrito no 
NFG. A regra é a mesma que se 
aplica para outras modalidades 
de sorteio e mesmo para devolu-
ção de parte do ICMS. “Estamos 
trabalhando uma forte mobiliza-
ção para que as empresas façam 
adesão à campanha. Queremos 
todos os anos fazer essa campa-
nha para ter setembro aqui como 
é o São João no Nordeste com São 
João”, compara o secretário.  

Oscar Frank, economista-
-chefe da CDL Porto Alegre (CDL-
-POA), aponta que o fluxo de ne-
gócios é mais baixo em alguns 
segmentos, como os do varejo 
ampliado (materiais de cons-
trução, veículos e atacarejos). 
“As vendas são, em média, três 
pontos menores em comparação 
com a média dos demais meses”, 
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demarca Frank. “É um dos pio-
res meses (setembro) do ano, 
ficando apenas atrás de abril 
(-6,4%), janeiro (-9,5%) e feverei-
ro (-16,5%)”, elenca o economis-
ta-chefe, com base em dados do 
IBGE. “Provavelmente, os dois 
feriados, o de Sete de Setembro 
e 20, da Revolução Farroupilha, 
acabem pesando negativamen-
te”, associa Frank.  

“O potencial é muito gran-
de. Nossa expectativa é de que 
o Ganha-Ganha agregue vendas 
para o comércio. Setembro não 
tem nenhuma data muito espe-
cífica, como outros meses”, cita 
Arcione Piva, presidente do Sin-
dilojasPOA. “A campanha serve 

para  começarmos a trabalhar 
esse mês para ser de grandes ne-
gócios, unindo tradição e cultu-
ra”, aposta Piva. 

O presidente da Federação 
AGV, Vilson Noer, também acre-
dita no potencial da campanha. 
“Gerou um fato inusitado, que foi 
a união de todo o varejo do Rio 
Grande do Sul”, valoriza Noer. 
“O Interior está muito interessa-
do no evento porque o tradicio-
nalismo impacta muito as re-
giões”, observa o presidente da 
Federação AGV. “É importante 
o lojista investir para gerar dife-
renciais. Já vi casos de  concur-
so de pilcha, de peão e vitrines 
mais decoradas”, sugere. 
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