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Resultados da pesquisa Renda bruta

Em relacdo a renda, foi questionada a renda bruta familiar mensal,
com base em uma série de faixas de renda. Individualmente, a faixa predo-

Em relagao a idade NAO ATE0208§/NOS minante é entre R$ 7.591,00 e R$ 10.626,00, somando 18,1%. Em seguida
dos respondentes, RESPONDEU "a ° 21 ATE aparece a faixa entre R$ 10.627,00 e R$ 15.180,00, com 16,9%.
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Entre os 515 respondentes, 52,4% sao homens Em relacdo a cidade onde reside, 54,6% dos Em sua grande maioria, a amostra é constituida por pessoas com ele-
e 47,2%, mulheres, representando um aumento na participantes do estudo moram em Porto Alegre; vado grau de instrucdo. 93% possuem, no minimo, curso superior incom-
participagao feminina, que na pesquisa de 2024 so- os demais 45,4% se dividem entre cidades da Re- pleto, sendo que 43,9% afirmam possuir pds-graduagao completo.
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