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Vanin lanca primeira colecao
de Oculos para recém-nascidos

Roberto Hunoff, especial para 0 JC

economia@jornaldocomercio.com.br

A Vanin Solugdes Opticas de-
senvolveu a primeira cole¢ao espe-
cialmente destinada a recém-nas-
cidos. Os modelos da linha Active
Soft Newborn foram projetados
e fabricados na cidade de Veda-
no Olona, na Itdlia, pela parceira
CentroStyle, com quem a empresa
mantém relacdes hd 29 anos, e su-
porte de oftalmologistas pedidtri-
cos. Eles estdo disponiveis em seis
cores e nos tamanhos 34 a 41.

A consultora técnica especia-
lista em 6culos infantil Ana Paula
Mendes e Miranda destaca que as
armacdes sdo confeccionadas em
silicone macio, ultraflexivel e in-
quebrével, projetado para se ajus-
tar a anatomia delicada do rosto
dos bebés. De acordo com a consul-
tora, as armagdes infantis seguem
especificacdes especiais, como fle-
xibilidade, leveza e antialérgicas,
com caracteristicas que permitam
a crianca utilizar a mesma linha na
medida em que se desenvolve.

O design inclui armagéo intei-
rica com ponte anatdmica central
e canaleta projetada para montar
lentes de alto desempenho, sem
deformar o aro. As hastes sédo
envolventes e acompanham o en-

caixe jd com um corddo em elds-
tico ajustavel, garantindo que os
6culos permanecam sempre na
posicao correta.

Fla explica que a empresa pro-
duzia armacdes com outros mate-
riais, mas pesquisas apontaram
para a necessidade de buscar al-
ternativas, caso do silicone, para
atender demandas de mercado,
com destaque para o avanco da
catarata congénita. Ana Paula as-
sinala que o novo produto é mais
resistente, sem presenca de metal,
e com haste mais fina. Os modelos
sdo ajustados de acordo com a ida-
de, podendo chegar aos 14 anos.
“Na verdade, é um medicamento,
com prescricdo médica, e que vai

moldar a vida da crianca. E um

produto com mercado em
alta, especialmente depois
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Linha Active Soft Newborn,

desenvolvida na Italia, é feita com "

material inquebravel

da pandemia em funcéo da gran-
de exposicao as telas de televisao,
computador e celular”, observa.

A busca por parceria italiana
deve-se, principalmente, a baixa
qualidade do silicone nacional,
que é menos resistente e se rompe
com mais facilidade. Outro ponto,
diz ela, é a falta de equipamentos
nacionais para a producéo das ar-
magcées. ‘E possivel produzir com
custo mais acessivel, mas sem a
garantia de que o produto fard
bem a saude da crianga. Quando
se produz pecas de melhor qua-
lidade, o custo é, normalmente,
mais elevado’, avalia.

Ana Paula destaca que nos dlti-
mos dois a trés anos ficou mais acir-

rada a concorréncia
no publico in-
fantojuvenil.
Fla de-
fen-
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Ana Paula alerta para os cuidados com a saude visual do publico infantil

de como essencial a capacitacio
dos colaboradores e gestores das
Gticas sobre os cuidados na venda
dos produtos para esses clientes, 0
que inclui a preocupacdo com as
lentes. “Precisamos de especialistas
no atendimento dos neurodivergen-
tes, com a capacidade de explicar
porque é necessario um modelo es-
pecifico. Neste ponto, ainda hd mui-
to espaco para o mercado evoluir.
Percebe-se uma busca maior para
abertura de dticas para atender a
esse publico’, pondera.

Outra novidade é a colecdo
Rhythm'n'Colours de 6culos para
leitura, inspirada no mundo da
musica com quatro modelos dis-
poniveis nos tamanhos 41 a 45.
As armacbes em cores vibrantes
e design sofisticado s&o feitas em

material ultraleve com plaquetas
ajustdveis. As lentes possuem fil-
tro de luz azul, proporcionando
mais conforto visual ao ler em dis-
positivos digitais. Como inovagao,
a colecdo traz em cada caixa um
QR Code exclusivo, que da acesso
a uma playlist de Jazz no Spotify.

“As duas colegoes sao distribui-
das com exclusividade pela Vanin.
Sdo inovagbes conectadas com
0 bem-estar das pessoas, mas
sem perder a qualidade e estilo
da marca’, explica a CEO Fatima
Vanin. O portfélio ainda inclui
corddes, correntes, éculos esporti-
vos, estojos para lentes de contato,
produtos de limpeza para lentes e
equipamentos técnicos como ali-
cates e ferramentas especificas
para o segmento optico.

Brasil ganha €spago nas estratégias da Rodenstock para aumentar representatividade
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Mota registra relevancia do Pais nas politicas da empresa alema

Ainda que com baixa repre-
sentatividade, o Brasil é um dos
mercados que mais tém crescido
em participacdo na receita global
da Rodenstock, empresa com 148
anos de existéncia e a segunda
maior da Alemanha. Inicialmen-
te atuando como distribuidora,
a marca investiu, em 2013, em
fabrica prépria no Rio de Janeiro,
que tem passado, desde entao,
por expansdo da capacidade, mas
ainda sem a necessidade de uma
nova operacdo. “O mercado estd
muito bom nos ultimos anos, com
crescimento representativo desde
a pandemia. Estamos investindo
continuamente na operacéo local’,
assegura o presidente Hugo Mota.

Na avaliacio do executivo, a
marca ainda ndo é muito conheci-
da pelo consumidor final, formado
basicamente pela classe A. “Temos
expectativa muito grande com o
trabalho realizado junto as éticas
que atendem esse publico. A filoso-
fia da empresa € tecnologia e ino-

vacao, por isso demanda mais tem-
po agregar novos consumidores. O
resultado, porém, € eficaz”, explica.
Além da sede no Rio de Janeiro, a
empresa tem filiais em Fortaleza,
Sao Paulo, Curitiba, Florianépolis,
Porto Alegre, Belém e Belo Hori-
zonte - as duas ultimas tiveram as
aberturas mais recentes.

Mota destaca que, desde a fun-
dacéo, a empresa também traba-
lhava com armagbes, operacdo des-
continuada em 2024 com a venda
global para focar exclusivamente
em lentes. Para fortalecer a opera-
¢do adquiriu, em 2023, uma em-
presa espanhola com produto mais
focado na classe média. “O objetivo
€ ampliar a base de clientes, com
um pre¢o mais acessivel. No Brasil,
estd dando certo. Em 2024, dobra-
mos as vendas desta linha em re-
lagdo ao ano anterior. Em 2025, a
tendéncia também € de alta”, relata.

Os langamentos da marca alema
tém a inovacdo como fator para im-
pulsionar o varejo 6ptico. Uma das

novidades é a tecnologia LayR, um
antirreflexo que adiciona camadas
multifuncionais as lentes biométri-
cas inteligentes B.LG. NORM® com
até 50% de reducdo dos reflexos
visiveis e incorpora ainda camadas
extras contra raios UV e luz azul
nociva. De acordo com a compa-
nhia, a tecnologia melhora o con-
forto visual e amplia a durabilidade
das lentes.

A ColorMatic® X é uma solugao
fotossensivel que adapta automati-
camente as lentes a incidéncia de
raios UV e, em sua nova versao,
evolui para uma claridade com-
pleta a uma taxa de até 54% mais
rapida do que na geracéo anterior.
A transicao entre tons claros e es-
curos ocorre de forma fluida e rapi-
da, proporcionando conforto visual
superior em diferentes condi¢des
de iluminacéo. “As duas solugoes,
desenvolvidas na Alemanha, aten-
dem a demanda mundial dos con-
sumidores por qualidade, protecao
e conforto visual’, afirma.



