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De olho nas

oportunidades

Saude visual

Prevengao e conscientizagéo
sobre cuidados com os olhos
pelo aumento da expectativa de
vida no Brasil: em 1970, 57 anos;
em 2020, 76 anos. Em 2040,
mais de 25% dos brasileiros
serdo 60+

Telas

Até 2050, metade da populagéo
mundial sera miope. Até 2034,
aumentara entre 30% e 50% o
numero de miopes nos grandes
centros urbanos do Brasil

Bem-estar

Relagao entre saude visual e
qualidade de vida, produtos para
conforto visual no dia a dia e
acessibilidade de nimero maior
de brasileiros

Mudangas regulatorias
Conselho Federal de Medicina:
alterag®es na regulacgéo sobre
médico empreender

Telemedicina: avangos na
telemedicina oftalmoldgica

Politicas publicas: acesso
da populagao aos exames e
cuidados com a visdo

Optometria no Brasil

APDF 131: pacificagdo sobre a
realizagdo do exame de refragao
por bacharel em optometria

SUS: oferta de optometria pelo
sistema elevara o atendimento
da populagao brasileira

Servigos de optometria
Oticas: integracéo de servigos
de optometria

Atendimento: ampliagao do
escopo de servigos oferecidos
(6pticos e auditivos)

Desafios
» Regulamentagao

» Adaptacgao as novas
tecnologias e préaticas

» Lojas fisicas versus
e-commerce

» Oportunidades ilimitadas

» Mercado em expansao com
multiplos nichos

» Convergéncia de setores

» Integragao de moda,
tecnologia e saude

» Inovagao constante

» Adaptagao rapida as novas
tendéncias e tecnologias

» Impacto positivo

» Melhorando vidas através da
visdo e do estilo

Segmento inova para atender as diferentes demandas de clzem‘es

ABIOPTICA/DIVULGACAO/JC

Para fazer frente ao mercado
promissor, atendendo as demandas
de moda, estilo e satide ocular, a in-
ddstria tem investido em inovacoes
tecnoldgicas. Em termos de saude,
a diretora da Abidptica Ambra No-
bre Sinkoc destaca como disrup-
tivos os avancos nas lentes, com
tratamentos e revestimentos espe-
ciais, recobrimento, filtros e antir-
reflexo. Outra importante evolugdo
€ a lente de regressao para baixos
miopes, principalmente criancas. O
objetivo € evitar o crescimento do
grau da miopia infantil. Em adultos,
a regressao é mais dificil.

De acordo com a executiva, a
maioria das tecnologias é mundial
e incorporada ao universo nacio-
nal, com producdo local. Ambra
ndo avalia o Brasil como atrasado
tecnologicamente, mas com im-
peditivos que ndo deixam o setor

avangar economicamente para ser
competitivo.

Algumas tecnologias, como len-
tes de contato hidrogéis, pratica-
mente nao sdo fabricadas no Brasil
pela sua complexidade e necessida-
de de grande escala. Nesses casos,
as principais marcas tém plantas
nos mercados mais competitivos, a
custos menores. “Temos producdo
de algumas lentes hidrogéis, mas
o preco final é muito elevado por
conta da cascata de tributos, cus-
tos de produgdo e trabalhistas. O
empresario, por decorréncia, pre-
fere produzir 14 fora”, explica.

Outra tecnologia moderna é a
freeform, que permite produzir
lentes com superficies curvas per-
sonalizadas. Foi apresentada ao
mercado em 1998 na feira Silmo
(exposicdo da industria ptica mun-
dial em Paris) pela empresa alema

Numero de pontos de venda
aumentou 8% no ano passado

O mercado 6ptico registrou, no
ano passado, a abertura de 5.885
pontos de venda, acréscimo de 8%
sobre o final de 2023, totalizando
71.226 operacdes em todo o Pais.
“O crescimento nas vendas, assim
como a transparéncia e a seguranca
comercial nas relacoes entre distri-
buidores e varejo, atraem empreen-
dedores e estimulam a expansdo
das redes existentes’, explica Ambra
Nobre Sinkoc, diretora da Abidptica.

O segmento ¢ formado por cer-
ca de 800 empresas distribuido-
ras, responsdveis por abastecer o0s
pontos de vendas. Nos ultimos trés
anos, segundo dados da Abidptica,
foram abertas 38 mil vagas somen-
te nas dticas inauguradas no mes-
mo periodo. A entidade acompanha
essa expansdo dando suporte a qua-
lificacdo dos profissionais por inter-
médio da Fundagao Abidptica.

O segmento 6ptico, envolvendo
varejo, laboratérios e industria,
tem em torno de 72 mil negécios
no Brasil. A maioria, 71,2 mil, estd

ligada ao varejo. Desses, 3.550
operam no Rio Grande do Sul. Sdo
ainda cerca de 500 operagdes in-
dustriais e 363 laboratérios. Os
dados de faturamento da Abidpti-
ca referem-se somente a industria,
sem contemplar o varejo e os servi-
¢os médicos em consultérios.

Divisao do faturamento

por categorlas

(em bilhoes)

Lentes oftalmicas: RS 10,57
Armagées: RS 7,49

Solares: RS 6,36

Oculos de seguranga: RS 1,48
Lentes de contato: RS 1,11

Participacao
por estado

Sao Paulo: 34,84%
Minas Gerais: 11,75%

Rio de Janeiro: 6,03%
Bahia: 5,30%

Parana: 5,28%

Rio Grande do Sul: 4,55%

Industria nacional tem obstaculos para acompanhar avangos mundiais, diz Ambra

Schneider. De acordo com Ambra, a
tecnologia mapeia o olho da pessoa
e repassa as informacdes ao equi-
pamento, que cria uma lente exclu-

siva, mais confortdvel com vérios
campos de visdo. “E outra realida-
de, mas a um custo muito elevado
para o mercado nacional’, explica.

Transformacgoes no setor

Moda e estilo
Tendéncias atuais: 6culos como
acessorio de moda essencial

Design inovador: criagdes
exclusivas para todos os estilos

Mercado premium: crescimento
do segmento de éculos de luxo

Tecnologia avangada

Lentes inteligentes: adaptagao
automatica as condi¢des de
iluminagao

Realidade aumentada:
experiéncia de compra virtual
para escolha de armagdes

Impressao 3D: personalizagéo de
armagdes sob medida

Telemedicina oftalmoldgica:
consultas e acompanhamentos
remotos

Consumo consciente
Materiais sustentaveis:
armagoes eco-friendly de fontes
renovaveis

Producao ética: transparéncia na
cadeia de fornecimento

Reciclagem: programas de coleta
e reutilizagao de dculos usados

Impacto social: iniciativas de
acesso a saude visual para
comunidades carentes

Inovagoes no horizonte
Nanotecnologia: lentes com
propriedades antirreflexo e
autolimpantes

Inteligéncia Artificial:
diagndsticos precisos e
prescricées personalizadas

Lentes de contato inteligentes:
monitoramento de salde e
realidade aumentada integrados

Biometria ocular: identificagéo e
seguranga através dos olhos

Tecnologias vestiveis, dculos
inteligentes e integragao de
fungdes digitais aos déculos

Inteligéncia Artificial na optica
Diagnéstico: Inteligéncia Artificial
auxiliando na deteccéo de
problemas visuais

Personalizagao: recomendagoes
personalizadas de produtos
opticos

Anadlise de dados: compreensao
profunda do comportamento do
cliente

Relacionamento: experiéncia do
cliente

Programas personalizados:
ofertas e beneficios adaptados a
cada perfil

Negdcios da feira deste ano sdo 18% maiores que as da anterior

A Expo Optica 2025 consolidou
vendas na ordem de R$ 1,2 bilhZo,
alta de 18% sobre a edigao anterior.
“Sao numeros que superaram as
expectativas’, frisa Ambra Nobre
Sinkoc, diretora executiva da Abi6-
tica e responsavel pela maior feira
do setor 6ptico da América Latina,
que teve mais de 140 expositores e
450 marcas.

O evento recebeu mais de 22 mil
visitantes, aumento de 14%, incluin-
do 423 profissionais vindos de 25
paises. Dentre os visitantes, foram
identificados 1.511 épticos e opto-
metristas e 109 oftalmologistas.
“Esse é outro aspecto importante
do evento: somos polo de atracdo
para os profissionais que buscam
ampliar seus conhecimentos’, frisa.

A jornada de capacitacdo promo-
veu 38 palestras e workshops que
foram vistas por mais de 2.800
participantes.

Por meio do projeto Optical Bu-
siness, promovido pela ApexBrasil
com a Abidptica, cinco empresas
estrangeiras se reuniram com 32
marcas brasileiras para rodadas de
negdcios, ampliando a visibilidade

do setor local. “Os compradores
internacionais conheceram os pro-
dutos feitos no Brasil, assim como
puderam verificar a qualidade da
producéo industrial’, assinala a di-
retora. Participaram representan-
tes da Argentina, Chile, Colémbia,
Peru e Portugal.
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