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Referéncia em solucdes inovado-
ras para o ciclo da dgua, a gatcha
Higra vem conquistando protago-
nismo tanto no mercado nacional
quanto internacional. Com atuacéo
em mais de 10 paises, a empresa é
reconhecida por suas bombas an-
fibias de alta performance, desen-
volvidas para operar em ambientes
desafiadores, como regides inunda-
das, dreas industriais e obras de in-
fraestrutura critica. No Brasil, sua
presenca é marcante em setores
€COmMo saneamento, mineracgao, irri-
gacao e geracdo de energia — com
destaque para a recente ampliagao
da atuacéo no pés-venda, por meio
de estruturas dedicadas ao suporte
técnico e a experiéncia do cliente.
Durante as enchentes que atingi-
ram o Rio Grande do Sul em maio
de 2024, a Higra mobilizou uma
verdadeira forca-tarefa para via-
bilizar a instalagdo de 19 bombas
anfibias em diferentes municipios
afetados, reforcando seu compro-
misso com a resposta rapida a
emergéncias climaticas e humani-
tarias. A operacdo demonstrou ndo
apenas a eficacia da tecnologia de-
senvolvida pela empresa, mas tam-
bém a importancia da inovacdo na-
cional diante de cendrios extremos.

Empresas & Negdcios - Quais
foram os principais desafios lo-
gisticos durante as enchentes de
maio de 2024 no Estado?

Alexsandro Geremia - A ope-
racao foi conduzida em um cendrio
extremo, com infraestrutura com-
prometida, deslocamento limitado
e urgéncia absoluta. O primeiro
grande desafio foi a mobilizacdo
répida de pessoal técnico, equi-
pamentos e pecas sobressalentes
em meio ao alagamento. A fébrica
operava com quadro reduzido e
parte da equipe também estava
diretamente afetada pelas enchen-
tes, o que exigiu uma verdadeira
forca-tarefa. Outro ponto critico
foi o abastecimento. Com estradas

bloqueadas e escassez de insumos,
nossa engenharia precisou adaptar
conexdes, flanges e suportes usan-
do materiais disponiveis em forne-
cedores locais e até reaproveitados.
Houve ainda um intenso trabalho
logistico para envio de quadros
elétricos, geradores e sistemas de
monitoramento para locais distin-
tos em um curto espaco de tempo.
Em paralelo, a equipe técnica per-
maneceu em plantdo continuo por
mais de trés semanas, garantindo
suporte remoto e presencial as pre-
feituras, com ajustes em tempo real
conforme as condi¢bes do terreno
e da 4gua evolujam.

E&N - De que forma o design
anfibio das bombas se diferen-
cia das solucoes convencionais?

Geremia - O diferencial comega
pela prépria natureza da tecnolo-
gia anfibia: sdo bombas que ope-
ram tanto dentro quanto fora da
dgua, com motor e hidrdulica em
um Unico corpo, sem necessidade
de sistemas de vedacdo comple-
xos. Utilizam motores molhados,
lubrificados e refrigerados com
dgua, eliminando o uso de dleo
e permitindo operacdo continua
mesmo totalmente submersas.
Esse design garante desempenho
estavel mesmo em locais inunda-
dos onde bombas convencionais
ndo poderiam ser instaladas com
seguranca, devido ao risco de cur-
to-circuito ou falha por entrada de
4gua no motor. Além disso, aampla
passagem de solidos e resisténcia a
abrasdo permitem que as bombas
anfibias operem mesmo com areia,
entulhos e lixo, tipicos em enchen-
tes. Outro ponto de destaque é a
simplicidade de instalagao.

E&N - Com a criacdo da Higra
Motors, vocés internalizaram a
producdo de motores e gerado-
res molhados. Quais ganhos de
performance e custo isso trouxe
para a companhia?

Geremia - A criacdo da Higra
Motors marcou um passo estraté-
gico importante para a verticali-
zacdo da nossa cadeia produtiva.
Com isso, passamos a fabricar
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Executivo destaca o diferencial e a importancia da tecnologia anfibia

internamente nossos motores e ge-
radores molhados, que antes eram
parte do processo terceiriza-
do. Essa mudanca trouxe ganhos
imediatos. Reduzimos o prazo de
fabricacdo em cerca de 30%, o
que ampliou significativamente
nossa capacidade de resposta as
demandas. Além disso, aumenta-
mos nossa participacdo no valor
agregado desses equipamentos,
o que fortalece a competitividade
da empresa como um todo. Outro
avan¢o importante estd no domi-
nio completo dos projetos. Agora
conseguimos desenvolver, testar e
implementar melhorias com mais
agilidade, abrindo caminho para
inovagdes tecnoldgicas e aprimo-
ramentos continuos nos motores e
geradores voltados as nossas solu-
¢bes submersas e anfibias.

E&N - A recente abertura da
Higra Customer Service e da Hi-
gra Service Sul sinaliza maior
foco em péds-venda. O que isso
significa?

Geremia - A abertura das em-
presas Higra Customer Service,
unidade responsavel pela coorde-
nacdo de todos os movimentos de
pos-vendas e parcerias, e da Higra
Service Sul, primeira iniciativa do
Grupo direcionada completamente
para atendimento local, consolidam
um pilar estratégico para nés: a ex-
periéncia dos usudrios de tecnolo-
gias Higra. A Service Sul, por sua

vez, vem como um complemento
essencial para todo esse contexto.
Esta é a primeira assisténcia técni-
ca padrdo Higra no mercado: uma
central de servicos que conta com
manutengoes em equipamentos,
servicos de campo, aluguéis, retro-
fits e upgrades, além de entregas
técnicas e instalacdo das solugoes
em campo, ao lado e em conjunto
com nossos clientes e parceiros.
Esta iniciativa é apenas o primei-
ro passo, que com certeza seguird
evoluindo e se multiplicando.

E&N - O faturamento da em-
presa dobrou em 2024, chegan-
do a R$ 180 milhoes. Quais fo-
ram as principais alavancas de
crescimento neste periodo?

Geremia - Ampliamos nossos
esforcos para atender com mais
precisdo as exigéncias de mercados
especificos, como o de mineracao,
e buscamos garantir ainda mais
qualidade em nossos produtos. Um
marco foi a criacao de uma estrutu-
ra industrial voltada exclusivamen-
te a producdo dos nossos motores
molhados, além da verticalizacdo
da cadeia de suprimentos, como a
distribuicdo dos fios de alta perfor-
mance. Nossa atuacao se baseia em
adaptacdo répida as mudancgas de
mercado, inovacéo tecnolégica e re-
siliéncia climética. Hoje, marcamos
presenca em todo o ciclo da dgua
no Brasil e seguimos com parcerias
internacionais promissoras, como

com a Baker. Também estamos ex-
pandindo no setor de geracdo de
energia, onde enxergamos grandes
oportunidades.

E&N - As exportacdes re-
presentam hoje 5% da receita.
Quais mercados internacionais
tém mostrado maior demanda
pelos seus produtos, e como vo-
cés planejam ampliar essa fatia?

Geremia - A maior demanda
internacional vem da América La-
tina - México, Argentina, Paraguai,
Uruguai, Peru e Colombia -, paises
que enfrentam desafios estruturais
relacionados a captacdo de dgua,
drenagem, irrigacdo e saneamento
bésico. Nesses mercados, a neces-
sidade por solugdes robustas, mé-
veis e de facil instalacao se alinha
perfeitamente ao que oferecemos.
Estamos expandindo estrategi-
camente, identificando mercados
onde nossos diferenciais sdo mais
valorizados. Na América do Sul,
nossas solucdes tém sido aplicadas
em projetos de irrigacao e resposta
a eventos extremos. Para ampliar a
fatia das exportagdes, investimos
em parcerias locais, centros de
distribuicdo regionais, capacitacdo
técnica, presenca em feiras interna-
cionais, além de reforcar o suporte
remoto e o pos-venda. Na Europa,
por exemplo, nossa participagdo no
Encontro Anual da Baker Hughes,
em Florenca (Itdlia), em 2025, foi
um marco na introducédo das nos-
sas tecnologias. A Baker € nossa
licenciada para distribuicdo da
tecnologia Higra na Europa, onde
ja estamos desenvolvendo parce-
rias locais e adaptando solugdes as
exigéncias técnicas e regulatdrias,
com foco inicial em Alemanha,
Franca e Itdlia. Nosso objetivo é
que as exportacdes representem
uma parcela mais expressiva do
faturamento, sempre oferecendo
solucdes seguras, eficientes e am-
bientalmente responsaveis.

E&N - Olhando para 2025
e além, quais inovacdes tecno-
légicas ou novos segmentos de
aplicacdo de bombas anfibias a
Higra pretende desenvolver?

Geremia - Antes de mais nada,
somos apaixonados por criar e
desenvolver — aqui, nada é cons-
tante, exceto a mudanca. Estamos
sempre atentos as tendéncias de
mercado e as necessidades dos
nossos usudrios. Hoje, temos focos
bem definidos em nossas princi-
pais verticais de venda: irrigacao,
drenagem, aeracdo, captacao,
booster, energy e esgoto. Para cada
uma delas, hd novos produtos ou
melhorias significativas em desen-
volvimento. Também estamos des-
bravando novos mercados e canais
de venda para reforcar nossa pre-
senca global.



