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Cursos para servidores

Mais de 2 mil servidores publicos municipais ja participaram
dos cursos oferecidos pela Govbr nos primeiros quatro meses de
2025. A acao faz parte da campanha “Educacional Para Novos De-
safios” e tem como objetivo preparar os servidores que tenham as-
sumido cargos no inicio do ano. Ao todo, a programacao contempla
71 cursos voltados ao uso eficiente das solucoes de gestao ptiblica da
Govbr, com foco em financas, tributacao, gestao de pessoal, proces-
so digital e educacao. As capacitacoes sao oferecidas nos formatos
presencial e online e apoiam as prefeituras na manutencao da efi-
ciéncia dos servicos publicos em periodos de renovacao de equipe.

O Programa Miniempresa

0 Programa Miniempresa, da Junior Achievement RS, superou
a meta de 2 mil alunos definida para a edicao de 2025 e atingiu o
maior nimero de inscritos desde a pandemia: 2.129, sendo 55% de
escolas publicas ou OSCs. Sao 104 turmas em 30 municipios, con-
duzidas por 340 voluntarios. Eles capacitam os jovens a criar e ge-
rir uma miniempresa, além de desenvolver um produto, ajudando
a preparar os estudantes para o trabalho e o empreendedorismo.

Vibra Foods na Apas Show

Uma das maiores empresas de avicultura do Pais, a gaucha
Vibra Foods apresentara novidades do portfolio da marca Nat na
Apas Show 2025, em Sao Paulo, de 12 a 15 de maio. Posicionado
no principal encontro supermercadista do mundo, o estande ins-
titucional da empresa exibira a nova linha de cortes frescos tem-
perados s6 com ingredientes naturais, a renovacao da linha Food
Service e as novas embalagens de Nat Verde, icone da marca. Com
origem em Montenegro, a empresa exporta produtos avicolas para
mais de 70 paises.

0 melhor destino gaicho

Gramado, um dos destinos turisticos mais consolidados e ad-
mirados do Brasil, acaba de conquistar mais um reconhecimento
importante: foi eleita 0 “Melhor Destino Gaticho” pela pesquisa
Top of Mind - As Marcas do RS, promovida anualmente pelo Gru-
po Amanha. O levantamento ouviu 1.200 pessoas em sete mesor-
regioes do RS.

Postos de trabalho formais

Canela apresentou crescimento no numero de postos de traba-
lho formais ocupados no primeiro trimestre de 2025, sobre igual
periodo de 2024. De janeiro a marco deste ano, entre admissoes
e demissoes, a cidade registrou um estoque de 202 empregos, en-
quanto s6 59 se mantiveram em igual periodo de 2024 na cidade.
No total, sdo 8.661 empregos que se mantém no municipio. Os da-
dos sao do Novo Caged, divulgado pelo Ministério do Trabalho e
Emprego no final de abril.

Qualificar agentes de inclusao

Parceira de Porto Alegre e Alvorada e especializada no trabalho
de inclusao junto as criancas com deficiéncia nas escolas, a Asso-
ciacdo Brasileira de Educacao, Satide e Assisténcia Social (Abess)
realizou, entre janeiro e fevereiro deste ano, 150 horas de qualifica-
cao com mais de 450 agentes de inclusdo - que ja atuavam na rede
municipal da capital. As capacitacoes continuarao ao longo de 2025.

Prato da Boa Lembran¢a em Gramado

O Giostra Cucina, restaurante do Hotel Casa da Montanha em
Gramado, acaba de lancar seu prato 2025 da Boa Lembranca: o
Baccala di Veneto, criado pela chef gaicha Carla Pernambuco. A
receita une bacalhau confitado, polenta ao mascarpone, aspargos
grelhados, tomates desidratados e crumble crocante. Disponivel
por RS 239, acompanha o tradicional prato de ceramica pintado a
mao - peca colecionavel da Boa Lembranca. O Giostra Cucina leva
no nome - que significa “carrossel” em italiano - a proposta de
uma experiéncia lidica, afetiva e elegante.

Affonso Ritter

aritter20@gmail.com
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Wine South America tem 62
edicao confirmada para 2026

Feira, encerrada nesta quinta, reuniu mais de 430 expositores do Pais

/ EVENTO

Roberto Hunoff, de Bento Goncalves
economia@jornaldocomercio.com.br

Com participacao recorde de
vinicolas nacionais, cerca de 200
marcas das diferentes regioes
produtoras, a 52 edicao da Wine
South America (WSA) encer-
rou nesta quinta-feira, em Bento
Goncalves, com a expectativa de
movimentar mais de RS 100 mi-
lhdes em negocios.

O evento, que tem a sexta
edicao confirmada para maio de
2026, no mesmo local, na Fun-
daParque, reuniu mais de 430
expositores do Brasil e de 20 pai-
ses para apresentacao de novida-
des em vinhos, espumantes e su-
cos, além de insumos e servicos
para o segmento. Falta somente a
definicao das datas.

De acordo com a organi-
zacao, a feira apresentou cres-
cimento de 20% no nimero
de expositores.

“A cada ano, a WSA cresce
em numeros e em publico qua-
lificado, o que comprova que o
Brasil é um mercado cada vez
mais promissor quando o as-
sunto é vinho e espumante. Re-
cebemos compradores de paises
estratégicos da América Latina,
como México, Colombia, Peru,
Argentina, Equador, Venezuela
e Chile, além dos principais mer-
cados consumidores de vinho,
como os Estados Unidos e o Rei-
no Unido”, destaca Marcos Mila-
nez Milaneze, diretor do evento.

Os visitantes puderam de-
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gustar produtos da Serra e Cam-
panha Gaucha, Serra do Sudes-
te, Campos de Cima da Serra,
Serra Catarinense, Vales da Uva
Goethe, Cerrado Goiano, Vale do
Sao Francisco, Serra da Manti-
queira e Brasilia, que teve sua
estreia nesta edicao. Do exte-
rior, destaque para Italia, Portu-
gal, Chile, Argentina e Uruguai,
que montaram estandes pro-
prios. As demais nacionalidades
tiveram representacao por meio
de importadoras.

Um dos maiores produtores
e exportadores mundiais de vi-
nhos, a Itdlia teve participacao
recorde no evento, consolidan-
do-se como uma das protago-
nistas do cendrio internacional
desta edicao da WSA. Com o
apoio da ICE (Agéncia para a In-
ternacionalizacao das Empresas
Italianas), o pais aumentou sua
presenca na feira e, somadas, as
marcas italianas chegaram a 80,

0 milhGes em negdcios neste ano
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0 que representa um aumento
acima de 100% em relacao a ul-
tima edicao.

Outro destaque foi a presen-
ca inédita do Wines of Portugal e
da Regiao de Lisboa. Mais de 25
vinicolas portuguesas trouxeram
a diversidade de terroirs com ro-
tulos das regioes de Douro, Alen-
tejo, Vinho Verde, Dao, Bairrada
e Lisboa, dentre outras. 0 Wines
of Portugal representou 11 produ-
tores e reforcou o posicionamen-
to do vinho portugués no panora-
ma internacional.

“Viemos para a WSA especial-
mente para diversificar a distribui-
cdo de nossos produtos. Estamos
bem representados no Brasil, mas
queremos alcancar mais regioes.
Para isso, buscamos uma feira
profissional que consegue chegar
em pontos que normalmente nao
irilamos de outra forma”, destacou
Daniela Costa, gerente de area do
Wines of Portugal.

Mais de 2 mil reunioes de negocios foram realizadas

Ao longo dos trés dias de
evento, a WSA foi palco de mais
de 2 mil reunides de negdcios.
Parte significativa das cone-
x0es comerciais foi viabilizada
por meio do Projeto Comprador
Nacional e Internacional, que
oportunizou a vinda de 200 top
buyers de todos os estados bra-
sileiros e de 12 paises. Negocios
decorrentes destes encontros
serao divulgados nas proxi-
mas semanas.

Além das novidades do setor
vitivinicola e realizacao de nego-
cios, os compradores da WSA ti-
veram acesso a uma série de

eventos paralelos durante a feira
na Arena de Contetdo.

O evento contou com pales-
tras com dados de mercado e
masterclasses com degustacoes
conduzidas por especialistas. Os
painéis também abordaram as
oportunidades do mercado de
vinhos no segmento especializa-
do. “O mercado do vinho mudou
muito nos ultimos cinco anos.
Antigamente, tinha que fazer
uma catequese para mostrar al-
gum rétulo. Agora, as pessoas ja
sabem mais 0 que elas querem
conhecer. Percebo uma evolucao
metedrica nos ultimos tempos”,

compartilhou Danio Braga, pre-
sidente da Associacao Brasileira
de Sommelier (ABS) e curador
do Empério Fasano.

A programacao paralela con-
tou ainda com o workshop “Pla-
neje seu negdcio de vinhos para
0 22 semestre de 2025”. A acao
foi destinada especialmente a
empresarios do setor e teve como
objetivo ajudar os participantes
a criarem estratégias claras, di-
ferenciadas e focadas em resul-
tados concretos. O workshop foi
conduzido pelo especialista Die-
go Bertolini, sécio proprietario
do Grupo Venda Mais Vinho.




