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* Marcas que entraram entre as cinco principais na Edição 2025.

L E M B R A D A S  % P R E F E R I D A S  %

LEMBRADA 
O Ibis, que ascendeu à liderança no ano 

passado, manteve a marca presente na me-
mória dos entrevistados e levou novamente o 
1º lugar. A rede pontuou em todas as regiões. 
A Laghetto foi a 2ª marca mais lembrada e 
também foi mencionada em todas as regiões.

PREFERIDA
O Ibis também se mantém como o hotel 

preferido pela maior parcela dos líderes, ainda 
que tenham sido citados mais de 101 marcas 
diferentes na preferência da categoria. A mar-
ca tem seu melhor desempenho na região de 
Passo Fundo. 

HOTEL

Ibis permanece no topo da lembrança e  
da preferência entre as redes hoteleiras

Aponte a 
câmera do seu 
celular para o QR 
Code e assista 
ao videocast 
completo

Confira trecho do podcast do  
Minuto Varejo:

Minuto Varejo - Como se explica 
o sucesso da Travessa?

Rui Campos - A Travessa, assim 
como toda livraria que pretenda ser boa, 
tem que ser intérprete do momento, de 
onde está atuando. Gosto de pensar que 
a Travessa tem exatamente esse espíri-
to. Acho que esse é o segredo. A livraria 
é muito bonita, tem uma pegada de arqui-

tetura e curadoria. A gente recebe muito 
convite para abrir em diversos lugares do 
Brasil. O negócio de livraria é a coisa mais 
complicada do varejo mundial. Uma far-
mácia de tamanho médio tem 5 mil SKUs 
diferentes. Uma Travessa Porto Alegre, 
quando a gente abrir, terá 50 mil. E são 
todos "vivos". O Brasil lança 10 mil livros 
anualmente. Esses 10 mil livros têm de en-
trar na Travessa igualmente. Portanto, o 
gerenciamento de uma livraria é muito so-
fisticado e complexo.

Livraria é um negócio "vivo"

TÂNIA MEINERZ/JC

Rui Campos, fundador da rede Livraria Travessa, participou de episódio do programa Minuto Varejo


