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Marcopolo continua liderando de forma
absoluta a categoria Fabrica de Onibus

LEMBRADA

A Marcopolo mantém sua posigao hege-
monica e dominante como a mais lembrada em
todas as regioes do Estado, liderando com am-
pla vantagem sobre as demais marcas.

Novamente, na regiao de Passo Fundo,
embora a Marcopolo lidere, a Comil também se
destaca com quase 1/3 de lembranga.
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*Marcas que entraram entre as cinco principais na Edicao 2025.

Mercedes Benz

PREFERIDA

Em mais um ano, a Marcopolo destacou-
-se como a preferida em todas as regioes do RS,
consolidando sua lideranca estadual e a domi-
nancia na categoria. Assim como na lembran-
¢a, a Comil mostra sua forga na preferéncia dos
lideres da regiao de Passo Fundo, ainda que a
Marcopolo mantenha a lideranga.
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Nota: O quinto lugar na lembranca e preferéncia foram decididos pelo critério de desempate, considerando a
marca com o maior percentual na regiao de POA/Metropolitana, regides de maior representatividade da amostra.
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Garibaldi mantém a coroa de marca mais
lembrada e preferida de espumantes
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*Marcas que entraram entre as cinco principais na Edicdo 2025.
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LEMBRADA

A Garibaldi segue sendo a marca de es-
pumante mais lembrada, crescendo em per-
centual em relagdo ao desempenho anterior,
atingindo Y2 da lembranca dos lideres. A mar-
ca foi lembrada em todas as regioes do Esta-
do, especialmente em Santa Cruz do Sul, San-
ta Maria e na Regido Metropolitana.
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A tecnologia esta
redefinindo nossos
limites, diz Frederico
Logemann

Patricia Knebel
patricia.knebel@jornaldocomercio.com.br

Completando 80 anos de historia, 0 Gru-
po SLC evoluiu de um pequeno negdcio fami-
liar iniciado na cidade gatcha de Horizontina
para se tornar a maior empresa agricola do
mundo em area plantada.

0 head de inovagao e gestao de estra-
tégia da SLC Agricola, Frederico Logemann,
contou em bate papo no podcast Better Fu-
ture, uma realizagao do Jornal do Comércio,
como tem conduzido a empresa em seu pro-
cesso de transformag@o e o que espera para
o futuro do agronegdcio.

“Acreditamos que a produtividade agri-
cola continuara crescendo em ritmo igual ou
até superior ao crescimento da populagao e
da renda, gragas as inovacoes tecnoldgicas
que estao surgindo em todas as frentes”, afir-
ma. A visao de um futuro de abundancia se
reflete na adogao de tecnologias avangadas
pela SLC, como Internet das Coisas (loT), dro-
nes e sistemas de telemetria, que estao revo-
lucionando a agricultura.

Mas como uma empresa prestes a com-
pletar 80 anos tem lidado com a rapida digi-
talizagdo no campo? Logemann relata que a

A Garibaldi conquistou novamente a pri-
meira colocacao, saindo de 20,6% para 24,7%
da preferéncia entre os lideres, citada em to-
das as regioes e liderando em 5 das 9, com
destaque na regido de Santa Cruz do Sul. A
Garibaldi segue sendo a marca lider na cate-
goria: é amais lembrada e a preferida.
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Frederico Logemann, head de inovagao e
gestao de estratégia da SLC Agricola

agricultura que é feita hoje é muito diferente
da de 10 anos atras.

"0 Grupo SLC vai fazer 80 anos e nds
pudemos participar de muitas evolugdes do
agronegdcio brasileiro, desde a introdugao da
primeira colheitadeira que foi feita no Brasil
a migragao para o Cerrado e toda a mudan-
¢a de manejo e de tecnologia que foi neces-
saria para lidar com aquele tipo de escala de
agricultura. E agora vem essa onda do digi-
tal. Mudamos a mentalidade e fizemos as
mudangas necessarias para lidar com as no-
vas tecnologias que estdo sempre chegan-
do", aponta.



