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As licoes da empresa com mais de 100 anos de
mercado e que aposta em sucessao no negocio

Julia Fernandes

A marca Olina, do Laboratdrio Wesp, esta
passando por um momento crucial em sua tra-
jetdria: a sucessao familiar. Apds mais de um
século de histodria, a quarta geragao da fami-
lia Wesp assume o comando, trazendo novos
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Christian e Max Wesp estao a frente do negdcio centenario que, hoje, tem fabrica em Canoas

ares e desafios para uma marca que se tornou
sindnimo de tradigao no mercado farmacéu-
tico brasileiro. A histdria da Olina € marcada
por imigragao, inovagao e dedicagao, e, hoje,
sob a lideranga de Christian Wesp, sdcio-di-
retor da Olina, a empresa se prepara para um

novo capitulo.
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ADVOCACIA & ASSOCIADOS

Ha 39 anos cuidando
dos trabalhadores!

Lindenmeyer Advocacia é destague
como 4° escritdrio juridico mais
lembrado e preferido do RS.

Este resultado se soma & conquista

da Qualidade Certificada ISO 9001,
de exceléncia em nossSos servigos
prestados.

Nosso agradecimento d sociedade e &
todos que fazem parte desta trajetdrial
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Gabriel Souza

Vice-governador do
estado do Rio Grande do Sul
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Resiliencia na retomada economica do RS

O Rio Grande do Sul possui
uma capacidade Unica de se re-
inventar. Com um projeto respon-
savel, conseguimos recuperar as
finangas do Estado, colocamos
salarios em dia e retomamos nos-
sa economia. Quando tudo pare-
cia estabilizado, enfrentamos a
maior enchente de nossa historia,
que nos forgou a recalcular a rota
e focar em recomegos. O setor
empresarial € um exemplo des-
saresiliéncia.

Nos primeiros meses de
2025, o estado registrou a maior
abertura de empresas da ultima
década, com quase 60 mil novos
negécios. Além disso, fechamos
fevereiro com um acréscimo de
30 mil vagas no mercado de tra-
balho formal. Estamos em segun-
do lugar no ranking nacional de
geragao de emprego, com 57 mil
postos criados apenas nos dois
primeiros meses deste ano. Nossa
posicao fica atras apenas de Sao
Paulo, cuja capital tem pratica-
mente 0 mesmo numero de habi-
tantes do que o RS inteiro.

Olhando para esses nimeros,
é dificil acreditar que 95% dos mu-
nicipios enfrentaram a pior catas-
trofe climatica que ja vivemos. Em
maio de 2024, era praticamente
impossivel imaginar que, menos
de um ano depois, estariamos ce-
lebrando o crescimento do em-
preendedorismo gatcho.

Pesquisas e iniciativas como
a premiagao ‘Marcas de Quem De-
cide', realizada ha 27 anos pelo
Jornal do Comeércio, ajudam a
monitorar esse cenario. Essa agao
fornece um exame detalhado do
nosso desenvolvimento e orien-
ta a gestdo publica com relagdo
a saude economica do Estado.
Os resultados mostram, inclusi-
Ve, que muitas marcas cresceram
apos as enchentes - uma pro-
va da resiliéncia tdo necessaria
para recomegar.

Essa necessidade de recome-
car levou a criagao do Plano Rio
Grande, um programa de Recons-
trucao, Adaptacao e Resiliéncia
Climatica do governo do Estado,
dividido em agdes emergenciais,

de reconstrugao e de longo pra-
zo, denominadas Rio Grande do
Sul do Futuro. Fundamentado em
trés pilares: econdmico, inclusivo
e sustentavel, buscando um au-
mento do PIB de 3% ao ano e da
produtividade em 20% até 2030,
por meio de estratégias ligadas
ao capital humano, a inovagao,
aos ambientes de negoécios, a in-
fraestrutura e aos recursos natu-
rais. Um Plano que é de todos os
gauchos, pensado para cada um e
construido coletivamente.

Durante a crise, o povo gau-
cho contou com a solidariedade
de empresarios locais, e agora,
com os frutos da recuperagao, re-
forcamos a importancia da uniao
de esforgos, tanto publicos quan-
to privados. Trabalhando em con-
junto, podemos desenvolver ainda
mais os potenciais do Rio Grande
do Sul. Somente assim, avangare-
mos na reconstrucao de um Esta-
do moldado por pessoas que, dia
apos dia, demonstram sua capa-
cidade de se reinventar e supe-
rar desafios.
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