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Marcas e Modismos: entre

o efemero e

Vivemos sob a égide de
um capitalismo de atengao,
no qual o valor simbdlico
de uma marca se mede, fre-
quentemente, por sua capa-
cidade de gerar engajamen-
to instantaneo.

Nesse ambiente, o modis-
mo — entendido aqui como
um fendmeno social de cur-
ta duragao e alta intensidade
— passou a ocupar, de forma
equivocada, uma posicao es-
tratégica nas decisoes de co-
municacgao e posicionamento.

Nao é dificil compreender
o apelo. Modismos funcio-
nam como atalhos culturais:
sao facilmente reconheci-
veis, mobilizam afetos e ofe-
recem acesso rapido ao ima-
ginario coletivo. Para marcas
em busca de visibilidade, pa-
recem ouro em p6. Mas como
bem sabemos na economia,

o estrutural

nem tudo que reluz é reserva
de valor.
A grande questado reside

na distingdo — fundamen-
tal, mas frequentemente ne-
gligenciada — entre tatica

e estratégia, ou entre con-
juntura e estrutura. Reagir
a modismos pode ser util
como mecanismo de inser-
¢ao no zeitgeist, mas se isso
se da em detrimento de uma
identidade de marca clara e
consistente, o custo reputa-
cional no longo prazo pode
ser elevado.

Marcas sao ativos intan-
giveis que operam sob uma
I6gica de construgao de con-
fianga, nao de volatilidade.
E confianga, como o capi-
tal, demanda tempo, coerén-
cia e lastro. O excesso de
aderéncia ao efémero revela
nao s6 inseguranga estraté-

gica, mas também uma in-
compreensao sobre o papel
cultural que as marcas de-
sempenham em economias
maduras: ndo apenas refle-
tem valores, mas ajudam a
molda-los.

Em dltima instancia, o
dilema entre modismo e es-
séncia remete a uma esco-
lha classica entre arbitragem
de curto prazo e investimen-
to de longo prazo. A marca
que cede a toda e qualquer
tendéncia talvez maximi-
ze cliques no presente, mas
sacrifica a possibilidade de
construir um patrimoénio sim-
bélico robusto no futuro.
Como nos mercados finan-
ceiros, é preciso saber dis-
tinguir entre o ruido e o sinal
— e isso exige mais do que ti-
ming: exige uma visao estra-
tégica sélida.
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Marcas sao ativos
intangiveis que
operam sob uma
logica de construgao
de confianga, nao

de volatilidade. E
confianga, como o
capital, demanda
tempo, coeréncia

e lastro

A historia de 123 anos da CIC Caxias
é construida com o esforco coletivo.

A CIC Caxias agradece o reconhecimento ao conquistar

a quinta posi¢éo no ranking Marcas de Quem Decide

2025, na categoria Entidade Empresarial. Essa distingéo

reforga nosso compromisso em liderar o ecossistema de

negdcios de Caxias do Sul e regido.
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